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تحلیل نظرسنجی مرکز رشد دانشگاه امام صادق)ع( 
درباره تولیدات نمایش خانگی

کاهش مخاطبان »زخم کاری ۳« و »پدرخوانده«
نتایج نظرس�نجی مرک�ز متا از 
پلتفرم‌ها،  محص�ولات  مخاطبان 
نشان می‌دهد بینندگان مجموعه 
»زخم کاری« در فصل سوم نسبت 
به فصل دوم کاهش داشته است.

به گزارش ایسنا، در حالی که طی 
س��ال‌های اخیر، نتایج نظرسنجی‌ها 
درباره میزان بیننده محصولات نمایش خانگی به انتش��ار عمومی نرسیده، به 
تازگی نتایج یک نظرس��نجی اجراش��ده در مرکز تحلیل اجتماعی مرکز رشد 
دانش��گاه امام صادق)ع( منتشر ش��ده که آمار مخاطبان این محصولات را در 

نیمه تابستان امسال مشخص می‌کند.
در ای��ن نظرس��نجی که از ۱۰ تا ۱۴ ش��هریورماه با نمون��ه‌ای ۱۲۰۰ نفری 
از جمعیت بالای ۱۵ س��ال کشور انجام ش��ده، »زخم کاری: انتقام« با ۱۵.۹ 
درصد صدرنش��ین است و »در انتهای ش��ب« با ۱۳.۳ درصد و »داریوش« با 
۱۱ درصد پس از آن قرار دارند. »غربت« نیز با ۳.۸ درصد قعرنشین فهرست 
سریال‌هاست.در دسته برنامه‌های غیرنمایشی، »جوکر« بانوان با جذب ۲۰.۵ 
درصد بیشترین مخاطب را داراست و »شب‌آهنگی« با ۱۸ درصد آن را تعقیب 
می‌کند. »گل یا پوچ« با ۷.۵ درصد و »سرگیجه« با ۴ درصد در رده‌های بعدی 
قرار دارند.بر اساس این نتایج، در هر دو گروه برنامه‌ها و سریال‌ها، محصولات 
پلتفرم فیلیمو صدرنشین‌اند و با فاصله حدود ۲.۵ درصد، محصولاتی از پلتفرم 
فیلم‌نت آن‌ها را تعقیب می‌کنند؛ آمارهایی که نش��ان از س��هم بالاتر این دو 
پلتفرم از بازار دارد. تنها سریال پلتفرم نماوا هم در رتبه چهارم سریال‌ها قرار 

گرفته است.
اس��تقبال از »جوکر« بانوان در حالی است که در زمان برگزاری نظرسنجی، 
تنها دو قس��مت از فصل بانوان این برنامه پخش ش��ده بود و ممکن اس��ت با 

انتشار قسمت‌های بعد، آمار بینندگان آن جابه‌جا شده باشد.
نکته جالب آنکه اگرچه بازه نظرس��نجی، نیمه مرداد تا نیمه شهریور بوده و 
»در انتهای ش��ب« ۱۷ روز قبل از شروع این بازه به پایان رسیده اما همچنان 
دومین س��ریال پربیننده خانگی در این ایام است. به نظر می‌رسد بخش قابل 
ذکری از مخاطبان، تا مدتی پس از پایان پخش، این سریال را تماشا می‌کردند 
و ش��اید حتی با افزایش ش��مار واکنش‌های مثبت، به تماش��ای آن رو آورده 
باش��ند.آمار بیننده فصل سوم »زخم کاری« در حالی کمتر از ۱۶ درصد شده 
که دی‌ ماه ۱۴۰۲، مهدی نقویان رییس س��یمافیلم آمار مخاطبان فصل دوم 
ای��ن اثر را ۲۰ درصد اعلام کرده بود. اگرچه احتم��الا مرکز برگزارکننده این 
دو نظرسنجی متفاوت است، اما با توجه به درصد قابل توجه اختلاف، به نظر 
می‌رس��د »زخم کاری: انتقام« کمتر از فصل دوم بیننده داش��ته و نارضایتی 
مخاطبان از »زخم کاری: بازگشت«، در شمار بیننده فصل سوم آن تأثیرگذار 
بوده اس��ت.از سوی دیگر در شرایطی که به طور معمول، سریال‌های نمایشی 
مخاطب بیش��تری از رئالیتی‌شوها و برنامه‌های گفتگومحور دارند، در این بازه 
زمان��ی »جوکر« و »ش��ب‌آهنگی« از همه س��ریال‌های در حال پخش بیننده 
بیش��تری ج��ذب کرده‌اند. مخاطب بیش��تر و هزینه بس��یار کمت��ر محتوای 
غیرنمایش��ی، این گمان��ه را به وجود می‌آورد که ش��اید پلتفرم‌ه��ا در آینده 
نزدیک، بیش از گذش��ته به س��اخت و پخش مسابقات و تاک‌شوها بپردازند و 
تولید سریال کمتر از حال شود.در این بازه زمانی رئالیتی‌شوی »پدرخوانده«، 
برنامه‌های گفتگومحور »۳۵ میلیمتری« و »س��پنج« و مس��ابقه »کارمانی« 
نی��ز پخش می‌ش��دند، اما هیچکدام به مرز ۴ درصد بیننده نرس��یدند!در این 
میان مخاطب کم رئالیتی‌شوی مافیایی »پدرخوانده« با حضور سلبریتی‌ها در 
جایگاه شرکت‌کننده و سعید ابوطالب در جایگاه تهیه‌کننده و کارگردان قابل 
توجه اس��ت و این در حالی اس��ت که این برنامه در فصل نخست، با استقبال 

قابل قبولی مواجه شده بود.

گیتاریست‌ها و پیانیست‌ها در جشنواره جوان 
چه کردند؟

داوری بخ�ش گیت�ار و پیانو 
روز  شش�مین  در  کلاس�یک 
از هفدهمی�ن جش�نواره ملی 
موس�یقی جوان روز یک‌شنبه 
اول مهر ۱۴۰۳ در تالار رودکی 

از ساعت ۹ صبح برگزار شد.
به گزارش ایسنا، شرکت‌کنندگان 
در بخش گیتار کلاسیک باید از ۹ 
قطعه‌ای که در فراخوان منتش��ر ش��ده بود، دو قطعه را انتخ��اب و در مقابل 
هیئت داوران متش��کل از سیمون آیوازیان، علیرضا تقفدی و شاهرخ رحیمی 
اجرا کنند. علیرضا تفقدی داور بخش گیتار تلاش شرکت‌کنندگان را شایسته 
تقدیر دانس��ت و خطاب به آنها درباره آموزش‌ه��ای فضای مجازی بیان کرد: 
فضای مجازی پر است از نکات آموزشی است که پایه و اساس آموزش اصولی 
ندارن��د و نگاه عمیقی به موضوع آموزش ندارد. در حالی که هر قطعه با توجه 
به ش��رایط نوازنده کاملًا متفاوت است و ش��خصیتی برای خود دارد، اگر این 
موضوع درنظر گرفته شود قطعه روح پیدا می‌کند و اجراها متفاوت از یکدیگر 
خواهند ش��د. بخش دوم، داوری س��از پیانو، از ساعت ۱۵:۳۰ با حضور داوران 
آرپینه ایسراییلیان، ربکا آشوقیان، آندره مرادیان و سینا سپهربند برگزار شد. 
شرکت‌کنندگان باید در این مرحله سه قطعه، بسته به رده سنی، بین ۱۵ تا ۲۵ 
دقیقه، از دوره‌های مختلف آهنگسازی موسیقی کلاسیک شامل باخ، شوبرت، 
ش��وپن، دبوس��ی و... اجرا کنند.ربکا آش��وقیان، داور بخش پیانو در خصوص 
کیفیت اجراها توضیح داد: نوازندگان مستعدی هستند که باید امر آموزش را 
جدی‌تر دنبال کنند. بنده جش��نواره ملی موسیقی جوان را مقر ارزیابی امن و 
تخصصی دیدم که بچه‌ها هم به آن اعتقاد دارند و مایل هس��تند به هدفشان 
که موفقیت در جش��نواره است، دس��ت پیدا کنند. هفدهمین جشنواره ملی 
موس��یقی جوان به دبیری حمیدرضا اردلان توس��ط انجمن موسیقی ایران با 
حمایت دفتر موس��یقی معاونت امور هنری وزارت فرهنگ و ارش��اد اسلامی 
به‌صورت حضوری از تاریخ ۲۷ ش��هریورماه س��ال جاری آغاز شده و تا ۳ مهر 
۱۴۰۳ برگزار می‌شود. همچنین اختتامیه جشنواره روز پنج‌شنبه ۵ مهرماه در 

تالار وحدت، ساعت ۱۸:۳۰ برگزار خواهد شد.
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تهیه‌کننده فیلم »در آغوش درخت« از آماده کردن 
این فیل�م برای رقابت در اس�کار و برنامه‌ریزی برای 

پخش خارجی آن خبر داد.
پ��س از انتخاب فیلم »در آغوش درخت« برای معرفی به 
آکادمی اس��کار محمدرضا مصباح در گفت‌وگویی با ایس��نا 
درباره ش��رایط این فیلم برای رقابت با فیلم‌های دیگر بیان 
کرد: در چند روز آینده با س��هامداران فیلم جلسه خواهیم 
داش��ت و ممکن اس��ت در صورت ل��زوم تغییراتی در فیلم 

صورت پذیرد که به استانداردهای اسکار نزدیک‌تر شود.
او درب��اره اینکه این تغییرات در چ��ه بخش‌هایی اعمال 
می‌ش��ود، گفت: هنوز به جمع‌بندی نرسیده‌ایم ولی ممکن 
اس��ت در صورت لزوم هم در بخش فن��ی و هم در تدوین 
تغییراتی داش��ته باش��یم. در این زمینه باید بررس��ی‌هایی 

صورت گیرد.
مصباح در پاس��خ به اینک��ه چه اقداماتی ب��رای تبلیغ و 
نمایش خارجی فیلم انجام می‌شود، توضیح داد:‌ با توجه به 

اینکه فیلم باید در رقابت با نمایندگان دیگر کشورها شرایط 
مناسبی داشته باشد، برای تبلیغ و معرفی بهتر فیلم حضور، 
هم��کاری و تفاهم با پخش‌کنن��ده خارجی هم باید مدنظر 
قرار گیرد. در این راستا هماهنگی‌هایی را با سرمایه‌گذاران 
»در آغوش درخت« خواهیم داش��ت تا کار به خوبی پیش 
برود؛ به هر حال این طبیعی اس��ت که وقتی فیلمی راهی 
اسکار می‌شود، برای اکران خارج از کشور تفاهم‌نامه‌هایی را 

با پخش‌کننده خارجی برنامه‌ریزی کند.
او درب��اره اینک��ه آی��ا فیل��م »در آغ��وش درخ��ت« در 
جش��نواره‌های خارجی جدیدی حض��ور دارد، گفت:‌ چند 
جشنواره پیش‌رو داریم و به نظرم باید تعداد این جشنواره‌ها 
بیش��تر هم ش��ود چون حالا که ماجرای اسکار پیش آمده، 
باید با جدیت بیشتری عمل کنیم و در جشنواره‌های مطرح 

و مورد توجه اسکار حضور جدی‌تری داشته باشیم.
مصباح درباره اینکه آی��ا پیش‌بینی می‌کرد که این فیلم 
به عنوان نماینده س��ینمای ایران در اسکار انتخاب شود، با 
تاکید براینکه برای دیگر فیلم‌های بررس��ی شده در کمیته 
انتخاب احترام قائل اس��ت، پاس��خ داد: استنباط ما این بود 
که »در آغوش درخت« ظرفیتی ملی و بین المللی دارد و از 
آنجا که جزو نامزدها بودیم، تا حدی آمادگی داشتیم. ضمن 
اینکه با استقبال در اکران داخلی هم پیش‌بینی می‌کردیم 

که شانسی برای انتخاب داشته باشیم.  
به گزارش ایس��نا، فیلم »در آغوش درخت« قرار است در 
جش��نواره فیلم کودک شارجه و جش��نواره فیلم سماع نیز 

نمایش داده شود.

 توضیح تهیه‌کننده »در آغوش درخت« 
درباره چگونگی حضور در رقابت اسکار

تهیه‌کنن�ده و کارگ�ردان ایتالیای�ی در پیام�ی به 
تی�م برگ�زاری هجدهمی�ن جش�نواره بین‌الملل�ی 
»سینماحقیقت«، با اشاره به خاطره فراموش‌نشدنی 
حضور در این رویداد، »سینماحقیقت« را جشنواره‌ای 

گرم و به یادماندنی دانست. 
به گزارش ایرنا، جان‌فرانکو رزی، خرس طلایی برلین، را 
با فیلم آتش در دریا به دس��ت آورد و با مستند زیر سطح 
دریا موفق به دریافت جایزه از جشنواره ونیز شد. در دهمین 
جشنواره بین‌المللی فیلم مس��تند ایران »سینماحقیقت« 
در بخش مرور س��ینمای مس��تند ایتالیا، سه فیلم رزی به 
نام‌های آتش در دریا، زیر س��طح دریا و ال‌س��یکاریو اتاق 
‌۱۶۴ روی پرده رفت. او داور بخش فیلم‌های بلند بین‌الملل 
 یازدهمین جش��نواره »س��ینماحقیقت« بود و کارگاه هم

 برگزار کرد.
در آستانه برگزاری هجدهمین جشنواره بین‌المللی فیلم 
مستند ایران، این فیلمساز پیامی به تیم برگزاری جشنواره 

نوشته که در این پیام آمده است:
»متاس��فم که نمی‌توانم امسال در جشنواره فیلم مستند 
ایران »س��ینماحقیقت« ش��رکت کنم، فیلم جدیدم هنوز 
آماده نش��ده و درگیر آن هستم. هرچند که مایلم قدردانی 
خود و خاطرات خوبم را از زمانی که با فیلم آتش در دریا به 
ایران آمدم و افتخار شرکت در جشنواره را به دست آوردم، 

با شما به اشتراک بگذارم.
تجرب��ه من از جش��نواره »س��ینماحقیقت« خارق‌العاده 
ب��ود. آثار منتخ��ب، متنوع و قوی بودند و طیف وس��یعی 

از دیدگاه‌ه��ای جهانی را در بر می‌گرفتند. جلس��ات تامل 
برانگی��ز بع��د از نمایش فیلم‌ه��ا که ارتباط��ی قوی میان 
فیلم‌س��ازان و مخاطبان ش��کل می‌داد، تجربه‌ای غنی و به 

طور ویژه برای من لذت بخش بود.
س��ازماندهی و برگ��زاری جش��نواره و محی��ط گ��رم و 
دوستانه آن، جش��نواره »س��ینماحقیقت« را به رویدادی 
فراموش‌‎نش��دنی تبدیل کرد. من هنوز مش��تاقانه به دنبال 
فرصتی هس��تم تا دوب��اره به عنوان مهمان در جش��نواره 
حضور پیدا کنم، امی��دوارم در آینده، بعد از تکمیل پروژه 

جدیدم در »سینماحقیقت« شرکت کنم.
ب��از هم از ش��ما ب��رای تلاش��تان در گ��ردآوری چنین 
جامع��ه پویایی از فیلمس��ازان و علاقه مندان به س��ینما، 

سپاسگزارم.«
هجدهمی��ن جش��نواره بین‌المللی فیلم مس��تند ایران 
»س��ینماحقیقت« به دبیری محمد حمیدی مقدم آذرماه 

۱۴۰۳ برگزار می‌شود.

 پیام فیلمساز ایتالیایی به »سینماحقیقت«؛ 
مشتاق حضور دوباره در ایران هستم

بررس�ی فرایند فعالی�ت‌ صنعت نش�ر و رویه‌های 
تروی�ج کت�اب‌ و کتاب‌خوان�ی در س�ایر کش�ورها، 
می‌توان�د به عن�وان منبع اطلاعاتی مناس�بی مورد 
توجه برنامه‌ریزان و مدی�ران فرهنگی قرار گیرد. از 
این رو، به بررسی صنعت نشر ایران با چین به عنوان 

دومین صنعت چاپ در جهان پرداختیم.
ب��ه گزارش ایرنا، چند س��ال پیش مق��ام معظم رهبری 
از نمایش��گاه کتاب با عن��وان »بهار کتاب« ی��اد کردند و 
فرمودند: »ایامی را که نمایش��گاه کت��اب در تهران برگزار 
می‌ش��ود، به نظر بنده باید »بهار کتاب« نامید. زیرا کتاب 
حقیقتاً مطرح می‌ش��ود و گروه‌های زیادی از مردم به‌ویژه 

جوانان سراغ کتاب‌فروش‌ها می‌روند.
یعن��ی کتاب‌فروش‌ها، فروشِ خوب��ی ازاین‌جهت دارند و 
کتاب هم واقعاً به دس��ت مردم علاقه‌مند می‌رسد.« سی و 
پنجمین نمایشگاه کتاب امسال بهار خود را در حالی پشت 
گذاش��ت که برخلاف س��ال‌های گذش��ته اگرچه از فروش 
چش��مگیری برخوردار بود؛ اما با یک حساب سرانگشتی ما 
هنوز فاصله زیادی با برخی کش��ورهای توسعه‌یافته جهان 
داریم. چنانچه مقایس��ه صنعت نش��ر چین و ایران نش��ان 
می‌دهد که باوجودآنکه تعداد ناشران چینی یک‌دهم تعداد 
ناشران ایران است؛ اما تعداد نسخه کتاب‌های چاپی سالانه 
چین ۱۱۰ برابر، تعداد عنوان کتاب‌های چاپی سالانه چین 
۵ برابر و شمارگان متوسط هر عنوان کتاب چینی ۲۴ برابر 

ایران است.
ح��دود ۵۸۶ ناش��ر چین��ی در س��ال ۲۰۲۲ در مجموع 
۵۰۲,۲۴۶ عنوان کتاب را در ۱۱ میلیارد نس��خه منتش��ر 
کرده اس��ت، یعنی ش��مارگان هر عنوان کتاب آن به طور 
متوسط ۲۲ هزار نس��خه بوده است. درحالی‌که بیش از ۵ 
هزار ناش��ر ایرانی در س��ال ۱۴۰۲ در مجم��وع ۱۱۰ هزار 
عنوان کتاب را در ۱۰۳ میلیون نس��خه منتشر کرده است، 
یعنی ش��مارگان هر عنوان کتاب آن به طور متوسط ۹۳۴ 

نسخه بوده است.
بر کس��ی پوشیده نیس��ت که اکثر انتشارات اصلی غربی 
از امکانات چاپ افس��ت چینی ب��رای تولید درصد زیادی 
از کتاب‌های خود اس��تفاده می‌کنند؛ اما دلیل عدم توازن 
ایران با چین و س��ایر کش��ورهای موفق جهان در صنعت 

نشر چیست؟
تأثیر اس�تقبال مردم ب�ه کتاب‌خوان�ی در صنعت 

نشر
صنعت نش��ر در چین ۸ میلی��ارد دلار ارزش دارد و پس 
از ای��الات متحده دومی��ن صنعت چاپ در جهان اس��ت. 
ش��هروندان چینی نیز خوانندگان مش��تاقی هستند؛ طبق 
آکادم��ی مطبوعات و انتش��ارات چین، تقریب��اً ۷۸ درصد 
از م��ردم چین به ط��ور منظم و نزدیک ب��ه ۶۰ درصد به 
مدت یک س��اعت در روز در سیس��تم عامل‌های دیجیتال 
مطالعه می‌کنند. این تعداد خوانندگان فرصت‌های زیادی 
را برای دس��ت‌اندرکاران رس��انه و نش��ر ایجاد کرده است. 
این در حالی است که س��رانه مطالعه در ایران با احتساب 
کتاب‌های درس��ی دانش‌آموزان و دانشجویان، بین هفت تا 

پانزده دقیقه در روز است.
اگرچ��ه برخی اف��راد دلیل پایین آمدن تی��راژ کتاب در 
ایران را عدم اس��تقبال مردم ب��ه کتاب‌خوانی می‌دانند؛ اما 
مجدالدی��ن معلم��ی مدیرعامل و عض��و هیات‌مدیره بنیاد 
کتاب رویش اندیش��ه سازمان تبلیغات اسلامی این ادعا را 
رد می‌کن��د و می‌گوید: عرضه س��الی یک میلیون جلد در 
ب��ازار و س��الی ۱۲۰ هزار عنوان کتاب نش��ان می‌دهد که 
صنعت نش��ر ایران زنده اس��ت و اتفاقاً مردم هم به خرید و 

خواندن کتاب علاقه دارند.
او معتقد است که مسئله تأثیرگذار در صنعت نشر مردم 
نیس��تند؛ بلکه کسانی هستند در ایجاد دسترسی به کتاب 

برای مردم خلأهایی را ایجاد کرده‌اند.
مدیرعام��ل بنیاد مل��ی کتاب تأکید می‌کند: متأس��فانه 
م��ا در حوزه پخ��ش و فروش ضعیف هس��تیم و از طرفی 
تع��داد فروش��گاه‌های ما بس��یار ک��م اس��ت؛ تقریباً نصف 
کتاب‌فروشی‌ها در ۵- ۶ شهر اصلی کشور است و خیلی از 

شهرستانها کتابفروشی ندارند.
مقررات سرمایه‌گذاری در صنعت انتشارات

صنعت نش��ر در چین طی ۲۰ س��ال گذشته دستخوش 
دگرگونی قابل توجهی ش��ده است. در سال ۲۰۱۴، چین 
ح��ق ۱۸۱۶۷ اثر خارجی را خرید و حقوق ۱۰۴۰۱ عنوان 
را به مؤسس��ات انتش��اراتی بین‌الملل��ی فروخت، در حالی 
که نس��بت واردات به صادرات کتاب‌ه��ای غربی و چینی 
تنها ۱۵ به ۱ در س��ال ۲۰۰۲ بود. این افزایش تماس بین 
صنایع نش��ر در چی��ن و غرب فرصت‌ه��ای جدیدی برای 
س��رمایه‌گذاری ایجاد کرده اس��ت، که مطمئن��اً با فعال‌تر 
ش��دن ناشران چینی در بازاریابی خارج از کشور و آشنایی 
بیش��تر مخاطبان غربی با نویسندگان و رسانه‌های چینی، 

به رشد خود ادامه خواهد داد.

علی‌رغم تس��هیل در مقوله‌های س��رمایه‌گذاری خارجی 
در سال‌های گذش��ته، انتشارات در چین با محدودیت‌ها و 
ممنوعیت‌هایی برای سرمایه‌گذاری خارجی مشخص شده 

است. این محدودیت‌ها و ممنوعیت‌ها به شرح زیر است:
-س��رمایه‌گذاری خارجی در انتشار و تولید صدا و تصویر 

ضبط شده و نشریات الکترونیکی ممنوع است.
-س��رمایه‌گذاری خارجی یا تأسیس مؤسسات انتشاراتی 

ممنوع است.
-س��رمایه‌گذاری خارجی در چاپ نشریات محدود است، 

مگر اینکه طرف چینی داخلی سهام‌دار کنترل باشد.
-سرمایه‌گذاری خارجی در راه‌اندازی پایگاه‌های خبری، 
خدمات نش��ر آنلاین، برنامه‌های صوتی و تصویری آنلاین 
و تج��ارت فرهنگی اینترنتی )علاوه بر موس��یقی( ممنوع 

است.
ع�الوه بر این، در هر دو مرحله قبل و بعد از انتش��ار در 
چین بازرس��ی‌های کیفیت انجام می‌شود، تا جایی که یک 
نش��ریه ممکن است بازرس��ی‌های تصادفی دریافت کند تا 
اطمینان حاصل ش��ود که حاوی محتوای ممنوعه توس��ط 
مقررات مدیریت انتش��ارات نیست. اداره دولتی مطبوعات، 
 )SAPPRFT( انتش��ارات، رادیو، فیلم و تلویزی��ون چین
نهادی است که به طور منظم مسئول تنظیم کلیه رسانه‌ها 

و نشریات است.
کشور و ناشران چینی در کنار سرمایه‌گذاری گسترده‌ای 
که برای حضور در نش��ر جهان ت��دارک دیده‌اند از حیطه 
محتوای��ی ب��ا جریان بررس��ی پی��ش از انتش��ارِ به‌مراتب 

سخت‌گیرانه‌تری نسبت به کشور ما برخوردار هستند.
معلمی سیاس��ت‌های هر کش��ور را در امور فرهنگی آن 
کش��ور اثرگذار می‌داند و می‌گوید: یکی از سیاس��ت‌ها در 
کش��ور ما این اس��ت که خیلی راحت به افراد مجوز نش��ر 

داده می‌ش��ود و اکن��ون بیش از ۱۳ هزار مجوز نش��ر داده 
است. این مسئله باعث شده بازیگران صنعت نشر، بازیگران 
خرد و کوچکی باش��ند. در حالی که در خیلی از کش��ورها 
معمولاً تعداد ناش��رین خیلی کم اس��ت و به همین دلیل 
تع��داد کتاب و تمرکز ب��ر روی کتاب‌ها ارتقا یافته و کتاب 

اقتصادی‌تر می‌شود.
او افزود: در کش��ور ما تعداد ناش��رین خیلی بالاس��ت و 
مشکل اصلی نشر در کشور ما این است که کتاب‌ها خیلی 
زود دچ��ار م��رگ زودرس ش��ده و اصولاً دس��ت مخاطب 
نمی‌رس��د؛ لذا اگر در کش��وری مثل چین ب��ا آن عظمت 
جمعیت��ی تیراژ کتاب به بیش از ۲۰ هزار تیراژ می رس��د 
به این دلیل اس��ت که تعداد ناش��ران کم و تمرکز بر روی 
تیراژ بیش��تر، تولید عمومی‌تر و رس��اندن کتاب به دست 

مردم است.
تأثیر جمعیت کشور در تیراژ کتاب

معلم��ی با بیان اینکه جمعیت مخاط��ب در تیراژ کتاب 
تأثیرگ��ذار اس��ت، می‌گوی��د: اگر کش��ورهایی مثل چین، 
آمریکا و انگلیس تیراژ کتاب‌هایش��ان بالا اس��ت، به دلیل 
این اس��ت که جمعیت مخاطبش��ان فقط جمعیت کش��ور 
خودشان نیست؛ آنها به دلیل توسعه حوزه انگلیسی‌زبانان 
هدف‌گذاری بالاتری دارند و اگر شما جمعیت مخاطب آنها 
را بر کتاب‌هایش��ان تقس��یم کنید، رونق داخلی آن‌چنانی 

ندارند و هدف‌گذاری عمومی‌تری دارند.«
مدیرعامل بنیاد ملی کتاب تصریح می‌کند: برای ارزیابی 
دقیق‌تر در مقایسه کشورها باید شرایط آن کشور را در نظر 
بگیری��م. ما در ایران نه آن‌ق��در وضعیت خرابی در صنعت 

نشر داریم و نه آن‌قدر وضعیت آرمانی داریم.
نگاه�ی ب�ه اقدام�ات انج�ام ش�ده ب�رای ترویج 

کتابخوانی
در مارس ۲۰۱۶، دانش��گاه ایالتی مرک��زی کانکتیکات 
نتایج خود را در مورد نظرس��نجی »باسوادترین کشورهای 
جهان« منتش��ر کرد. در یک نظرس��نجی که کش��ورها را 
بر اس��اس رفتار مطالعه م��ردم و منابع حمایتی رتبه‌بندی 
می‌کند، کشورهای توسعه‌یافته مانند ایالات متحده آمریکا 
و انگلی��س به ترتی��ب در رتبه‌های هفت��م و هفدهم قرار 

گرفتند.
در انگلستان، نمونه‌های زیادی در مورد چگونگی پرورش 
و حمای��ت از فرهنگ مطالعه می‌توان یافت. به‌عنوان‌مثال، 
مدارس هر هفته روز مطالعه برگزار می‌کنند. علاوه بر این، 
در مهدکودک‌ها و مدارس می‌توانید گوشه‌ای برای مطالعه 
پیدا کنید که در آن‌ها کتاب‌های متنوعی در کتابخانه قرار 

داده شده‌اند.
یکی دیگر از عوامل مهم در پرورش و حفظ عادت خوب 
مطالعه، کتابخانه است. در انگلس��تان، کتابخانه‌ها معمولاً 
ب��زرگ هس��تند و به‌خوب��ی مدیریت می‌ش��وند. علاوه بر 
بسیاری از نس��خه‌های یک کتاب، این کتابخانه‌ها معمولاً 
انواع مختلفی از کتاب‌ها را در خود جای می‌دهند که انواع 
موضوعات را پوش��ش می‌دهند. برای خوانندگان جوان نیز 

جلسات منظم داستان‌گویی رایگان برگزار می‌کنند.

عدم توازن جدی صنعت نشر ایران با چین
رمز موفقیت کشورهای توسعه‌یافته چیست؟

سینمای ایران در تابستان امسال با افزایش اکران موفق به جذب حدود 
۷ میلیون و ۵۰۰ هزار مخاطب ش�د که این آمار اگرچه رش�د ۶۶ درصدی 
را در مقایس�ه با مدت زمان مش�ابه س�ال گذش�ته رقم زده اما به‌واسطه 
تعطیلات محرم و صفر، کاهش ۴۶درصدی مخاطب را به‌نسبت بهار امسال 

شاهد بوده است.
به گزارش خبرنگار س��ینمایی ایرنا، سینماهای کشور طی ۳ ماه تابستانی، فراتر از 
انتظار ظاهر شدند و درحالی که تنها حدود ۲۰ روز عادی را تجربه کردند، موفق شدند 
تا با جذب ۷ میلیون و ۴۲۳ هزار مخاطب، به گیشه ۴۱۱ میلیارد تومانی برسند. این 
آمار در ش��رایطی به دست آمد که حدود ۲۱۳ هزار سانس برای فیلم‌های روی پرده 
تعریف ش��د.این آمار از آن لحاظ برای سینمای تابستانی قابل‌قبول است که ۲ ماه از 
این مدت، با ماه‌های محرم و صفر در تلاقی بود و طی ۱ ماه دیگر نیز مناسبت‌هایی 
سبب تعطیلات سینماها شد. بنابراین با در نظر گرفتن این مختصات، می‌توانیم میزان 

استقبال از سینماها را خوب ارزیابی کنیم.
سینمای تابستانه؛ وقتی فیلم‌سوزی برای سینما منجر به رشد شد

البته باید به یک حقیقت نیز اشاره کنیم که درصد نمایش فیلم‌های پرمخاطب 
در تابس��تان، بس��یار بالا بود و اگر این فیلم‌ها، در یک حیات نرمال نمایش داده 
می‌ش��دند، بس��یار بیشتر از آن چیزی که امروز به دس��ت آوردند، گیشه داشتند. 
نتیجه آن‌که سینمای ایران در تابستان، با دست کاملا پر به چنین آماری رسید و 
اگر این فیلم‌ها در فصل گرم نمایش داده نمی‌ش��دند، قطعا چنین فروشی حاصل 
نمی‌ش��د.این ترافیک فیلم‌های پرمخاطب سبب ش��د تا آثار پراقبالی چون پول و 
پارتی، مفت‌بر، قیف، یادگار جنوب، ملاقات با جادوگر و س��اعت ۶ صبح در رقابت 
فیلم‌های روی پرده نظیر تگزاس ۳، خجالت نکش ۲، مست عشق، تمساح خونی و 
حتی سال گربه، یک فیلم‌سوزی گسترده به راه بیاندازد و دست مخاطب دوستدار 

کمدی برای تماشای فیلم، باز باشد.
در چنین شرایطی بود که سینمای ایران توانست از این فرصت تابستانی، نهایت 
بهره را به عمل آورده و مخاطبان فصلی خود را از ۷ میلیون نفر عبور دهد تا این 

آمار، ۶۶ درصد بیشتر از تابستان سال گذشته باشد. البته این آمار نشان می‌دهد 
که سینمای ایران در فصل تابستان، ۴۶ درصد کمتر از بهار امسال موفق به جذب 
مخاطب ش��ده اس��ت.در تیرماه، ۲ میلیون و ۲۵ هزار نفر به سینما رفتند که این 
تعداد مخاطب، گیشه ۱۱۸ میلیاردی را برای سینماها رقم زدند. تعداد مخاطبان 
مردادماه به ۳ میلیون و ۶۳ هزار نفر رس��ید و گیش��ه نیز رقم ۱۶۰ میلیارد تومان 
را دید. این آمار برای شهریورماه، به ۲ میلیون و ۳۴۵ هزار مخاطب و گیشه ۱۳۳ 
میلیارد تومانی رسید.بهترین عملکرد اکران تابستانی به فیلم تگزاس ۳ اختصاص 
دارد ک��ه موفق ش��د تا با جذب ۲ میلیون و ۵۴۰ ه��زار نفر، ۱۳۸ میلیارد و ۲۰۰ 
میلیون بفروشد.پول و پارتی با ۱ میلیون و ۴۳۹ هزار مخاطب، ۷۸ میلیارد و ۱۰۰ 

میلیون تومان فروخت و به رتبه دوم جدول پرمخاطب‌ها رسید.
خجالت نکش ۲ نیز با ۱ میلیون و ۱۲۹ هزار مخاطب، گیشه ۶۰ میلیارد و ۲۰۰ 
مییون تومانی را محقق کرد.رتبه چهارم در اختیار کمدی قیف با ۱۶ روز نمایش 

قرار دارد که با ۳۲۱ هزار مخاطب، ۱۸ میلیارد و ۹۰۰ میلیون تومان فروخت.
مس��ت عشق توانس��ت اقتدار بهاری خود را به تابستان بکش��اند و با ۲۶۹ هزار 

مخاطب، به گیشه ۱۶ میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومانی برسد.
مفت‌بر که از ۱۵ ش��هریور به روی پرده رفت توانس��ت با ۲۱۹ هزار مخاطب و 

فروش ۱۲ میلیارد و ۴۰۰ میلیون تومانی‌اش، در رده ششم جدول قرار بگیرد.
ی��ادگار جنوب نیز ۱۹۹ هزار مخاطب داش��ت و به ف��روش ۱۲ میلیارد و ۳۰۰ 
میلیون تومانی رسید.ملاقات با جادوگر نیز توانست ۱۸۳ هزار مخاطب جذب کند 
و ۱۰ میلیارد و ۹۰۰ میلیون تومان بفروشد.تمساح خونی که از ۱۶ اسفند به روی 
پرده بود، در زمره ۱۰ فیلم پرمخاطب تابستان قرار گرفت و با ۱۶۴ هزار مخاطب 

و گیشه ۱۰ میلیارد تومانی در رده نهم قرار گرفت.
دهمین فیلم این جدول، به قلب رقه اختصاص دارد که توانس��ت با جذب ۱۳۶ 

هزار مخاطب، به گیشه ۷ میلیارد و ۴۰۰ میلیون تومانی برسد.
۶ ماه مهم و پرامید برای سینمای ایران

سینمای ایران توانست به‌سلامت، ۶ ماه ابتدایی امسال را سپری کند. در بازه‌ای 
که ۳ ماه از ۶ آن با ماه‌های رمضان، محرم و صفر در تلاقی بود و ۳ ماه دیگر نیز 
متاثر از اتفاق‌هایی چون ش��هادت ائمه و حادثه بالگرد رئیس‌جمهور همراه ش��د، 
توانست با جذب ۱۶ میلیون و ۱۰۰ هزار مخاطب، به گیشه ۹۰۸ میلیارد تومانی 
برسد که قطعا جلوتر از تحلیل‌ها است و برآیند گیشه ۲۰۰۰ میلیاردی امسال را 

نزدیک‌تر کرده است.
برای ۶ ماه دوم امسال، چشم‌انداز بسیار روشنی در انتظار سینمای ایران است. 
ناوگان اکران کشور از یازدهم مهرماه، با فیلم‌هایی قدرتمند تعویض می‌شود ضمن 
اینکه اکران چن��د فیلم پرمخاطب ادامه می‌یابد تا با چنین رویکردی، به احتمال 
فراوان، در فصل پائیز، ش��اهد بهترین عملکرد فصلی س��ینمای ایران طی امسال 
باش��یم. برای فصل زمستان نیز به نظر می‌رسد که اتفاق‌های خوبی در راه باشد و 
تا پایان جشنواره، سینما حیات نرمالی خواهد داشت. فصل مرده اکران که همواره 
پس از پایان جش��نواره تا انتهای سال اس��ت نیز امسال به‌واسطه اکران فیلم‌های 
رمضانی و نوروزی از اواسط اسفندماه، این نوید را می‌دهد که در آخرین ماه سال 

نیز باید شاهد استقبال مخاطبان سینما باشیم.

افزایش ۶۶ درصدی مخاطب سینمای تابستانه؛ وقتی فیلم‌سوزی منجر به رشد گیشه می‌شود


