
www.asrazadionline.ir   10  Novembar  2025  /1447  شماره  6518 /  سال 29 / دوشنبه  19  آبان  1404 / 19 جمادی الاول
اقتصادی

از  اقتص�ادی:  س�رویس  عص�رآرادی/ 
مجموع ۳۶ ه�زار میلیارد ری�ال مالیات و 
ع�وارض ارزش افزوده آذربایجان ش�رقی، 
۲۶ هزار میلیارد ریال س�هم ش�هرداری‌ها 
و ۱۹ ه�زار و ۶۳۴ میلیارد ریال نیز س�هم 
دهیاری‌ها و روستاهای فاقد دهیاری سطح 

این استان بوده است.
مدی��رکل ام��ور مالیاتی آذربایجان‌ ش��رقی از 
توزیع بی��ش از ۳۶ هزار میلی��ارد ریال مالیات 
و ع��وارض ارزش اف��زوده میان ش��هرداری‌ها و 
دهیاری‌های اس��تان در ۶ ماهه نخس��ت سال 
جاری خبر داد و گفت: این اقدام گام مؤثری در 
جهت توس��عه متوازن شهری و روستایی استان 

محسوب می‌شود.
عیس��ی اورج‌زاده اف��زود: ای��ن رق��م نش��ان‌ 
دهنده افزای��ش ۳۲ درصدی نس��بت به مدت 
مش��ابه ۶ ماه��ه نخس��ت س��ال ۱۴۰۳ اس��ت 
به ط��وری که مبال��غ مذکور هر م��اه به‌عنوان 
عوارض ارزش افزوده به حس��اب ش��هرداری‌ها 
 و دهیاری‌ه��ای آذربایجان ش��رقی واریز ش��ده

است.
وی با اش��اره به اهمیت تعامل با شهرداری‌ها 
به‌ ویژه ش��هرداری تبریز اضافه کرد: از مجموع 
سهم شهرداری‌ها در ۶ ماهه نخست سال جاری، 
مبلغ ۱۴ هزار و ۶۹۷ میلیارد ریال به شهرداری 
تبریز اختصاص یافته که نسبت به مدت مشابه 

سال قبل ۳۱ درصد رشد داشته است.

اورج‌زاده در توضی��ح نح��وه تخصی��ص منابع 
مالی��ات بر ارزش افزوده یادآور ش��د: از مجموع 
۱۰ درصد مالیات ب��ر ارزش افزوده، یک درصد 
به حوزه س�لامت، یک درصد به همسان‌سازی 
حقوق بازنشس��تگان، ۴ درصد به‌عنوان مالیات 
و ۴ درص��د نی��ز به‌عن��وان ع��وارض اختصاص 

می‌یابد.
مدی��رکل ام��ور مالیات��ی آذربایجان ش��رقی 
تاکید کرد: ع��وارض ارزش افزوده دریافتی، هر 
ماه برای اج��رای پروژه‌های عمرانی و توس��عه 
زیرس��اخت‌های ش��هری و روس��تایی استان به 
حساب شهرداری‌ها، دهیاری‌ها و در روستاهای 
ب��دون دهی��اری، ب��ه حس��اب فرمانداری‌های 

شهرستان‌ها واریز می‌شود.
وی با اش��اره به اهمیت فرهنگ‌سازی مالیاتی 
و اطلاع‌رس��انی ش��فاف درباره محل هزینه‌کرد 
منابع مالیاتی خاطرنش��ان کرد: همکاری مؤثر 
ب��ا ش��هرداری‌ها در معرفی خدمات ش��هری و 
پروژه‌های عمرانی اجراش��ده از محل مالیات بر 
ارزش افزوده، موجب افزای��ش اعتماد عمومی، 
مشارکت مردمی و گسترش فرهنگ مالیاتی در 

جامعه خواهد شد.
پای�ان اعتبار فاکتوره�ای کاغذی از دی‌ 

ماه سال ۱۴۰۴
مالیات��ی آذربایجان‌ش��رقی  ام��ور  مدی��رکل 
در بخ��ش دیگ��ری از اظهارات خ��ود در جمع 
خبرنگاران اعلام کرد: بر اس��اس قانون تسهیل 

تکالیف ک��ه اجرای آن تا پای��ان آذرماه ۱۴۰۴ 
تمدید ش��ده بود، از ابتدای دی‌ماه سال ۱۴۰۴ 
ص��دور صورتحس��اب‌های الکترونیکی از طریق 
س��امانه مؤدی��ان الزامی خواهد بود ل��ذا از این 
تاریخ به بع��د، فاکتورهای کاغذی فاقد هرگونه 

اعتبار مالیاتی است.
اورج‌زاده با اش��اره به تغییرات ایجاد شده در 
فرآیند اظهارنامه مالیات بر ارزش افزوده اظهار 
کرد: در راس��تای اجرای کامل قانون مالیات بر 
ارزش افزوده و تحقق اه��داف قانون پایانه‌های 

فروش��گاهی و س��امانه مؤدی��ان، اصلاحاتی در 
اظهارنامه‌ه��ای مربوط به دوره‌های تابس��تان و 

پاییز صورت گرفته است.
وی متذکر شد: بر اساس این تغییرات، مؤدیان 
موظف‌اند اطلاعات خریدهای خود را به‌ صورت 
سیس��تمی و در قالب فایل‌های تعیین‌ش��ده در 
اظهارنام��ه درج کنند و اجرای این تکالیف، گام 
مهمی در جهت شفاف‌سازی مبادلات اقتصادی، 
کاهش فرار مالیاتی و ارتقای عدالت مالیاتی در 

کشور به‌شمار می‌رود.

تحقق توسعه متوازن آذربایجان شرقی با توزیع مالیات در شهرها و روستاها
مدیرکل امور مالیاتی استان تاکید کرد؛

عیسی اورج‌زاده: ۳۶ هزار میلیارد ریال عوارض ارزش افزوده در نیمه نخست سال ۱۴۰۴ توزیع شده است

ضرورت اجتناب‌ناپذیر در عصر دیجیتال؛
ایجاد الگوی روابط عمومی هوشمند در صنایع غذایی 
در عصر ارتباطات، روابط عمومی به عنوان یکی از 
ارکان اساسی مدیریت نوین، نقش تعیین‌کننده‌ای 
در ش��کوفایی و ن��وآوری س��ازمان‌ها ایفا می‌کند، 
این ح��وزه با تبدیل ش��دن ب��ه عامل��ی مؤثر در 
اطلاع‌رس��انی و تقویت برنامه‌های سازمانی، امکان 
دس��تیابی به زوایای پنهان عملکرد مجموعه‌ها را 

فراهم ساخته است.
بر اس��اس تعاریف علمی، روابط عمومی فعالیتی 
مس��تمر و برنامه‌ریزی‌ شده است که به سازمان‌ها 
در جل��ب تفاه��م و پش��تیبانی ذی‌نفع��ان کمک 

می‌کند.
روابط عمومی هوشمند؛ تحولی نوین

ب��ا توجه ب��ه تعامل مس��تمر رواب��ط عمومی با 
کارب��ران، به‌کارگیری فناوری‌ه��ای نوین از جمله 
ه��وش مصنوعی ب��رای بهبود فعالیت‌های این حوزه ضروری به نظر می‌رس��د در این 
راس��تا، "روابط عمومی هوش��مند" به عنوان رویکردی پیش��رفته مطرح ش��ده که با 
برنامه‌ریزی هدفمند، امکان ارس��ال مس��تقیم محتوای تولید شده توسط سازمان‌های 

غذایی را به مخاطبان هدف فراهم می‌سازد.
این راهبرد نوین نه تنها برای س��ازمان‌ها، بلکه برای کلیه اقشار جامعه امکان ایجاد 
ش��بکه‌های ارتباطی گسترده و تبادل محتوا را در ابعاد وسیع فراهم می‌کند، برخلاف 
روابط عمومی س��نتی که بر فعالیت‌هایی مانند خبرنویس��ی و گزارش‌گیری متمرکز 
بود، مأموریت اصلی روابط عمومی هوش��مند، مدیریت افکار عمومی و تبیین جایگاه 

سازمان نزد مخاطبان است.
ابزارهای دیجیتال؛ جایگزین روش‌های سنتی

با ظهور روابط عمومی هوش��مند، ابزارهای س��نتی مانند بولتن و پوستر جای خود 
را ب��ه فناوری‌های دیجیتالی داده‌اند لذا ش��بکه‌های اجتماع��ی، پلتفرم‌های ویدئویی، 
چت‌بات‌ها و هوش مصنوعی از جمله ابزارهای مدرنی هس��تند که تحولی اساس��ی در 

این حوزه ایجاد کرده‌اند.
به‌کارگی��ری فناوری‌های��ی مانن��د هنره��ای دیجیت��ال و واقعیت مج��ازی، امکان 

هوشمندسازی کامل واحدهای روابط عمومی را فراهم ساخته است.
داده‌کاوی؛ قلب تپنده روابط عمومی هوشمند

روابط عمومی هوشمند با استفاده از الگوریتم‌های پیشرفته، به داده‌کاوی و پردازش 
ورودی‌ها می‌پردازد و بر اس��اس نتایج به‌ دس��ت‌آمده، تصمیم‌گی��ری بهینه را ممکن 
می‌س��ازد، ای��ن رویکرد باعث افزایش اثربخش��ی فعالیت‌های ارتباطی ش��ده و امکان 

مدیریت دقیق‌تر روابط با ذی‌نفعان را فراهم می‌کند.
ش��رکت‌های غذای��ی می‌توانند با بهره‌گیری از ش��بکه‌های اجتماع��ی، پلتفرم‌های 
ویدئویی و چت‌بات‌های هوشمند می‌توانند: ۱( اطلاعات دقیق محصولات را در اختیار 
مصرف‌کنندگان قرار دهند، ۲( به س��رعت به نظرات و شکایات مشتریان پاسخ دهند، 
۳( کمپین‌های تبلیغاتی هدفمند طراحی کنند و ۴( بازخورد مستقیم از بازار دریافت 

نمایند.
داده‌کاوی در خدمت روابط عمومی غذایی

روابط عمومی هوش��مند در صنایع غذایی با اس��تفاده از الگوریتم‌های پیشرفته: ۱( 
س��لیقه و ترجیحات مصرف‌کنن��دگان را تحلیل می‌کند ۲( رفتار خرید مش��تریان را 
پیش‌بین��ی می‌نماید ۳( بازخوردهای بازار را در لحظه پردازش می‌کند ۴( بحران‌های 

احتمالی را شناسایی می‌نماید.
بنابراین، بر اساس پژوهش‌های معتبر: الف( ۷۵ درصد مصرف‌ کنندگان به برندهایی 
وفادار می‌مانند که به سرعت به نظرات آنها پاسخ می‌دهند ب( ۸ درصد از مشتریان، 
ش��رکت‌های غذایی را که در شبکه‌های اجتماعی فعال‌اند، قابل اعتمادتر می‌دانند ج( 

در صنایع غذایی، ارتباط مؤثر با مشتری مهم‌تر از خود محصول است.
راهبرد عملی برای شرکت‌های غذایی

شرکت‌های غذایی می‌توانند با اجرای الگوی روابط عمومی هوشمند، سیستم پایش 
هوشمند نظرات مشتریان راه‌اندازی کنند، سامانه پاسخگویی خودکار به سؤالات رایج 
غذایی ایجاد نمایند، کمپین‌های آموزش��ی تغذیه‌ای هوش��مند طراحی کنند و دست 

آخر شبکه توزیع هوشمند اطلاعات محصولات ایجاد نمایند.
اس��تقرار روابط عمومی هوش��مند در صنایع غذایی نه تنه��ا موجب افزایش اعتماد 
مصرف‌کنندگان و وفاداری به برند می‌ش��ود، بلکه س��هم بازار و سودآوری شرکت‌ها را 
به طور قابل توجهی افزایش می‌دهد که این رویکرد امروزه به عاملی تعیین‌کننده در 

موفقیت شرکت‌های غذایی تبدیل شده است.
ب��ا توجه به اهمی��ت روزافزون این موضوع در صنایع غذای��ی، طراحی الگوی روابط 
عمومی هوش��مند می‌توان��د با بهره‌گیری از داده‌های بخش‌های مختلف س��ازمان، به 
سیاس��ت‌گذاری دقیق‌ت��ر و تعیین اهداف واقع‌بینانه بینجامد ل��ذا این رویکرد نه تنها 
ارزش برند را افزایش می‌دهد بلکه نقش ارتباطات هوش��مند در دس��تیابی به اهداف 

تجاری را به‌ وضوح نشان می‌دهد.

یادداشت

 علیرضا شیرزه حق 
 فعال حوزه روابط عمومی و 
کارشناس صنایع غذایی در 

آذربایجان شرقی

عصرآزادی / سرویس اقتصادی: استاندار 
آذربایجان شرقی در دیدار با رئیس سازمان 
دامپزشکی کشور، بر اعطای اختیارات ویژه 
ب�رای واردات نهاده‌ه�ای دامی به اس�تان 

تاکید کرد.
عص��رآزادی؛ به گ��زارش رواب��ط عمومی اداره 
کل دامپزشکی اس��تان آذربایجان شرقی، بهرام 
سرمست در این نشست که شهرام شفیعی رئیس 
سازمان جهادکشاورزی استان آذربایجان شرقی 
نیز حضور داش��ت با اشاره به اهمیت این استان 
در تأمینگوش��ت و فرآورده‌های گوشتی و لبنی، 
بر لزوم پش��تیبانی از مایحتاج دام و طیور تأکید 
کرد و گفت: ظرفیت و توانمندیبخش خصوصی، 
اتاق بازرگانی و فعالان اقتصادی، ایجابمی‌کند تا 
واردات نهاده‌های دامی و تأمین کالاهای اساسی 

با تفویض اختیار به استان تسهیل شود.
ظرفی��ت  افزای��ش  خواس��تار  ادام��ه  در  وی 
اس��تراتژیک انبارهایکالاه��ای اساس��ی از جمله 
گوش��ت قرمز و س��فید در استان ش��د و اظهار 
داش��ت: در دوران جنگ ۱۲ روزه اخیر، با وجود 
افزای��ش۳۰ تا ۴۰ درص��دی جمعیت اس��تان، 
مش��کلی در تأمین کالاهایاساس��ی نداشتیم که 

نشان از مدیریت صحیح دارد.
استاندار آذربایجان ش��رقی با اشاره به دستور 
رئیس‌جمهوردرباره تحقق دیپلماس��ی اس��تانی، 

نقش این رویکرد مترقیرییس‌جمهور را در توسعه 
همه‌جانبه استان بسیار مهم ارزیابی کرد.

سرمس��ت در پایان، با توجه به شرایط خاص و 
مشکلات موجود در حوزه تأمین، تولید و توزیع، 
خواستار هم‌افزایی و همراهیبیشتر دستگاه‌های 

اجرایی در حوزه کشاورزی و دامپروری شد.
علیرضا رفیعی‌پور، معاون وزیر جهاد کشاورزی 
و رئیسس��ازمان دامپزشکی کش��ور، نیز در این  
دی��دار با اش��اره به وظای��ف و نق��ش راهبردی 
سازمان دامپزشکی کشور در صیانتاز سرمایه‌های 

دام��ی و تأمین س�المت غذایی جامع��ه، گفت: 
اقدامات س��ریع و دقیق دامپزش��کی در کنترل 
و پیش��گیری از بیماری‌ه��ای دامی، از افتخارات 
 ای��ن مجموع��ه در اس��تان آذربایج��ان ش��رقی

 است.
وی افزود: سازمان دامپزشکی کشور با همکاری 
ادارات کل استانی، به‌ویژه در آذربایجان شرقی، 
هم��واره در خط مق��دم مبارزه ب��ا بیماری‌های 
دامی ق��رار دارد و ب��ا برنامه‌ریزی‌هایمنس��جم، 
توانسته اس��ت نقش مؤثری در پایداری تولید و 

امنیتغذایی کشور ایفا کند.
رفیعی‌پ��ور با قدردان��ی از تلاش‌های مجموعه 
دامپزشکیاس��تان، تصریح کرد: استان آذربایجان 
ش��رقی از استان‌هایپیش��رو در اجرای طرح‌های 
واکسیناسیون، مراقبت و رصد بیماری‌های دامی 
اس��ت و این ام��ر نش��ان‌دهنده هم‌افزاییمطلوب 
میان دستگاه‌های اجرایی، دامداران و کارشناسان 
حوزه دامپزشکی است.وی همچنین بر ضرورت 
اختص��اص اختیارات ویژه به اس��تان‌های مرزی 
ب��رای تس��ریع در واردات نهاده‌ه��ای دام��ی و 
کنترل به‌موق��ع بیماری‌ها تأکید ک��رد و گفت: 
اس��تانی، موجب چابک‌سازی  افزایش��اختیارات 
و  اداری  بروکراس��ی  تصمیم‌گیری‌ها،کاه��ش 
ارتقای سرعت عمل در حمایت از تولیدکنندگان 

خواهد شد.

سرمست خواستار شد؛

 اختیار ویژه به آذربایجان شرقی برای واردات نهاده های دامی


