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رئیس س�ابق دانش�کده علوم ارتباطات دانش�گاه 
علام�ه طباطبای�ی گفت: بیش�تر مدیران ب�ه روابط 
عمومی به عنوان توجیه گر سیاس�ت ها و تصمیم های 
نادرس�ت ن�گاه می کنن�د. آنه�ا می خواهن�د روابط 
عمومی به بلندگوی تبلیغاتی سازمان تبدیل شود که 

این نگاه درست نیست. 
روز ۲۷ اردیبهش��ت در تقویم ه��ای جهانی به عنوان روز 
ارتباط��ات و جامع��ه اطلاعاتی و در کش��ور م��ا روز روابط 
عمومی و ارتباطات نامگذاری ش��ده است. این روز فرصتی 
است تا نقش و جایگاه روابط عمومی را به عنوان هنر هشتم 
مرور کنی��م. در ای��ن روز پای صحبت ه��ای محمدمهدی 
فرقانی، رئیس سابق دانشکده علوم ارتباطات دانشگاه علامه 

طباطبایی و استاد پیشکسوت این رشته نشستیم.
وی در گفت وگ��و ب��ا خبرن��گار ایرن��ا، با اش��اره به نقش 
ارتباط��ات و رواب��ط عمومی در دوران ش��یوع کرونا گفت: 
در ش��رایط بحرانی و غیرمعمول نقش ارتباطات و ش��اخه 
های مرتبط مثلًا روابط عمومی و رسانه برجسته تر می شود. 
روابط عمومی ها وظیفه دارند اخبار موثق و قابل اعتمادی را 
در اختیار رسانه ها قرار دهند یا روی سایت های شان منتشر 
کنند تا مردم با یک صدا مواجه شوند و جلوی تشتت آرا و 

اخبار متناقض و ناهمخوان گرفته شود.
رئیس س��ابق دانش��کده علوم ارتباطات دانش��گاه علامه 
طباطبای��ی، با ارائه مثالی در رابطه با اخبار واکس��ن کرونا 
ادامه داد: در مورد اخبار ناهمخوان می توان به بحث واکسن 
کرونا اشاره کرد. زمانی گفتند ورودش به ایران متوقف شده 

است و زمانی خبر دادند این واکسن ها در ایران دارد  توزیع 
می شود. همین روزها گفته می شود بعضی افراد با آنکه زیر 

هفتاد و پنج سال داشته اند، واکسن زده اند.
فرقانی با بیان این که متاسفانه شاهد اطلاعات پراکنده و 
غیرمنسجم و غیرموثق هستیم تاکید کرد: نشر این اخبار به 
سرگردانی جامعه منجر می شود. بنابراین روابط عمومی ها 
باید سعی کنند تبدیل به منبع خبر معتبر شوند و اطلاعات 
دقی��ق را به موقع در اختیار مردم بگذارند. رس��انه ها نیز با 
اس��تفاده از منبع خبری روابط عمومی یا سایر منابع کمک 
کنن��د مردم با اطلاع��ات متناقص روبرو نش��وند. آنها باید 
اطلاعات را بموقع به مردم برسانند و مردم را برای مقابله با 
شرایط بحرانی آماده کنند. نویسنده کتاب گزارش نویسی، 
چشم عقاب روزنامه نگاری افزود: در دورانی به سر می بریم 
که حجم و تنوع اخبار بد و منفی زیاد شده است. با فراگیر 
شدن فضای مجازی و زیاد شدن اخباری که خود شهروندان 
تولید می کنند، حجم فراوانی از اخبار را ش��اهدیم که بین 
آنها اخبار درس��ت و نادرس��ت و جعلی و معتبر زیاد است. 
نکته عجیب این که رسانه ها بعضا دنباله رو اخبار تولید شده 
توسط شهروندان می ش��وند. این روزنامه نگار پیشکسوت با 
اش��اره به بایدها و نبایدهای رس��انه های رسمی در شرایط 
فعلی توضیح داد: رس��انه های رسمی باید مرجعیت خبری 
پیدا و اعتماد عمومی را به س��مت خودش��ان جلب کنند و 
بی طرفی عینی گرایی و امانت داری را در مورد خودشان به 
اثبات برس��انند. این عناصر به تدریج به سرمایه یک رسانه 
تبدیل می ش��ود. به دس��ت آوردن چنین سرمایه ای زمان 
می برد و این س��رمایه با انتش��ار اخبار نادرست یا تاخیر در 
انتش��ار یک خبر، می تواند در چش��م به هم زدنی از دست 
برود.   نویس��نده کتاب روزنامه ن��گاری، ارتباطات و جامعه 
ادامه داد: امروز با یک سپهر رسانه ای بسیار متعدد و متنوع 
روبه رو هس��تیم و همزمان سرگردانی و آشفتگی به لحاظ 
حجم بالای اخبار و تعداد و تنوع آنها نیز وجود دارد.  برای 
مردم امکان راستی آزمایی اخبار وجود ندارد. رسانه ها باید 
احساس مس��ئولیت کنند و بیش از گذشته به این وظیفه 

مهم توجه داشته باشند.

استاد پیشکسوت ارتباطات:

روابط عمومی بلندگوی تبلیغاتی سازمان نیست
مع�اون توس�عه فرهنگ و هنر در فض�ای مجازی، 
گس�ترش فن�اوری اطلاع�ات و ارتباط�ات را عاملی 
برای تحول روابط عمومی ها از س�نتی به الکترونیک 
دانس�ت و گفت: با گسترش ابزارها و تفکر دیجیتال 
در زندگ�ی و ام�ور جامع�ه، اهالی ای�ن حرفه هم به 
عنوان نه�اد اطلاع رس�انی ب�رای بهب�ود کارکرد با 

شیوه های نوین همگام شدند. 
محمد صادق افراسیابی در گفت وگو با خبرنگار فرهنگی 
ایرنا با تبریک فرارس��یدن ۲۷ اردیبهش��ت ب��ه عنوان روز 
جهانی ارتباطات و روابط عمومی به اهالی رس��انه، دس��ت 
اندرکاران روابط عمومی و اساتید و پیشکسوتان این حرفه 
با تش��ریح روند شکل گیری و لزوم این تحول و حرکت از 
سنتی به دیجیتال، اظهار داشت: روابط عمومی الکترونیک 
فعالیتی است که با استفاده از فناوری های نوین اطلاعاتی و 
ارتباطاتی سعی دارد، اثربخشی فعالیت های روابط عمومی را 
در رابطه با اهداف سازمان و به ویژه جلب رضایت ذی نفعان 
به حداکثر برس��اند. وی ادامه داد: ب��ا افزایش ضریب نفوذ 
اینترنت در ایران که هر س��اله ش��اهد رشد این میزان نیز 
هستیم بسیاری از س��رویس های ارائه شده به مردم شکل 
جدی��دی به خود م��ی گیرد. امروزه با اس��تفاده از فناوری 
های اطلاعاتی و ش��بکه های الکترونیکی و سرویس های 
اینترنتی می توان بس��یاری خدمات مرس��وم در دولت یا 
شرکت های بخش خصوصی را از طریق شبکه های مذکور 
به مردم ارائه داد و از این طریق ضمن صرفه جویی در وقت 

و انرژی و هزینه ها باعث جلب رضایت مردم شد.
 این مدرس دانشگاه از ظهور فناوری های نوین اطلاعاتی 
و ارتباطاتی به عنوان ارمغانی در راستای حرکت این حرفه 
از س��نتی به الکترونیک و دیجیت��ال یاد کرد و گفت: یکی 
از این ارمغان ها این اس��ت که رواب��ط عمومی دیگر صرفا 
بلندگوی رسانه ای سازمان ها نیست و با رصد شبکه های 
اجتماعی و محتوای منتش��ر ش��ده در فض��ای مجازی به 
سازمان ها کمک می کند که خود را متناسب با نیاز مردم و 

جامعه بازسازی کنند.
  افراس��یابی از کاه��ش هزین��ه های س��نگین تبلیغات 

تلویزیون��ی و س��ینمایی ب��رای برندس��ازی با اس��تفاده از 
ظرفیت های فضای مجازی برای تولید و نشر محتوا امکان 
توس��عه ی برند را با هزینه های بس��یار پایین تر نس��بت 
به گذش��ته و عصر حاکمیت تلویزی��ون را از دیگر مزایای 
این حرکت برش��مرد. معاون مرکز توس��عه فرهنگ و هنر 
در فضای مجازی امکان تعامل بی واس��طه به مشتریان با 
هدف ارائه خدمت و انجام نظرسنجی از ایشان در خصوص 
نح��وه و کیفیت ارائه خدمات فراهم ش��ده و خروجی این 
نظرس��نجی های اینترنتی و پیامکی، هزینه های هنگفت 
نظر س��نجی های پیمایش��ی را که در گذشته در بهترین 
حالت در قالب چاپ برگه های نظر س��نجی انجام می شد، 
کاه��ش داده را از دیگر موارد و ویژگ��ی های این حرکت 
و تح��ول در روابط عمومی ها عنوان کرد. نویس��نده کتاب 
سواد رسانه ای از الف تا ی همچنین، ایجاد درک جدیدی 
از س��ازمان مسئولیت پذیر را از دیگر مزایای این حرکت و 
تحول در روابط عمومی ها از س��نتی به الکترونیک دانست 
و گفت: براین باوریم روابط عمومی سازمان ها می توانند با 
اس��تفاده از فرصت تولید و نشر محتوای فرهنگی متناسب 
با حوزه تخصصی خود در ایفای نقش مسئولیت اجتماعی 
و اص��لاح فرهنگ و رفتار مردم به عن��وان نمونه در حوزه 
تغذیه، تعامل بهتر با محیط زیس��ت و ... نقش موثرتری ایفا 
کنند. این مدرس دانشگاه خاطرنشان کرد: علاوه بر این موارد 
چهارگانه، قطعا می توان موارد بیشتری از فرصت های فضای 
مج��ازی برای تحقق روابط عمومی پیش��رو و مردم محور را 

یادآوری کرد که در این مجال به این موارد بسنده شد.

معاون توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی مطرح کرد:

تحول عمیق روابط عمومی ها از سنتی به الکترونیک 

قس�مت جدی�دی از مجموعه فیلم های ترس�ناک »اره«، در هفته اول 
اکران فهرست پرفروش ترین فیلم های گیشه آمریکا را فتح کرد. 

ب��ه گزارش گروه فرهنگی ایرنا از نش��ریه بلومبرگ، فیلم ترس��ناک مارپیچ: از 
کت��اب اره )Spiral: From the Book of Saw( ب��ا ۸ میلیون و ۷۰۰ 
هزار دلار فروش، پرفروش ترین فیلم گیش��ه آمریکا در یک هفته گذش��ته ش��د. 
ای��ن فیلم داس��تان یک مغز متفکر جنایتکار را روای��ت می کند که به روش های 

سادیستیک به دنبال برقراری عدالت است.
 )Saw( مارپیچ نهمین و جدیدترین قسمت از مجموعه فیلم های ترسناک اره
اس��ت که با بازی بازیگرانی چون کریس راک و ساموئل ال جکسون ۱۲مه )۲۲ 

اردیبهشت ۱۴۰۰( توسط کمپانی لاینز گیت در آمریکا اکران شد.
فیلم خشم انسان )Wrath of Man( با بازی جیسون استاتهام در هفته 
دوم اکران خود با ۳ میلیون و ۷۰۰ هزار دلار فروش، در رتبه دوم پرفروش ترین 
فیلم های هفته جای گرفت. مجموع فروش این فیلم در آمریکا به ۱۴ میلیون و 

۶۰۰ هزار دلار و در سینماهای جهان به ۵۶ میلیون دلار می رسد.  
 Those Who Wish Me( فیل��م آنهای��ی ک��ه آرزوی مرگ��م را دارن��د
Dead( با بازی آنجلینا جولی در سه هزار و ۱۹۸ سالن سینما، فقط ۲ میلیون 

و ۸۰۰ ه��زار دلار فروش کرد و س��ومین فیلم پرفروش گیش��ه آمریکا در هفته 
گذش��ته ش��د. این فیلم که در ژانر اکشن و وس��ترن مدرن طبقه بندی می شود، 
روایتگر داستان یک آتش نشان است که برای نجات جان یک پسر بچه از دست 

قاتلان بی رحم می جنگد.
در هفته ای که گذش��ت، انیمیش��ن ش��یطان کش: قطار موگن و رایا و آخرین 
اژده��ا نیز به ترتیب با یک میلی��ون و ۸۰۰ هزار دلار و یک میلیون و ۷۰۰ هزار 
دلار ف��روش، در رتبه چهار و پنجم پرفروش ترین فیلم های گیش��ه آمریکا جای 

گرفتند.
با بازگشایی دوس��وم )حدود ۶۵ درصد( سینماهای سراسر آمریکا پس از یک 
سال بلاتکلیفی کرونایی، استودیوهای بزرگ فیلمسازی این روزها شاهد پیشرفتی 
آهسته اما دلگرم کننده  هستند و بار دیگر برای اکران فیلم های موردانتظار خود 
روی پرده نقره ای برنامه ریزی می کنند. پنجشنبه گذشته )۲۳ اردیبهشت( مدیر 
عامل والت دیزنی اعلام کرد پس از یک سالی که این استودیوی فیلمسازی عملا 
تمام فیلم های خود را علاوه بر سینما همزمان روی سرویس های پخش اینترنتی 
اکران کرد، تا پایان س��ال جاری دو فیلم مرد آزاد )Free Guy( با بازی رایان 
رینولدز و شانگ-چی و افسانه ده حلقه را فقط روی پرده اکران می کند. صاحب 
نظ��ران و کارشناس��ان امید دارند نحوه اکران این دو فیل��م بازار فروش فیلم در 
س��ینماها را احیا کند، فروش��ی که همچنان حدود ۷۰ درصد پایین تر از دوران 

پیش از شیوع کروناست.

گیشه آمریکا در تصرف ژانر وحشت

عصرآزادی/ شهرام صادق زاده 

موزه ها از منابع مهم و س�رمایه های ملی کشورها 
ب�وده و هنگامی که به ص�ورت صحیح و علمی مورد 
اس�تفاده قرار گیرن�د می توانن�د در تحقق هدفهای 

فرهنگی و اجتماعی جوامع مؤثر باشند.
یکی از مهم ترین کارکردهای موزه به نمایش گذاش��تن 
داستان  انسان گذشته در برابر چشمان انسان معاصر است 
و نش��ان می دهد او چگونه دانش خود را درباره  جهانی که 
در آن زندگی کرده به  دس��ت آورده و چگونه هنر، صنایع، 
تمدن و فرهنگ خود را س��اخته و زندگی خود را بنا نهاده 

است.
جذابیت موزه ها باید آن چنان باش��د که فراگیری علمی 
را آس��ان تر کرده و اشتیاق دیدن اشیای جالب و دیدنی را 
فزونی بخش��د و بازدیدکنندگان را به دنیای شگفتی های 

پر رمز و راز گذشته بکشاند.
کارشناس��ان معتقدن��د برای افزایش میزان اس��تقبال از 
موزه ه��ا باید آنها را در دس��ترس مردم ق��رار داد زیرا اگر 
م��وزه به گ��ذرگاه زندگی روزمره مردم تبدیل ش��ود آنگاه 
ق��ادر خواهد بود جایی در می��ان برنامه های زندگی روزانه 
آنه��ا پیدا کند و ۱۸ مِی به عنوان روز جهانی موزه بهترین 

فرصت برای آغاز این حرکت مهم است...
 با توجه به مفاهیم آثار هنری اس�تاد حس�ینی، 

یک مجموعه آموزشی محسوب می گردند
بزرگتری��ن م��وزه معاصر کش��ور ب��ا عنوان "م��وزه احد 
حس��ینی" در تبریز تش��کیل یافته اس��ت که در نگارخانه 
حیدربابای مجموعه مقبره الش��عرا واقع شده و بزرگ ترین 
موزه انفرادی مجسمه کشور محسوب می گردد که با توجه 
به مفاهیم به کار رفته در آثار، می توان از آن به عنوان یک 

موزه آموزشی نیز یاد کرد.
آثار و مجس��مه های مجس��مه ساز ش��هیر تبریزی که 
در اکث��ر پایتخت هاي هنری جه��ان از جمله پاریس، رُم، 
استانبول و غیره شناخته شده و مزین موزه های آنجاست 
در تبری��ز نیز ابتدا در م��وزه آذربایج��ان و اینک در موزه 
انفرادی آثار احد حسینی مورد استقبال قرار گرفته است.

مجس��مه های اضطراب، زنجیره��ای بدبختی، زندگی و 
ج��ام جهان نما از جمله آفریده های هنری این مجس��مه 

ساز بزرگ و بی ادعاي تبریزي هستند.
او پس از یک س��ال تحصی��ل در دانش��کده بیازیت رم 
ایتالیا، به کش��ور فرانس��ه رفت و شش س��ال در مؤسسه 
آرت دکوراتیو، مجس��مه  س��ازي مدرن را آموخت، سپس 
در مس��ابقات مختل��ف پیروز ش��د و آثار وی م��ورد توجه 
جهانیان قرار گرفت. دیدن آثار هنرمند بزرگي که سال ها 
در بهترین شهرهاي جهان آثار فاخري پدید آورده و نشان 
هن��ری ویژه از رئیس جمهور فرانس��ه دریافت کرده باعث 

افتخار هر آذربایجانی است.
س��اخت مجس��مه مونالیزا یا همان لبخن��د ژوکوند در 
ش��هر پاریس در س��ال ۱۳۷۴ و بر اس��اس نقاش��ی شهیر 
ایتالی��ا لئوناردو داوینچی از پرافتخارترین آثار این هنرمند 

آذربایجانی در اروپاست.
از عم��ده جایزه  های دریافتی این اس��تاد برجس��ته می 

 Charles( توان به جایزه اول برای مجسمه  شارل استراد
مجس��مه  ب��رای  موغانژی��ش  ش��هر  جای��زه   ،)Strade
س��ینماتوگراف و برنده کنکور برگزار ش��ده در انستیتوی 

آرتس دکوراتیو کشور هلند اشاره کرد.
 مجس�مه های هنرمند چیره دس�ت تبریزی در 

مکانی دِنج برای نمایش عموم آرام گرفتند
حدود ۳۶ سال قبل احد حسینی - مجسمه ساز مشهور 
آذربایج��ان از دیار تبریز - مجس��مه های بزرگ خود را از 
گالری شخصی خود به طبقه زیر زمین موزه آذربایجان در 

تبریز انتقال داد.
وقتی س��ه س��ال پیش قرار شد اش��یای تاریخی و آثار 
شاخص موزه ملی ایران برای نمایش راهی موزه آذربایجان 
شوند، مجسمه های "احد حسینی" هم بعد از چند دهه به 

بیرون از این موزه هدایت شدند.
بدین ترتیب مجسمه هایی که هویتی مشخص برای این 
م��وزه رقم زده بودند با کمک مس��ئولان فرهنگی به محل 
دائمی و اختصاصی انتقال یافتند تا موزه احد حس��ینی در 
نگارخانه و هنرس��رای تبریز جای��ی در ضلع جنوبی مقبره 
الش��عرا ش��کل گرفته و مکانی دِنج ب��رای نمایش آثار این 

هنرمند چیره دست آذربایجانی باشد.
ه��ر چند تا اتمام برخی خ��رده کاری های نگارخانه و به 
تبع آن موزه احد حس��ینی، هنوز راه باقی اس��ت و برخی 
کاستی ها در تاسیسات، زیباکاری داخلی و محوطه سازی 
این بنا احس��اس می گردد ولی هیچ ی��ک از اینها هنرمند 

شهیر تبریزی را ناامید نکرده است.
او با اش��تیاق فراوان جهت شناس��اندن فرهنگ و تاریخ 
آذربایجان در این مجموعه روزها مش��غول به کار اس��ت تا 

مجموعه مشاهیر فولکلوریک را به اتمام برساند.
در موزه "احد حس��ینی" ملاژ ریتون های سفالی مربوط 
ب��ه هزاره اول قبل از می��لاد، اثر معروف کوزه چی مصداق 
ضرب المثل کوزه گر از کوزه شکس��ته آب می خورد، آیتم 

های گردش��گری، کشف فضا، ضرب المثل پوز عالی جیب 
خالی، برخی از شخصیت های جهانی، مسابقه اسب دوانی، 
ج��ام جهان نما، مصداق ه��ر دو پا را در یک کفش کردن، 
رابطه پول و خوش��بختی، مباحث علم و دانش، گرسنگی 
و فقر جهانی، اشک تمساح، ش��خصیت  های ملی، ادبیات 
آذربایجان و غیره به چش��م می خ��ورد که بازدیدکننده با 
مش��اهده آنها دقایقی را فارغ از مشکلات روزمره به تفکر و 

تفرج ذهنی می پردازد.
 مجس�مه های موزه آثار هنری پاریس را مجدداً 

در تبریز برای همشهریانم بازسازی کردم
وی به "عص��رآزادی" گفت: اختص��اص این مکان تحت 
عنوان "موزه احد حسینی" از دو جهت مثبت واقع گردید 
اول اینک��ه موزه آذربایجان مکان مناس��بی برای نگهداری 
مجس��مه هایی من ب��ود زیرا در موزه باید اش��یا و آثاری با 
قدمت بیش از ۱۰۰ س��ال نگهداری ش��وند و دوم آنکه با 

محدودیت مکانی، امکان توسعه موزه وجود نداشت.
او افزود: ش��انس آوردم که در ای��ن موقعیت زمانی و در 
جوار مدفون شعرای باعظمت جهان مکانی مناسب تدارک 
دیده ش��د که حدود ۱۲۵۰ متر مربع را در دو طبقه شامل 
م��ی گردد که می توان تمام آث��ار را در یک جا به صورت 

اختصاصی در معرض دید عموم قرار داد.
حس��ینی اضافه کرد: ح��دود چهار ماه طول کش��ید تا 
مجس��مه ها را بعد از انتقال به صورت منفصل به همدیگر 
مونتاژ نمایم زیرا مجسمه های بزرگی همچون جام جهان 
نما و س��ایرین با پای��ه های آهنی و با مق��داری تغییر در 
ارتفاع آنها تنظیم گردید و توانست برای نمایش آثار، مفید 

واقع گردد.
وی تاکید کرد: به خاطر وس��عت مکان��ی این مجموعه، 
حدود ۲۵ مجسمه از مجسمه هایی که در موزه آثار هنری 
پاریس نگهداری می ش��وند را مجدداً در تبریز بازس��ازی 
کردم تا مردم با مجس��مه های مدرن نیز آش��نا شوند زیرا 

امروزه مردم جهان با هنر مجسمه سازی مدرن انُس گرفته 
اند.

حس��ینی اظهار ک��رد: همچنی��ن برای این ک��ه رغبت 
م��ردم ما ب��ه مجس��مه های مدرن خوش��ایند ش��ود ۲۰ 
مورد از مجس��مه مش��اهیر فولکلوری��ک آذربایجان نیز در 
کنار آنه��ا طراحی و اجرا نمودم تا ترکیب مناس��بی برای 
بازدیدکنن��دگان به وجود آید و قرار اس��ت در طبقه دوم 
این موزه مجسمه شعرای آذربایجان را به تصویر کشیده و 
زیبایی های فرهنگ و ادب این منطقه را در قالب مجسمه 

سازی متجلی نمایم.
استاد برجس��ته مجسمه کش��ورمان بیان کرد: مجسمه 
هایی که از موزه آذربایج��ان به این مکان انتقال یافته اند 
بخش��ی از فعالیت های انسان ها را نشان می دهد و در کنار 
آنها، مجسمه های مدرن رنگین و مجسمه های فولکلور را 

می بینید که از زیبایی های زندگی سخن می گویند.
وی با تاکید بر اینکه آرزو دارم این مجموعه، ناچیزترین 
تاثیر در آگاهی انسان ها، اعتلای فرهنگ هنر بشری و صلح 
جهانی باش��د گفت: زندگی موق انسانها از تضادها تشکیل 
یافته اس��ت مثلًا در مقابل گریه، خنده و در برابر غم ها و 

بدبختی ها، شادی و خوشبختی وجود دارد.
 برای معرفی ظرفیت های تبریز حمایت خاصی از 

سوی مسئولان امر به عمل نمی آید!
انج��ام فعالیت ه��ای فرهنگی و هنری ع��لاوه بر ذوق و 
قریحه، عش��ق و علاقه خاصی را می طلبد که در این میان 
انجام برخ��ی فعالیت های فرهنگی مانند مجموعه داری و 
م��وزه داری خصوصی س��رمایه مادی قاب��ل توجهی را نیز 

می طلبد.
تبریز به علت قدم��ت تاریخی و فرهنگی آن، همواره در 
فعالیت های بخش خصوصی و خودجوش مردمی پیش��تاز 
بوده و همین ویژگی، آن را به ش��هر اولین ها ملقب کرده 

است.
موزه های دولتی گرچه حافظ آثار تاریخی هس��تند ولی 
معمولاً توس��عه نیافته و به داشته های فرهنگی شهر کمتر 
می پردازند اما موزه های خصوصی توسعه فرهنگی شهرها 
را به دنبال دارند زیرا توس��عه فرهنگی از توسعه اقتصادی 

جدا نیست!
از س��وی دیگ��ر، موزه های خصوص��ی مکمل موزه های 
دولتی هستند زیرا توسعه موزه های دولتی به علت شرایط 
خاص آن س��خت است لذا می توان موزه های خصوصی را 

با شرایط و هزینه کمتر تاسیس و یا توسعه داد.
در کش��ورهای اروپایی برای ایجاد موزه های خصوصی، 
س��رمایه گ��ذاری و حمایت خوبی می ش��ود ک��ه به رونق 
صنعت گردش��گری کمک می کند ام��ا این قضیه مهم در 

کشور ما نهادینه نشده است.
در یکی از کشورهای اروپایی ۳۰ عدد رادیوی قدیمی را 
جمع آوری کرده و با تقدیر از فرد مجموعه دار با تشریفات 
فراوان "موزه رادیو" تش��کیل م��ی دهند اما در تبریز بیش 
از یکص��د مجموعه رادیو، دوربین، اتومبیل، فانوس و غیره 
وجود دارند که در انبارها و پس��توها خ��اک می خورده و 
برای جذب گردش��گر و معرفی ظرفیت های تبریز حمایت 

خاصی از سوی مسئولان امر به عمل نمی آید!

جاودانه های احد حسینی، از پاریس تا تبریز
گزارش»عصرآزادی« از اهمیت بزرگترین موزه معاصر کشور در تبریز به مناسبت روز جهانی موزه؛

با ابلاغ وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی ؛

دستورالعمل صدور پروانه ساخت و نمایش 
فیلم به روز شد

دستورالعمل های صدور پروانه فیلم سازی و پروانه نمایش فیلم »به 
روز« و به سازمان سینمایی ابلاغ شد. 

به گزارش گروه فرهنگی ایرنا به نقل از روابط عمومی سازمان امور سینمایی 
و س��معی بصری، دس��تورالعمل های نهایی صدور پروانه فیلم س��ازی و صدور 
پروانه نمایش فیلم که به امضای وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی رسیده است به 

سازمان سینمایی ابلاغ شد.
این دو نسخه ابلاغی جایگزین دو نسخه آزمایشی قبلی گشته و در استنادات 
و س��ایر ارجاعات مربوطه، مطمح نظر و ملاک عمل دس��ت اندرکاران صدور 

پروانه های مزبور و ارایه خدمات مرتبط با آن دو قرار می گیرد.
در دس��تورالعمل پروانه فیلم سازی، کارگردان حرفه ای شخصی معرفی شده 
که در س��ابقه فعالیت خود حداقل یک فیلم س��ینمایی کارگردانی و برای آن 

پروانه نمایش گرفته یا عضو کانون کارگردانان خانه سینما باشد.
همچنین در تعریف فیلم غیر س��ینمایی آمده اس��ت که هر فیلم، برنامه یا 
پویانمایی به صورت داس��تانی، سریال، مس��تند در زمینه های هنری، علمی، 
آموزش��ی و غیره ب��ا زمان های بلند، نیمه بلند و کوتاه ک��ه هدف از تولید آن 
نمایش عمومی در سالن های نمایش فیلم نبوده، ولی به هر نحوی در معرض 

استفاده عموم قرار می گیرد، در این دسته گنجانده می شود.
این تعریف در دستورالعمل صدور پروانه فیلم سازی و نیز پروانه نمایش فیلم 
قید ش��ده که برای پروانه نمایش در یک سال گذشته اختلاف هایی با سازمان 

تنظیم مقررات صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی وجود داشته است.
دس��تورالعمل صدور پروانه فیلمسازی در اینجا و دستور العمل صدور پروانه 

نمایش فیلم در اینجا قابل مشاهده است.

عکس های »دروازه طهرون« را ببینید
نمایشگاه عکس تهران قدیم با عنوان »دروازه طهرون« به مناسبت 

روز جهانی موزه برگزار می شود. 
ب��ه گزارش گروه فرهنگی ایرنا، در این نمایش��گاه ۳۰ قطعه عکس از تهران 
قدیم با عنوان »دروازه طهرون« به مناسبت هفته میراث فرهنگی و روز جهانی 
موزه نمایش داده می ش��ود. هر س��ال در روز جهانی موزه، موضوعی مشخص 
می شود تا مردم و متخصصان به صورت مستقیم از موزه ها دیدن کنند و درباره 
چالش ه��ای موزه به بحث و گفت وگو بپردازند. با تعیین این روز، موزه جایگاه 
و ارزش خود را به عنوان نهادی دائمی در میان عموم مردم به دست می آورد. 
امسال شعار این روز »آینده موزه ها: بازتوانی و بازاندیشی« انتخاب شده است. 
در توضیح این نمایش��گاه آمده اس��ت: اگرچه این روزها با نوسازی پایتخت و 
از بین رفتن بناهای قدیمی، نس��ل های جدید خاطره چندانی از تهران قدیم 
ندارد، اما تصاویر به جامان��ده از بناهای قدیم پایتخت، به خصوص دروازه های 
زیبا با معماری هنرمندانه ته��ران قدیم همچنان جذاب و خاطره انگیز بوده و 
س��ندی تاریخی بر نام هایی که هنوز در برخی معابر و اماکن تهران به یادگار 

مانده است.
عناوینی مثل دروازه دولت، دروازه شمیران، دروازه قزوین و دروازه غار هنوز 
در نش��انی های تهران بر سر زبان هاست و در نمایشگاه دروازه طهرون می توان 
تصاوی��ری زیب��ا از دروازه های قدیمی پایتخت از جمله دروازه های خراس��ان، 
قلهک، شاه عبدالعظیم، یوسف آباد، غار، دولت، گمرک و خانی آباد و همچنین 
خیابان ها و بناهایی دیگر را دید و لذت برد. نمایش��گاه دروازه طهرون از  ۲۸ 
اردیبهش��ت تا ۵ خرداد در صفحه اینستاگرام فرهنگسرای امام )ره( به نشانی 
Imam.farhangsaraa در دس��ترس علاقه من��دان خواه��د بود. این 

نمایشگاه با مشارکت عکاسخانه شهر برگزار شده است.

انتشار ۳۰۰ محصول فرهنگی با موضوع 
سواد رسانه ای 

مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی با همکاری رسانه های جمعی، خبرگزاری ها و سکوهای انتشار 
محتوا در فضای مجازی، انتش�ار ۳۰۰ محصول فرهنگی و رس�انه ای با 
موضوع س�واد رسانه ای را از ابتدای اردیبهش�ت ماه جاری آغاز کرده 

است. 
به گزارش خبرنگار فرهنگی ایرنا، معاون امور محتوایی مرکز توسعه فرهنگ 
و هن��ر در فضای مجازی اظهار کرد: تعداد ۳۰۰ محصول رس��انه ای در قالب 
موشن گرافیک و پویانمایی باهدف ارتقاء سواد رسانه ای در بین نسل جوان و 

نوجوان و افزایش آگاهی خانواده ها توسط این مرکز تولید شده است.
محمدصادق افراسیابی گفت: آموزش س��واد رسانه ای به زبان ساده، تبیین 
مهارت های رژیم مصرف رسانه ای، آشنایی با شیوه های تأثیرگذاری رسانه ای 
و همچنین فرهنگ اس��تفاده از ش��بکه های اجتماعی در محی��ط خانواده از 
جمله موضوعات اصلی این محتواها اس��ت. وی با تبیین موضوعات فرعی این 
محصولات گفت: نحوه تش��خیص اخبار جعلی، آس��یب های اعتیاد رسانه ای، 
راهکارهای حفظ حریم ش��خصی آنلاین و امنیت داده ها، خطر دسترسی های 
غیرمج��از، اقناع رس��انه ای، زندگی به س��بک رس��انه، چالش های ناش��ی از 
شایعه س��ازی در فضای مجازی، مقابله با س��رقت اطلاعاتی در فضای مجازی، 
پیشگیری از فریب های تجاری در فضای مجازی و ... از جمله موضوعاتی است 
که در این محصولات با قالب های متنوع به آن پرداخته  شده است. معاون امور 
محتوایی مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی با قدردانی از حضور و 
مشارکت رس��انه ها، خبرگزاری ها و سکوها در این طرح ملی گفت: تولید این 
حجم از محتوا با محوریت س��واد رس��انه ای و انتشار سراسری آن در نوع خود 
کم نظیر است. افراسیابی افزود: ش��یوع کرونا، استفاده دانش آموزان از فضای 
مجازی به واسطه کلاس های آنلاین و مواجهه بیش از پیش والدین با موضوعات 
فضای مجازی بیش از گذش��ته، ضرورت افزایش آگاهی های اجتماعی نسبت 
به فض��ای مجازی و چالش ها و فرصت های آن را به جامعه گوش��زد می کند. 
وی ابراز امیدواری کرد این محصولات که به صورت روزانه در فضای مجازی و 
ش��بکه های اجتماعی منتشر و در دسترس خانواده ها قرار می گیرد در افزایش 
سواد رسانه ای خانواده ها تأثیرگذار باشد و از آسیب های حضور مستمر و بدون 
آموزش در فضای مجازی پیش��گیری کند. به گفته وی برای تولید این آثار از 
مشارکت فعالان و تولیدکنندگان برتر استان ها و از ظرفیت مشورتی خبرگان 

و اساتید برجسته استفاده شده است.
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