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وزیر میراث فرهنگی، گردش�گری و صنایع دستی 
با تبریک »روز شیراز« گفت: شیراز به میراث ادبی و 

تاریخی شهره است و پرورش مفاخر. 
ب��ه گزارش گروه فرهنگی ایرنا، پانزدهم اردیبهش��ت  روز 
شیراز نام دارد، شهری که به واسطه بسیاری از شاخص های 
فرهنگی و تمدنی آیینه تمام نمای س��رزمین مادری و دیار 
همزیس��تی و گفتم��ان اق��وام و مذاه��ب در ط��ول تاریخ 
بوده اس��ت. شیراز، ش��هری آکنده از حس جاودانه شعر و 
ش��اعرانگی از س��الهای دور و نزدیک که شهرت شاعرانش 

تنها به مرزهای این کشور محدود نمی شود.
علی اصغر مونسان در حس��اب کاربری خود در توییتر با 
تبریک روز ش��یراز به علاقه مندان این ش��هر و شهروندان 
ش��یرازی ، نوشت: اردیبهشت که از راه می رسد، زیبایی های 
ش��یراز، دوچندان می ش��ود. از همین رو ۱۵ اردیبهشت را 

روزشیراز  نام گذاشته اند.
وزیر میراث فرهنگی، گردش��گری و صنایع دستی با بیان 
اینکه »شیراز به میراث ادبی و تاریخی شهره است و پرورش 
مفاخر« نوشت:»خوشا ش��یراز و وضع بی مثالش / خداوندا 

نگه دار از زوالش«.
به گزارش ایرنا، ش��عر و ش��یراز از یک ریش��ه اند. ریش��ه 
تنومندی که حافظ را می برد به رکن آباد و مصلا تا »خوشا 

شیراز و وضع بی مثالش« را مستانه بسراید و سعدی را که 
به قدم از ش��یراز می رود تا از قید بندگی آزاد شود، به سر، 
باز می گردد تا سر دهد عاشقانه شیراز را و بخواند »دست از 

دامنم نمی دارند، خاک شیراز و آب رکن آباد«.
شهرت این شهر تنها به حافظ و سعدی و شاعران پرآوازه 
اش خلاصه نمی ش��ود. ش��یراز ش��هر یادمانهای باستانی، 
باورهای اهورایی و اندیش��ه های پرفروغ اس��لامی است که 

از دل تاریخی باشکوه به جای مانده است.
شهری که با هزاران جاذبه دلفریب و افسونگرش شهر تمام 
فصل ها نامیده می شود. ش��هری که نمی توان آوازه بهارها 
و حال و هوای دلنش��ین و غیرقابل وصف اردیبهشت هایش 
را کتم��ان کرد. اردیبهش��تی که زیبایی ب��ی نظیر و عطر 
شکوفه های بهار نارنجش هوش از سر هر بیننده ای می برد 

و روح انسان را تازه می کند.
زمانی که به کوچه و خیابان های اردیبهشتی شیراز قدم 
می گذاری، زمین زیر پایت آس��مان می شود، شعر بر لبانت 

و عشق بر قلبت نقش می بندد.
هرچند که امسال حال و هوای اردیبهشتی شیراز با طعم 
تلخ کرونا آمیخته شده و این مهمان ناخوانده، گشت و گذار 
در این ش��هر زیبا و مس��حور کننده را ب��ا محدودیت های 
زیادی مواجه کرده است اما طبیعت بهاری شیراز بی اعتنا 
به ویروس منحوس کرونا همچنان ردای سرسبز خود را بر 
تن دارد و هنوز هم پیام عش��ق و رویش را از سراپرده سبز 

درختان فریاد می زند.
ش��اید همین زیبایی های همیش��ه جاری و چش��م نواز 
طبیعت در کنار جاذبه های فرهنگی، تاریخی و ادبی شیراز 
است که موجب شده روز میانی بهار، یعنی ۱۵ اردیبهشت 
ماه، به نام روز ش��یراز نامگذاری شود. روزی برای توجه به 
ش��هری که آیینه تمام نمای تمدن، هن��ر و فرهنگ ایران 

زمین است.

وزیر میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی:

شیراز به میراث ادبی و تاریخی شهره است و پرورش مفاخر
نویس�نده فیل�م س�ینمایی »امکان مین�ا«، گفت: 
پژوهش پایه و اس�اس نوشتن فیلمنامه و ساخت هر 
فیلمی است که می تواند به آن عمق ببخشد و آن را 

باورپذیر کند. 
ب��ه گزارش گروه فرهنگی ایرنا ب��ه نقل از روابط عمومی 
جای��زه پژوهش س��ینمایی، فرهاد توحی��دی درباره نقش 
پژوهش در ساختار فیلمنامه گفت: گاهی شما می خواهید 
بر اس��اس تجربه زیس��ت خودتان فیلمنامه ای بنویس��ید 
بنابراین با اس��تفاده از تجربیاتی که از پش��ت سر گذاشته 
ای��د، جلو می روی��د و فیلمنامه می نویس��ید ام��ا در مورد 
فیلمنامه هایی که بر اساس تجربه زیسته نویسنده نیستند، 
همه چی��ز ب��ه تحقیق و پژوهش نی��از دارد.  وی ادامه داد: 
حتی دم دس��تی ترین موضوعات از پزشکی، مسائل حقوقی 
تا وکلات و ش��ناخت موقعیت های صنعتی نیاز به تحقیق 
و پژوهش دارند تا نویس��نده با این مشاغل، حوزه و محیط 
کاری ش��ان آشنا شود و از آن ها ش��ناختی به دست بیاورد 
که در خلق ش��خصیت و قصه به او کم��ک کند. چون در 
هر صورت یک نویس��نده نمی تواند با همه مشاغل، مسائل 
و مشکلاتش��ان آشنا باشد بنابراین او به تحقیق نیاز دارد تا 
بتواند قصه ای باورپذیر بنویس��د.  نویسنده فیلم سینمایی 
»خماری«، با اش��اره به فیلم ه��ای فانتزی و علمی-تخیلی 
تاکی��د کرد: حتی این نوع فیلم ها هم نیاز به تحقیق دارند. 
مثلًا اگر امروز ش��ما آخرین فیلم ن��ولان را ببینید متوجه 
می ش��وید ک��ه او هرگز بدون پژوهش در زمینه فلس��فه و 
فیزیک نمی توانس��ته اس��ت چنین فیلمنامه ای بنویسد و 
چنین فیلمی بس��ازد بنابراین اگر فیلم بر اس��اس پژوهش 
نباش��د، درجه باورپذیری آن پایین می آید.  وی ادامه داد: 
گاهی پژوهش ها معنای وس��یع تری پی��دا می کنند مانند 
زمان��ی که بخواهید فیلمی در م��ورد دوره تاریخی خاصی 
بس��ازید یا زندگی یک ش��خصیت را به تصویر بکشید که 

در اینج��ا ه��م نیاز به پژوه��ش داریم. در م��ورد برخی از 
فیلمسازان و مستندسازان هم این ماجرا و موقعیت نیست 
که کلید تولید اثر را در ذهنش��ان می زند، بلکه آش��نایی با 
یک ش��خصیت و تحقیق میدانی درباره اوست که منجر به 
ش��کل گیری ایده در ذهن آن ها می شود.  توحیدی با بیان 
اینکه در هر نوعی از تولید و قالب سینمایی نیاز به پژوهش 
وجود دارد توضیح داد: اگر پژوهش نکنید، یک جای تولید 
هنری تان خواهد لنگید بنابراین پژوهش به خلق هر نوع از 

آثار سینمایی و مجموعه های تلویزیونی کمک می کند. 
 نویس��نده فیلم س��ینمایی »بی وفا«، گف��ت: گاهی هم 
این پژوهش های مس��تقل در حوزه های مختلف اس��ت که 
موضوع را به فیلمس��از می رساند. ش��ما به عنوان فیلمساز 
ی��ا فیلمنامه نویس با یک پدیده اجتماعی مواجه هس��تید 
که پژوه��ش در این زمینه می تواند به ش��ما جهت بدهد. 
آن موقع ممکن اس��ت داستان شما بر مبنای این پژوهش 
ش��کل بگیرد و به داس��تان ش��ما عمق می بخشد و باعث 
باورپذیری آن می شود.  توحیدی درباره وضعیت سینمای 
ایران بعد از ش��یوع ویروس کرونا نیز گفت: سینما پیش از 
شیوع ویروس کرونا به انواع اپیدمی ها پرداخته بود و به آن 
واکنش نشان داده بود. در واقع ممکن است بتوانیم بگویم 

چنین فیلم هایی جنبه پیشگویانه داشته اند. 

فرهاد توحیدی: 

پژوهش عنصر اصلی باورپذیری فیلم  است

نبود ش�یوه نامه های دقیق و شفاف برنامه س�ازی، فقدان زیرساخت ها 
و امکان�ات فن�ی ارتب�اط آنلاین )برخ�ط( در اس�تودیوها و تلاش برای 
تولی�د برنامه برای م�ردم در روزهای همه گیری، بخش�ی از مش�کلات 

تهیه کنندگان و برنامه سازان تلویزیون در ایام کروناست. 
ش��یوع کرونا در بیش از ۱۴ ماه گذش��ته زندگی ف��ردی و جمعی آدم ها را با 
کش و قوس های گوناگونی مواجه کرد. مردم ناچار به قرنطینه، کاهش و توقف 
مراودات اجتماعی و رعایت موازین بهداش��تی در مواقع لزوم برای خروج از خانه 
شدند. با وجود توقف و تعطیلی برخی مشاغل، برخی دیگر  بی وقفه به کار خود 

ادامه دادند و سختی های کار را در این دوران به جان خریدند.
برنامه سازان تلویزیون در رده های مختلف مجری، سردبیر و نویسنده از همین 
مشاغل بودند که به رغم چالش های بیماری کرونا در محیط شغلی شان ناچار به 
تولید و ساخت پرداختند و حتی به دلیل ترغیب نهادهای مسئول به خانه ماندن 

مردم در ایام کرونا، این وظیفه آنها دوچندان و مضاعف هم شد.
البته که همس��انی دیدگاه ها در این زمینه وجود نداش��ت، همچنان که برخی 
اعتقاد داشتند لزوم حضور کمتر در شرایط اجتماعی از الزامات این دوران است، 
عده ای دیگر معتقد بودند رسالت رسانه در چنین شرایطی برجسته می شود و 

وظیفه آنان حضور در دوران کرونا و برنامه سازی در این ایام است.
مری��م نیکانلو تهیه کننده تلویزیون در گفت وگو با خبرنگار فرهنگی ایرنا و در 
اشاره به دشواری ها و چالش های برنامه سازان تلویزیونی در ایام کرونا خاطرنشان 
کرد: من از سال ۷۹ مشغول کار در تلویزیون هستم و هیچ سالی مانند سال ۹۹ 
برای ما به لحاظ شرایط کاری عجیب و متفاوت نبود؛ ایام کرونا دوران و شرایطی 
بسیار ویژه و متفاوت بود. در این دوران تهیه کننده سه برنامه بودم که در تولید 

این برنامه ها با استرس ها متعدد و شرایط خاصی روبرو بودیم.
این استرس ها البته برای یک تهیه کننده مضاعف است و وظیفه تهیه کننده در 
این دوران بس��یار سخت؛ زیرا باید مراقب همه شرایط و همه عوامل تولید باشد؛ 

این که خدای نکرده کسی مبتلا و درگیر نشود.
وی اف��زود: به  عنوان یک تهیه کننده معتقدم هرگز نباید صحنه را خالی کنیم 
و رسالت ما این است که برنامه بسازیم، چه در زمانی که شرایط عادی بود و چه 
امروز که ش��رایط متفاوت است. من هم مانند بسیاری همکارانم این گونه نبودم 
ک��ه بگویم تا پای��ان دوران کرونا کار نمی کنیم؛ زیرا باید هر زمان که تلویزیون و 
رس��انه به ما احتیاج دارد پای کار باش��یم. ضمن این ک��ه در این دوران به دلیل 
برگزارنشدن مراس��م اجتماعی و دورهمی های شخصی و بیشتر در خانه ماندن 

مردم، به نوعی مخاطبان تلویزیون بیشتر شدند.
تهیه کننده برنامه راهنمای مس��افران کهکشان ادامه داد: اگرچه در این دوران 
استرس های ما بسیار زیاد و شرایط کار کردن بسیار دشوار بود کوشش کردیم با 
رعایت اصول بهداش��تی همه همکاران از هر لحاظ در سلامتی باشند؛ به  هرحال 
در یک محیط بسته با تعداد زیادی از افراد مشغول به کار هستیم و این موضوعی 

است که ریسک بیماری را افزایش می دهد.
نیکانلو در توضیح تفاوت شرایط تولید یک برنامه زنده در دوران کرونا و پیش 

از آن تصریح کرد: در این شرایط وقتی داخل استودیو می رویم باید تمام شرایط و 
نکات را در نظر گرفته باشیم و خود این موضوع استرس ها و ملاحظات خاصی را 
ایجاب می کند. این که باید در این دوران مراقب فاصله ها و رعایت حال میهمانان 
و کس��انی که در برنامه حضور دارند و عوامل تولید باش��یم شرایط خاصی را در 
تولی��د یک برنامه زنده می زند؛ این دقیقا همان موضوعی اس��ت که موجب می 
ش��ود تا تولید و روی آنتن بردن برنامه زنده در دوران کرونا و غیر از این دوران 

اختلاف فاحشی داشته باشد.
قبل از کرونا شرایط ما بسیار راحت بود. همه دور هم می نشستیم، اتاق فکری 
که داش��تیم و جلساتی که تش��کیل می دادیم روال راحتی داشت، درصورتی که 
امروز این گونه نیست و بسیاری جلسات غیرحضوری برگزار می شود. این شرایط 
در ۲۰ س��ال کاری من ش��رایطی بس��یار متفاوت و خاص بود و در این ش��رایط 
مس��ئولیتی مضاعف برای ما ایجاد شد یعنی غیر از این که باید مراقب کیفیت و 

سطح برنامه می بودیم باید مراقب سلامتی تمام اعضا و میهمانان هم می بودیم.
این تهیه کننده تصریح کرد: در فصل جدید حتی یک مهمان هم از شهرستان 
نداش��ته ایم، به ۲ نفر پیش��نهاد حضور در برنامه را دادیم که قبول نکردند و به 
دلیل محدودیت هایی که بعدتر در رفت و آمد وضع ش��د و نگرانی هایی که خود 
ما از بابت س��لامت مدعوین داشتیم دیگر به کس��ی در خارج از تهران پیشنهاد 

حضور در برنامه را ندادیم.
مجل��ه تصویری چرخ هم یکی از برنامه های��ی بود در روزهای اوج کرونا به کار 
خود ادامه داد. الهه بهبودی تهیه کننده این برنامه با اش��اره به س��ختی های کار 
برنامه س��ازی در ایام کرونا توضیح داد: اس��فندماه ۹۸ استرس زیادی داشتیم و 
هر روز موردی تازه درباره این بیماری مطرح می ش��د؛ چناچه مدتی دس��تکش 
می پوشیدیم و پس از آن ماسک می زدیم و نمی دانستیم چگونه باید مدیریت 
کنیم. کم کم ش��رایط بهتر ش��د به صورتی که بعد از عید فش��اری که اس��فند 

داشتیم را نداشتیم. 

کرونا؛ کابوس برنامه سازان تلویزیون

پژوهش�گر و م�درس ح�وزه گردش�گری بخ�ش 
خصولتی مداخله جو و س�نگ انداز را بزرگترین مانع 
توسعه این صنعت دانست و گفت:  برای مانع زدایی و 
پشتیبانی از این صنعت نیازمند یک مرجع حاکمیتی 

قانونی مقتدر هستیم. 
به گزارش گروه فرهنگی ایرنا، گردش��گری ایران با همه 
جاذبه ه��ا و ویژگی های��ی که دارد برای بالندگی و توس��عه 
یافتگی هنوز مس��یر طولانی در پیش دارد؛ دلایل بسیاری 
را می توان برشمرد که چرا صنعت گردشگری در چهار دهه 
گذش��ته به جایگاه خود در نظ��ام برنامه ریزی اعم از برنامه 

بودجه سالانه و برنامه های پنج ساله توسعه نرسیده است.
رویکردها و سیاست های متضاد و متعارض به گردشگری، 
بی توجهی به توس��عه زیرس��اخت ها با محوری��ت و اولویت 
گردش��گری، ضعف در تبلیغات و بازاریابی و معرفی مقاصد 
گردش��گری، رونده��ا و فرایندهای س��ختگیرانه در صدور 
مجوزها و موافقت های اصولی، در ۴۰ سال گذشته هر کدام 

سهمی از موانع توسعه این صنعت داشته اند.
حال آنکه گردشگری، صنعتی چندوجهی و بسیار ظریف 
و حساس اس��ت و چنانچه از زیرس��اخت نظری و مبنایی 
در لایه ه��ای سیاس��ت گذار کلان کش��ور و قوانین مترقی 
بالادس��تی و مرج��ع و حمای��ت و پش��تیبانی برنامه ریزان 
در ح��وزه قانون گ��ذاری، اجرا و قضایی برخوردار نباش��د با 
ه��ر بحرانی از رخداده��ای طبیعی تا جن��گ و بیماری یا 
کوچکترین بی توجهی یا بی مهری دولت ها و جوامع محلی، 

دچار خسارات جبران ناپذیر خواهد شد.
برای توس��عه گردش��گری بای��د به این نقطه مش��ترک 
برس��یم که وج��ود مناب��ع، جاذبه ها و ظرفیت ه��ا در یک 
کشور صرفا برای افتخار و تمایز فرهنگی نیست، بلکه برای 
ابعاد مختلف توس��عه و حت��ی حفاظت از همان منابع، باید 
گردش��گری صنعتی درآمدزا باشد. صنعتی که بازار جهانی 
متنوع و رقابت پذیر دارد و بر مبنای عرضه و تقاضا مدیریت 
می شود، محصولات و خدمات آن نیازمند معرفی و بازاریابی 
اس��ت و قطعا در روند رشد با موانعی روبه رو بوده و به انواع 

پشتبیبانی ها نیاز دارد.
محمدتقی رهنمایی در گفت وگو با خبرنگار فرهنگی ایرنا، 
گفت: برای مانع زدایی و پش��تبیبانی از صنعت گردشگری 
باید س��ازوکار و ابزار لازم ایجاد شود، یک ساختار و مرجع 
مقتدر قانونی هم در دولت هم در قوه قضاییه برای رسیدگی 
به حقوق س��رمایه گذار و فعال بخش گردشگری باید وجود 
داشته باشد تا بتواند از بخش خصوصی در حوزه گردشگری 

و صنایع دستی قاطع و محکم حمایت کند.
پژوهشگر حوزه گردشگری با اشاره به شعار امسال تولید، 
مانع زدایی ها و پشتیبانی ها گفت: شعار و سیاست کلانی که 
از س��وی رهبر معظم انقلاب برای سال۱۴۰۰ انتخاب شده 
حاصل ش��ناخت کامل، تجربه و آگاه��ی دقیق از اقتصاد و 
تولید کش��ور است؛ اگر چه جذب سرمایه یکی از مشکلات 

اساس��ی در زمینه تولید و خدمات اس��ت، مهمتر از آن در 
مسیر فعالیت بخش خصوصی به ویژه در بخش گردشگری، 

دخالت ها و سنگ اندازی های بخش های خصولتی است.
ب��ه دلیل جذابیت ها و ظرفیت ه��ا در بخش های مختلف 
گردش��گری ایران، مشکل س��رمایه گذاری وجود ندارد،  اما 
در حوزه ه��ای مختلف ای��ن صنعت، مانع تراش��ی، دخالت 
و بازدارندگ��ی نیروهایی به وضوح دیده می ش��ود که هیچ 
جای��گاه قانونی هم ندارند و عموما ه��م توانایی فعالیت در 
این صنعت را ندارند اما به روش های مختلف جلوی فعالیت 
بقی��ه را  می گیرند. همین مانع تراش��ی های نابجا، ریس��ک 
سرمایه گذاری را افزایش داده و تمایل به ورود سرمایه گذار 
به این صنعت را کاهش داده اس��ت و همین خصولتی های 
ناکارآمد تلاش می کنند فعالان حوزه گردش��گری را خسته 
و ناامی��د کنند. رهنمای��ی با تاکید بر ض��رورت حمایت از 
سرمایه گذار حوزه گردشگری گفت: بخش خصوصی حوزه 
گردش��گری توان مقابله با این بخش خصولتی مانع تراش و 
مداخله جو را ندارد، عوامل و اجزا خصولتی ها دستشان برای 
هر اقدام مانع زا و منفی، از حوزه کشاورزی و پرورش ماهی 

تا هتلداری و بخش های مختلف صنایع دستی، باز است.
پژوهش��گر حوزه گردشگری دخالت های بخش خصولتی 
را ناش��ی از خ��لا قانونی دانس��ت و گف��ت: اگ��ر قانون از 
سرمایه گذاری حمایت کند، زور هیچکس به آن نمی رسد. 
باید حفظ س��رمایه بخش خصوصی تضمین ش��ود، دولت 
و مجل��س باید طرح جامعی را برای حمایت و پش��تیبانی 
تصوی��ب و اج��را کنن��د و از دخالت ها و ترفندهای س��ایر 

بخش های خصولتی جلوگیری کنند.
اگر یک س��رمایه گذار بخش گردشگری، یک هتل ساز یا 
هتلدار روابط سیاس��ی محلی و منطقه ای ب��ا ارکان و اجزا 

دولت نداشته باش��د از پس این بخش مانع تراش خصولتی 
بر نمی آید، از طرفی گاهی افراد با س��رمایه خودشان برای 
توس��عه و زیرساخت یک روس��تا یا منطقه کمتربرخوردار، 
هزینه ه��م می کنند، اما این تنگ نظ��ری بخش خصولتی 

سرمایه گذار را ناامید و پشیمان می کند.
وی گف��ت: ب��رای مانع زدای��ی و پش��تیبانی از صنع��ت 
گردشگری باید سازوکار و ابزار لازم ایجاد شود، یک ساختار 
و مرجع مقتدر قانونی هم در دولت هم در قوه قضاییه برای 
رسیدگی به حقوق س��رمایه گذار و فعال بخش گردشگری 
باید ش��کل بگیرد ت��ا بتواند از بخش خصوص��ی در حوزه 

گردشگری و صنایع دستی قاطع و محکم حمایت کند.
رهنمای��ی اضاف��ه ک��رد: ای��ن مرج��ع حاکمیت��ی باید 
اقتدار قانونی و جایگاه فرابخش��ی داش��ته و رای و نظرش 
فصل الخطاب باش��د،تا علاوه ب��ر هماهنگی می��ان نهادها 
و س��ازمان، چت��ر حمایتی جام��ع و فراگیر ایج��اد کرده و 
بتواند موانع را از س��ر راه س��رمایه گذاران و فعالان صنعت 

گردشگری بردارد. 
رهنمایی با اش��اره به تازه تاسیس بودن )ساختار( وزارت 
میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی خاطرنشان کرد: 
تا زمانی که موضوع توسعه صنعت گردشگری در کشور به 
ی��ک اولویت و ضرورت تبدیل نش��ود، وزیر و وزارتخانه آن 
در کابینه جدی گرفته نمی ش��ود. اگ��ر دولت تصمیم دارد 
گردشگری جزء صنایع اول و درآمدزای کشور و در اولویت 
قرار گیرد، باید وزیر، وزارتخانه برنامه های توسعه آن مانند 
وزارت خارجه، کش��ور، نفت و جایگاه صنعت هم س��طح با 
خودروس��ازی و ارتباط��ات، معادن و ... چه بس��ا بالاتر قرار 

گیرد، نه وزارتخانه درجه سوم و در رده های آخر کابینه.
پژوهش��گر حوزه گردش��گری با تاکید ب��ر تغییر رویکرد 

به صنعت گردش��گری در مدیریت کلان کش��ور بیان کرد: 
قانونگذار و سیاستگذار، برنامه ریز و مجری باید نگاهش به 
این صنعت تغییر کند. البته نس��بت به چهل سال گذشته 
بس��یار تغییر ایجاد ش��ده، اما اگر به دنبال کسب جایگاه و 
سهم از بازار اقتصادی جهان هستیم باید مفهوم گردشگری 

را بازتعریف کنیم.
رهنمایی با تقسیم بندی دوره های مدیریت گردشگری در 
۴ دهه گذش��ته افزود: پ��س از پایان دف��اع مقدس و آغاز 
برنامه اول توسعه کشور، گردشگری تا حدودی مورد توجه 
قرار گرفت؛ ذهنیت جامعه هم آرام آرام با گردشگری آشنا 
و همزمان تحولات ساختاری و تشکیلاتی آن هم آغاز شد، 
زیرا دیگر گردش��گری)ایرانگردی و جهانگ��ردی( صرفا به 
عن��وان معاونت یک وزارتخانه پاس��خگو عرضه و تقاضا در 
گردش��گری نبود و به همین دلیل به یک سازمان مستقل 

تبدیل شد اما به یک طرح جامع نیازمند بود.
تشکیل س��ازمان میراث فرهنگی، گردشگری در دهه ۸۰ 
هم نتوانس��ت نیاز ذاتی و درونی این صنعت را برطرف کند 
و با انتصاب های نامتناسب این سازمان عملا فقط به حیاط 
خلوت دولت ها تبدیل شده بود و مدیرانی که عموما تخصص 
و مطالع��ات راهبردی، حتی یک مقال��ه یا دوره فعالیت در 
هیچک��دام از حوزه ه��ای مرتبط با صنعت گردش��گری را 
نداشتند، سکان این سازمان را به عهده گرفتند. البته در دو 
دهه اخیر برخی مدیران خوش فکر هم وارد مجموعه میراث 
فرهنگی،گردش��گری و صنایع دستی شدند، اما گردشگری 

همچنان جزء اولویت های توسعه ای دولت نبود.
رهنمای��ی اف��زود: مراجع جهانی ایران را جز ۱۰ کش��ور 
باس��تانی دنیا می شناس��ند. گفته می ش��ود »ایران باستان 
یک��ی از امپرات��وری های مقت��در جهان بوده اس��ت، و در 
س��رزمین ایران هر ۳۰۰ متر در ه��ر جهتی حرکت کنیم 
به یک اثر تاریخی باس��تانی برخ��ورد می کنیم«؛ از طرفی 
مطرح می ش��ود »ظرفیت ها و جاذبه های فرهنگی، طبیعی 
و آیینی و...بس��یاری هم در کش��ور وج��ود دارد و ایرانیان 
مردمی میهمان دوس��ت و میزبانانی شایسته هستند« همه 
این موارد درس��ت و هیچ تردی��دی هم بر این ادعاها وجود 
ندارد، اما برای چرخ صنعت گردشگری با این توانمندی ها و 

ظرفیت ها، یک موتور محرکه پرتوان نیاز است.
پژوهشگر حوزه گردشگری خاطرنشان کرد: بار و ظرفیت 
حوزه میراث فرهنگی، گردش��گری و صنایع دس��تی بسیار 
و غنی و س��نگین اس��ت، ب��رای به حرک��ت در آوردن این 
ظرفیت به مدیران سیاستگذار و برنامه ریز توانا و با تجربه، 
کارشناس��ان متخصص و ماه��ر در راس و بدنه وزارتخانه و 
البته قوانین کارآمد و محرک های حمایتی و تش��ویقی نیاز 
داریم. در هر س��ه حوزه این وزارتخانه باید افراد متخصص 
به کار گرفته شوند، قوانین را بشناسند و خلاهای قانونی را 
تشخیص دهند تا جایگاه وزارتخانه و ضرورت توجه به این 

حوزه را در سطح کلان حاکمیت ارتقا یابد.

خصولتی های مداخله جو، مانع توسعه صنعت گردشگری هستند
پژوهشگر حوزه گردشگری:

قاسم آهنین جان درگذشت 
قاس�م آهنین جان، شاعر و منتقد 

ادبی در سن ۶۳سالگی درگذشت. 
س��عید بیابانکی، ش��اعر با تایید این 
خبر به ایسنا گفت که قاسم آهنین جان 
در غ��روب روز سه ش��نبه )چهارده��م 
اردیبهش��ت ماه ۱۴۰۰( در پی ابتلا به 

بیماری سرطان از دنیا رفته است.
قاس��م آهنین جان که از شاعران مطرح خوزستان بود، در تاریخ ۲۶ شهریور 
۱۳۳۷ در ش��هر اردبیل متولد ش��د و بزرگ ش��ده اهواز بود. او فعالیت جدی 
خود در زمینه ادبیات را از اواخر دهه ۱۳۶۰ با انتش��ار ش��عرهایش در مجله 
»دنیای س��خن« آغاز کرد. از آث��ار آهنین جان می توان ب��ه »ذکر خواب های 
بلوط«، »ش��اعر مرگ خویش می داند«، »خون و اشراق بر ارغوان جوشن ها«، 
»بخت تاریک در آفاق بنفشه و پروانه«، »گلی برای غریبان تا همیشه«، »برق 

رگ ها بر پولاد دریا« و ... اشاره کرد.
او که در کارنامه اش فعالیت سینمایی هم دارد در سال ۱۳۸۶ برنده بهترین 

فیلمنامه در جشنواره سراسری فیلم »وحدت« شد.

تجربه ای معنوی که جایگزین زیبایی از 
دست رفته می شود

یکی از مخاطبان سیما اتفاقات یکی از قسمت های برنامه تلویزیونی 
»زندگی پس از زندگی« را مرور کرده و حس و حال معنوی اش را شرح 
داده اس�ت. روایت جوانی که پس از تص�ادف زیبایی  ظاهری اش را از 

دست می دهد و صاحب تجربه جدیدی می شود. 
به گزارش گروه فرهنگی ایرنا، »زندگی پس از زندگی« روایت افرادی است 
که در تجربه مرگ تقریبی، از کالبد جسم خارج شدند و تا آستانه مرگ رفتند 
و بازگش��تند. در این برنامه مخاطبان برنامه مهمان روایت های شگفت انگیز 
تجربه گران مرگ تقریبی از عالم غیب می شوند. همان طور که گفته شد آنها 
مرک تقریبی و نه مرگ واقعی را تجربه کرده اند؛ بنابراین گفته هایش��ان مورد 

تایید تمامی کارشناسان دینی نیست.
زیبا اسماعیلی کارشناس علوم اجتماعی، احساسش پس از تماشای یکی از 

قسمت های برنامه زندگی پس از زندگی را این گونه روایت کرده است:
این روزها برنامه ای از ش��بکه چهارم سیما پخش می شود که از نوعی دیگر 
و با زوایایی قابل تانی و تامل اس��ت. بنده چند روز پیش بنا به توصیه دوست 

بزرگواری یکی دو قسمت از برنامه زندگی پس از زندگی را دنبال کردم.  
به نظرم بی تردید تا اینجا در این چند برنامه که دیدم برنامه دوشنبه شب 
زندگی حامد طهماس��بی از مش��هد درخور توجه بود.  جوانی که در عنفوان 
جوانی تصادف می کند و ش��رح ماجرایی بس��یار دردناک را راحت تعریف می 
کن��د؛ چون حالا وجدان��ی راحت دارد و حاکی از اعت��لای روح او پس از این 
ماجراس��ت و زیبایی ای را که به خاطر آن قبل از تصادف به آن می نازیده و 
غرور داشته را از دست می دهد. بیان زیبای حامد بیننده را غرق در او می کند 
و همذات پنداری عجیبی را در بیننده رقم می زند؛ چرا که مخاطب درک می 
کند او خودش است دارد این حرفها را می زند، خیالبافی و دروغ نیست و باور 
میکند. گرچه بخشی از پیشانی اش را پوشانده؛ اما زیبایی کلام و لحن آهنگین 
و آن اش��ک های از دل برآمده چنان بر دل می نش��یند که گویی مخاطب هم 
دوست دارد مرگ را تجربه کند و آنچه را او مشاهده کرده دریافت کند. حامد 
تصادف می کند و تنها چند س��اعتی ی��ا کمتر با آن کس که او هیبت نورانی 
می خواندش ارتباط برقرار می کند و او را پله به پله در برزخی وارد می کند که 
روحش را شاهد تمام خوبی ها و بدی هایی که در زندگی اش داشته می کند.  

در جایی از برنامه تعریف می کند؛ دعایی که پیرمرد درمانده و مستأصل در 
حق او در ده سالگی داشته، در تمام مراحل زندگی به کمکش می آید. پیرمرد 
حام��د را به خاطر کمک او برای پیدا کردن کفش هایش در مس��جد دعا می 
کن��د   و به او می گوید: »جوون پاهات درد نبینه هیچ وقت«. این دعا در تمام 
مراحل زندگ��ی اش و هرجا تصادف و گرفتاری ای برایش پیش می آید، موثر 

واقع می شود و پاهایش هیچ آسیبی نمی بیند و در امان می ماند.
این باور را چنان از عمق وجودش می گفت و اش��ک می ریخت و مخاطب 
را مج��ذوب خود می کرد که تمامیت نظارت الهی بر رفتار آدمی را به تصویر 
می کش��ید. در ش��رایطی که روح از بدن او جدا ش��ده، حامد در برزخ رفتن و 
ماندن، ناظر جسم خویش و رفتار مشاهده کنندگان تصادف بوده. حامد تمام 
فش��ار را تحمل می کند که برگردد به جس��م اما بق��ول خودش آن »هیبت 
نورانی« اجازه بازگش��ت به او نمی دهد تا زندگی گذش��ته و اعمالش را به رخ 
او بکش��د. داستان پیرمرد آنجا جذاب و ش��نیدنی می شود که وقتی حامد به 
گذش��ته او بر می گردد می بیند، همه خانواده آن پیرمرد اهل دوختن کفش 
هس��تند و هر کفش��ی که دوخته می شود، فرش��تگان بر آن بوسه می زنند و 
خانواده از این که توانسته اند رزقی دیگر  به دست بیاورند خوشحال هستند. 
حامد آنجا عمق دعای پیرمرد را که »جوون الهی پاهات درد نبینه«  را درک 
می کند. این داس��تان نقطه ای از خوبی های زندگی حامد است که در دوران 

برزخ به او نمایان می شود.
حامد سرگذش��ت دیکری را تعریف می کند که دردناکی اش بیش از تصور 
ماست. گویا او در کودکی در دوران هشت نهُ سالگی از بقالی محله شان پفکی 
برم��ی دارد و به تصریح خودش دزدی می کند و می خورد. در عالم برزخ این 
پفک دزدی را به رخ او میکشند. زجر و رنج رفته بر او در شرح این مقال مجال 
نیست اما آنجا که احساس عذاب شدید می کند به »هیبت نورانی« می گوید 

چه کنم نجات پیدا کنم؟
در می یابد پسر آن پیرمرد بقال، ایستگاه صلواتی دارد که برای فرزندان محروم 
لوازم  التحریر هدیه می دهد همانجا به همان هیبت نورانی قول می دهد جبران 
کند و در کار خیر توزیع لوازم التحریر به محرومان مش��ارکت داش��ته باشد و در 
خواست فرصتی دیگر برای بازگشت به زندگی می کند. همانجا به او می گویند 

باید به قول خودت عمل کنی و او را باز می گردانند ...
روح ب��ه جس��مش باز می گ��ردد و او را برای درمان اع��زام می کنند و  بقیه 

ماجرای زندگی اش!
دردن��اک ترین کلامش آنجا بود که می گفت مردم ب��ه تصور اینکه او فوت 
کرده روی او پول کفاره می ریختند در حالی که هنوز نفس می کشیده و زنده 

بوده و او اینها را می دیده و درک می کرده.  
حالا حامد به قول خودش جوان زیبا و رعنای مغرور، حاضر نیس��ت تجربه 
به دس��ت آورده اش را با زیبایی از دس��ت رفته ای که نزدیک بیست بار عمل 

جراحی شده عوض کند.
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