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فرمانده انتظامی استان اصفهان خبر داد:

بطور میانگین هرساعت 192 تماس با 110 اصفهان 
برقرار می شود

س�ردار محمدرضا میرحیدری، فرمانده انتظامی اس�تان اصفهان در نشستی 
با اصحاب رس�انه، در گرامیداش�ت روز خبرنگار اظهار کرد: تلاش رسانه ها در 
انعکاس اخبار نیروی انتظامی و اقداماتی که با هدف پیشگیری و کنترل جرایم 

صورت می گیرد، قابل تقدیر است.
س��ردار با اشاره به شرایط حاکم برکش��ور و جنگ نابرابر اقتصادی و عواملی که علیه 
نظام  اهدافی را دنبال می کنند، گفت: هوش��یاری مردم در انتخابات اخیر مانع از تاثیر 
دش��من بر این فضا ش��د و نیروی انتظامی اس��تان اصفهان در کنار مردم در برگزاری 
انتخابات ۲۸ خرداد دستاوردهای خوبی داشت. به همین دلیل وضعیت امنیت کشور در 

منطقه زبانزد است و شرایط موجود را مدیون ایثار مردم و شهدا هستیم.
 فرمانده انتظامی استان اصفهان با اشاره به کاهش ۱۲ درصدی تماس با سامانه ۱۱۰ 
اصفهان افزود: به صورت میانگین هر ساعت ۱۹۲ تماس با ۱۱۰ اصفهان برقرار می شود 
که ۲۲ درصد مربوط به نزاع، ۱۵ درصد مربوط به تصادفات و ۱۱ درصد مزاحمت بوده 

است.
فرمانده انتظامی اس��تان اصفهان گفت: کل ورودی های سامانه رخداد پلیس اصفهان 
۱۱درصد رشد داشته است که تصادفات با ۴۴ درصد، سرقت ۳۵ درصد، نزاع ۱۲درصد، 
جرایم مالی پنج درصد و مفاس��د اجتماعی با چهاردرصد بیشترین جرایم تیرماه امسال 
بوده است. وی افزود: سرقت به عنف در استان اصفهان در تیرماه امسال نسبت به سال 
گذشته کاهش ۶۶درصدی داشته است، تجاوز به عنف نیز در این بازه زمانی ۶۰ درصد 

کاهش داشته است.
وی درباره س��رقت اماکنی مانند باغات، مدارس، مس��اجد، ساختمان های نیمه کاره و 
… در اس��تان اصفهان با رشد ۸درصدی، ساماندهی نش��دن ضایعات فروشی ها را یکی 
از عوامل مهم در این زمینه دانست و افزود: سازمان های ذیربط باید همکاری بیشتری 

برای ساماندهی نمایند.
فرمانده انتظامی استان اصفهان با اشاره به افزایش موارد جیب بری در استان اصفهان 
گفت: اغلب این س��ارقان غیربومی هستند و رسانه ها باید برای آگاه سازی مردم بمنظور 

کاهش امکان وقوع این جرایم نیز همکاری کنند.
میرحیدری با بیان اینکه ۵۶ درصد از س��رقت های اس��تان اصفهان کشف شده است، 
افزود: آمار جعل در اس��تان در تیرماه امس��ال نس��بت به مدت مشابه سال گذشته ۳۹ 

درصد کاهش داشته است.
فرمانده انتظامی اس��تان اصفهان در خصوص جرایم مربوط به موادمخدر گفت: میزان 
کش��فیات مواد مخدر با کاهش ۱۶ درصدی و در زمینه دستگیری افراد متخلف مرتبط 

با مواد مخدر نیز در استان اصفهان شاهد افزایش آمار بوده ایم.
سردار میرحیدری با اشاره به افرایش ۱۱۷ درصدی موارد کشف سلاح جنگی در استان 

اصفهان، اضافه کرد: در زمینه سلاح شکاری ۱۶ درصد افزایش کشفیات داشته ایم.
وی با اش��اره به کاهش ۱۸ درصدی فوتی های تصادفات درون ش��هری و کاهش ۱۷ 
درصدی فوتی های تصادفات برون شهری در استان اصفهان در تیرماه امسال بیان کرد: 

مجموع آمار تصادفات ۱۸ درصد رشد داشته که اغلب آنها خسارتی بوده است.
فرمانده انتظامی استان اصفهان با بیان اینکه در شهرستان های غرب استان با افزایش 
آمار س��رقت روب��رو بوده ایم، ادام��ه داد: ورود غیربومیان به این شهرس��تان ها منجر به 

افزایش آمار وقوع جرایم شده است.
وی در مورد اس��تقرار پلیس الکترونیک گفت: این موض��وع را در کلانتری های مرکز 
استان دنبال می کنیم و هنوز صددرصد محقق نشده، زیرا اشکالات ارتباطی بین سامانه 
ما و س��امانه قضائی وجود دارد که امیدواریم تا پایان امسال این امر به کلی اجرا شود و 

از روند سنتی به صورت الکترونیکی حرکت کنیم.
وی در م��ورد کمبود نیروی انس��انی انتظامی گفت: باید بتوانیم نیروی انس��انی مورد 
نیاز را از اس��تان اصفهان جذب کنیم تا آش��نایی بیشتری با این فرهنگ داشته باشند و 
امیدواریم با افزایش جذب نیروی انس��انی بخش��ی از مشکلات را کاهش دهیم چرا که 
در حال حاضر بخش��ی از وظایف را س��ربازان بر عهده دارند که این امر خود مش��کلات 

خاص خود را دارد.
وی درباره پیامک های جریمه گفت: در متن پیامک های جریمه مخصوص محدودیت ها 
آمده است که "در دست بررسی است" و این نوع پیامک ها معمولاً بعد از بررسی تأیید 
نمی ش��وند چرا که اغلب آنها در سیس��تم همخوانی ندارند و به همکاران اجراییات ابلاغ 

شده که این جریمه ها حذف شود.
فرمان��ده انتظامی اس��تان اصفهان افزود: تعویض پلاک اینترنتی به زودی در اس��تان 
اصفهان راه اندازی می شود و این کار نیازمند ایجاد برخی زیرساخت هاست و در این امر 
اولین اس��تانی هستیم که تعویض پلاک اینترنتی را اجرایی می کنیم و معطلی برای آن 

تنها در حد یک ربع ساعت به صورت خودرویی انجام می شود.
وی افزود: در آمار جرایم کلاهبرداری ش��اهد افزایش ۱۱۲درصدی هستیم و به دلیل 
ضعف اطلاعات شهروندان این کلاهبرداری ها رو به افزایش است که آگاهی ساز مختلف 

و فراگیر برای کاهش آمار شهروندان اغفال شده نیاز است.
س��رهنگ جهانگیر کریمی، معاونت اجتماعی انتظامی اس��تان با گرامیداش��ت یاد و 
خاطره ۲۳هزار ش��هید دفاع مقدس و ش��هدای خبرنگار، در گرامیداشت روز خبرنگار، 
از نقش رس��انه در تنویر افکار عمومی و اطلاع رس��انی در کنار نیروی نیروی انتظامی 
و ایجاد احس��اس امنی��ت در جامعه بعنوان یک تلاش جمعی نام ب��رد و گفت: آنچه از 
طریق رس��انه ها منعکس می گردد، موجب همکاری بیش��تر مردم با پلیس و نیروهای 

انتظامی می شود.

نظارت دامپزشکی مازندران بر کشتار بهداشتی 
دام در ایام محرم

س�اری- رییسی به گزارش روابط عمومی دامپزشکی مازندران ، دکتر محمد 
حس�ن گلپایگان�ی اعلام کرد ، با توجه ب�ه ذبح دام نذری از س�وی هیات های 
عزاداری و برخی ش�هروندان در ایام تاس�وعا و عاشورای حسینی، اکیپ های 
نظارت بهداشتی دامپزشکی مازندران بر کشتار بهداشتی این نذورات، نظارت 
می کنند تا گوش�ت س�الم و بهداش�تی تحت نظارت کارشناس�ان دامپزشکی 

استحصال و توزیع گردد.
وی تصری��ح ک��رد: توصیه ما به ش��هروندان و عزیزانی که اقدام ب��ه این کار می کنند 
این اس��ت که برای تامین س��لامت عموم و حفظ بهداشت محیط زیست ، دام های خود 
را جهت قربانی به کش��تارگاه های دام در سطح اس��تان منتقل کنند تا با رعایت اصول 
بهداش��تی و تحت کنترل ناظرین ذبح بهداش��تی و ش��رعی مس��تقر در کشتارگاه ذبح 

گردد.
گلپایگانی در ادامه با اشاره به وجود بیش از۸۰۰ مورد بیماری مشترک و قابل انتقال 
از دام به انسان از جمله تب خونریزی دهنده کریمه کنگو از هیات های مذهبی خواست 
تا از کش��تار دام در معابر عمومی پرهیز کنند و به توصیه های بهداش��تی دامپزش��کی 

توجه ویژه داشته باشند.

انتشار نمایار شاخص های مهم اقتصادی استان 
مازندران در تیر1400

س�اری- رییس�ی به گزارش روابط عمومی اداره کل امور اقتصادی و دارایی 
اس�تان مازندران، به منظور تأمین اطلاعات آماري مورد نیاز درسطوح مختلف، 
اداره کل ام�ور اقتص�ادي و دارای�ی اس�تان مازن�دران آماره�اي اقتصادي و 
شاخصهاي کلان اقتصادي استان را به صورت به روز، شفاف و مستند در قالب 
بولتنی با عنوان "نمایار اقتصادي" در مقاطع زمانی ماهانه براي مدیران ارش�د 

استان تهیه می نماید.
سیاستهای اداره کل اموراقتصادی و دارایی مازندران همواره براین بوده است که ایجاد 
زمینه مناسب براي بررسی دقیقتر فعالیتهاي آماري استان، تنها با همکاري دستگاههاي 
اجرایی و دیگر س��ازمانهاي ذیربط در اموراقتصادي استان محقق می شود و امید است 
با برخورداري از پیش��نهادها و نظ��رات اصلاحی صاحب نظران، موجبات ارتقاي کمی و 
کیفی این نش��ریه فراهم گردد. قابل ذکراس��ت گزارش نمایاراقتصادی استان مازندران، 
بصورت منظم و ماهانه از سوی معاونت اقتصادی اداره کل امور اقتصادی و دارایی تهیه 

و تنظیم و درپورتال این اداره کل دربخش انتشارات،نمایار،قابل دسترسی است.
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عصرآزادی/ شهرام صادق زاده: رئیس انجمن 
متخصصان رواب�ط عمومی و عضو هیئت مدیره 
خان�ه روابط عمومی ای�ران گفت: در دو س�ال 
گذشته به اندازه کل تاریخ بشریت، داده تولید 

شده است.
سیدشهاب سیدمحسنی در کارگاه آموزشی روابط 
عموم��ی و مدیریت تولید محت��وا ویژه مدیران روابط 
عمومی دس��تگاه های اجرایی آذربایجان ش��رقی در 
تبریز ب��ا تعریف محتوای اطلاعات��ی گفت: محتوا به 
واحد اطلاعاتی و داده ای گفته می شود که به صورت 
مکتوب یا دیجیتالی به شکل صوتي، تصویري، متني 
در قالبهای مختلف مصاحبه، خبر، گرافیگ، انیمیشن 

و فیلم و غیره ارائه می شود.
وی با بی��ان اینکه در حال حاض��ر در عصر باتلاق 
اطلاع��ات زندگی م��ی کنیم و عصری ک��ه محتوای 
تولیدی بس��یار بیش��تر از مصرف کنندگان اطلاعات 
است ادامه داد: در دو سال گذشته به اندازه کل تاریخ 
بش��ریت داده تولید کرده ایم حال در این عصر شوک 
محت��وا چگونه می ت��وان صدای خ��ود را به مخاطب 

برسانیم؟
این مدرس دانشگاه با بیان مفهوم محتوای مجازی 
افزود: محتوای مج��ازی آن داده ها و پیامهای تولید 
شده ای است که در یکی از قالب های مختلف متن، 
تصوی��ر، صوت، طرح و غیره از طریق س��ایت ها و یا 
یکی از ش��بکه ه��ای اجتماعی  اعم از اینس��تاگرام، 

تلگرام، واتس آپ و غیره منتشر می گردد.
وی ب��ا تاکید بر اهمیت محتوای مولتی مدیا گفت: 
محتواهایی ش��امل عک��س، فیلم، تصوی��ر، گرافیک، 
انیمیش��ن و ص��دا، متن که م��ی توان��د از ابزارها و 
پلتفرمهای مختلف رس��انههای اجتماعی منتش��ر یا 

بازنشر شود هر روز اهمیت بیشتری پیدا می کند.
معاون مرکز روابط عمومی و امور بین الملل وزارت 
جهاد کشاورزی با بیان اهمیت و ضرورت تولید محتوا 
در فضای مجازی گفت: توس��عه ش��گرف رسانه های 
اجتماعی و حضور حداکث��ری و دایمی مخاطبان در 
فض��ای مجازی این ضرورت را ایج��اد کرده که برای 
ارتب��اط و انتقال پی��ام به آنها از این بس��تر ارتباطی 

استفاده گردد.
سیدمحسنی با اشاره به استفاده روابط عمومی ها از 
نشر اجتماعی و موبایلی گفت: انتشار پیام و محتوا در 
فضای مجازی و رس��انه های اجتماعی اعم از آپارات، 
تلگرام، واتس آپ، اینستاگرام و… همه جزئی از نشر 
اجتماعی هس��تند و امکان اش��تراک  گذاری محتوا و 
همچنی��ن ایجاد یک ارتباط دو س��ویه و تعاملی بین 

سازمان و مخاطبان از این طریق وجود دارد.
رئیس انجمن متخصصان روابط عمومی کش��ور در 
ادامه سخنان خود به داشتن استراتژی و برنامه ریزی 
تولید محتوا تاکید کرد و داش��تن اس��تراتژی را یک 
طراحی خلاقان��ه برای معماری اطلاعات دانس��ت و 
افزود: برنامه ریزی محتوا باید به گونه ای انجام شود 

که اطلاعات و محت��وا به راحتی در اختیار مخاطبان 
قرار بگیرد.

وی ب��ه راهبرد تولید محتوا اش��اره ک��رد و گفت: 
فراین��دی که تعیین می کن��د، محتوا چگونه و با چه 
کیفیتی و با چه اثری و برای کدام مخاطبان انتش��ار 

یابد، باید در راهبرد تولید محتوا گنجانده شود.
عضو هیئ��ت مدیره خانه روابط عموم��ی ایران در 
ارتباط با محتوای تولید ش��ده توس��ط روابط عمومی 
ها گفت: آنچه از اهمیت دوچندانی برخوردار اس��ت، 
موضوع تولید محتوای پیام ها و میزان جذابیت، غنا و 

اثربخشی آن بر روی مخاطبان می باشد.
وی به تقس��یم بندی محتوا از جنبه های مختلف 
اشاره کرد و افزود: محتوا می تواند براساس فرمت به 
صورت نوشتاری، گفتاری، دیداری و شنیداری باشد، 
براساس قالب انتشار می تواند به شکل مصاحبه، خبر، 
فیل��م، صدا، ط��رح و اینفوگرافیک و چند رس��انهای 
باشد، براس��اس ابزار انتشار می تواند به حالت رادیو، 
تلویزیون، خبرگزاری، مطبوعات، سایت، شبکه های 
اجتماعی باشد و براس��اس رویکرد و هدف می تواند 
آموزش��ی، رس��انه ای و خبری، تبلیغاتی، سرگرمی و 

تفریحی، انگیزشی و تعاملی باشد.
سیدمحسنی با تش��ریح فرآیند تولید محتوا گفت: 
داش��تن ایده مناسب یا همان موضوع، انتخاب عنوان 
جذاب، جمع آوری اطلاعات و داده پیرامون موضوع، 
پردازش اطلاعات شامل حذف اطلاعات اضافه، طبقه 
بندی اطلاعات با تعیین نکات برجسته، نگارش محتوا 
با انتخاب سبک مناسب،  انتخاب رسانه مناسب برای 
انتش��ار و ارزیابی و پایش محتوا ب��ا بازخوردمخاطب 
مراحلی است که برای تولید محتوای مناسب ضروری 
اس��ت. معاون مرکز روابط عموم��ی و امور بین الملل 
وزارت جهاد کشاورزی با بررسی قالب های محتوایی 
مانند خبر، گزارش، مصاحبه، یاداشت، فیلم و ویدئو، 
عکس و اینفوگرافیک و غیره گفت: ویدئوها مسئولیت 
س��اده سازی و بیان مسایل دش��وار را به عهده دارند 

و زمانی که گفتن یک محتوا برای مخاطب مش��کل 
اس��ت می توان به راحتی از طریق ساخت یک فیلم 

کوتاه پیام را به او منتقل کرد.
وی در ارتب��اط با نگارش محتوا گف��ت: با انتخاب 
س��بک مناسب و ایجاد جذابیت و کشش در مخاطب 
با استفاده از عنوان هوشمندانه و تاثیر گذار می توان 

مخاطبین را جذب کرد.
این مدرس حوزه روابط عمومی و رسانه  در ارتباط 
ب��ا تولید و تدوین محتوا گفت: اگر بخواهیم یک متن 
خوب بنویس��م، یک فیلم خ��وب مونتاژ کنیم یا یک 
عکس خ��وب ادیت کنیم ، باید محت��وا دارای اصول 
باشد بدترین شیوه تولید محتوا کپی رایت و بهترین 

شیوه آن خلاقیت و نوآوری است.
عض��و هیئت مدی��ره خانه روابط عموم��ی ایران به 
ویژگی ه��ای محتوای خوب اش��اره کرد و داش��تن 
س��اختار و چهارچوب علمی، بهر ه مندی از اطلاعات 
مس��تدل، تولید محتوا برحسب نیاز مخاطب، به روز 
بودن اطلاع��ات و داده های محتوایی، امکان تعاملی 
ب��ودن و دریافت بازخورد از مخاط��ب و غیره را جزو 
ویژگی های مهم برش��مرد و اف��زود: محتوای خوب 
موج��ب می ش��ود مخاط��ب لحظه ای توق��ف کند، 

بخواند، فکر کند و به شکلی متفاوت رفتار کند.
وی وج��ود تقویم برای تولید محتوا را مهم ارزیابی 
کرد و افزود: برای تولی��د محتوا زمان بندی، ترکیب 
و ترتیب محتوا ضروری اس��ت و تقویم محتوا باید از 

همین سه زاویه بررسی شود.
معاون مرکز روابط عمومی و امور بین الملل وزارت 
جهاد کش��اورزی ب��ه مفهوم تولید محتوای س��بز در 
روابط عمومی تاکید ک��رد و گفت: روابط عمومی ها 
باید محتواهای��ی تولید کنند که در راس��تای منافع 
عمومی و مسئولیت اجتماعی باشد که تعیبر محتوای 
همیشه س��بز اس��ت؛ محتوایی که ماندگاری بالایی 
داشته باشد و بارها و بارها به اشتراک گذاشته شود. 

وی افزود: محتوای س��بز عمدت��اً دارای رویکردی 

فرهنگ س��از اس��ت، نظیر رویکردهای حفظ محیط 
زیس��ت، الگ��وی صحیح مص��رف، رعای��ت قوانین و 

مقررات و احترام به حقوق دیگران!
سیدمحس��نی با بی��ان اینکه وب س��ایت، وبلاگ، 
ایمیل، ش��بکه ه��ای اجتماعی از قبیل فیس��بوک، 
توئیتر، اینس��تاگرام، کانال ه��ا و گروه های تلگرامی، 
وات ساپی و غیره، نش��ریات شامل روزنامه ها، هفته 
نامه ها و مجلات، رادیو، تلویزیون، خبرگزاری، رسانه 
های محیطی ش��امل بیلب��ورد، تلویزیون ش��هری و 
نمایش��گاه جز ابزارهای عرضه کننده محتوا هستند 
گفت: هر رسانه اجتماعی بر اساس پاسخگویی به یک 
نیازی ش��کل گرفته است و بدیهی است تولید محتوا 
و داده برای هر رس��انه ای با دیگری براس��اس هدف، 

مخاطب و کارکردی که دارد متفاوت می باشد.
وی به تش��ریح موانع تولید محتوای اثربخش اشاره 
کرد و گفت: نداش��تن بانک اطلاعاتی، کمبود نیروی 
انسانی متخصص در حوزه تولید محتوا، عدم سیاست 
مش��خص در ح��وزه تولید محت��وا، عدم شناس��ایی 
مخاطبان هدف، عدم تولید محتوای غنی، انگیزش��ی 
و جذاب، عدم اس��تفاده از قالب مناسب و منطبق بر 
محتوا، عدم بهره گیری از ابزار رسانه ای مناسب، عدم 
ارزیابی و میزان اثربخشی محتوای انتشار یافته باعث 

تولید محتوای اثربخش خواهد شد.
سیدمحس��نی با تاکی��د بر اینک��ه در تولید محتوا 
مخاطب اصل اس��ت و برای اوس��ت که شما مشغول 
تولی��د محتوای هس��تید گف��ت: بنابرای��ن تمایلات، 
س��لائق، نظرها و برآوردن نیازه��ای او اولویت اصلی 

متخصصان تولید محتوا است.
وی همچنی��ن افزود: نتایج تولی��د محتوا در عصر 
تکنولوژی شامل سرعت انتشار، بازنشر گسترده، عدم 
محدودیت زمانی و مکانی، ارزان بودن، تعاملی بودن، 

در دسترس بودن محتوا می باشد.
معاون مرکز روابط عمومی و امور بین الملل وزارت 
جهادکشاورزی به راهکارهای تولید محتوای اثربخش 
اش��اره کرد و گفت: تعیین سیاس��ت و خط مشی در 
تولید محتوا، تعیین مخاطبان هدف با بررس��ی سن، 
جنس، ش��غل، میزان تحصی��لات، علایق، فرهنگ و 
غی��ره، مطالعه و پژوهش در خصوص محتوا ، تولید و 
تامین داده ها ، تعیین قالب های محتوایی مناس��ب، 
تعیین ابزار و رس��انه مناس��ب برای انتشار، ارزیابی و 
اثربخش��ی جز مواردی هستند که می تواند به تولید 

محتوای اثربخش منجر شوند.
گفتنی اس��ت کارگاه آموزش��ی »رواب��ط عمومی و 
مدیریت تولید محتوا« به همت روابط عمومی سازمان 
جهادکشاورزی آذربایجان شرقی و با مشارکت روابط 
عمومی اس��تانداری و روابط عمومی سازمان مدیریت 
و برنامه ریزی اس��تان به صورت وبینار به مدت شش 
س��اعت با حضور ۱۰۶ نفر از مدیران و کارشناس��ان 
روابط عمومی های دس��تگاه های اجرایی آذربایجان 

شرقی برگزار گردید.

صنعت��ی  ش��هرک های  ش��رکت  مدیرعام��ل 
آذربایجان ش��رقی با اش��اره به اقدام ثبت مهارت تهیه 
نخودچی ممقان در فهرس��ت ملی می��راث فرهنگی 
ناملموس گفت: ۹۵ درصد از نخودچی آجیلی کش��ور 

در این منطقه تولید می شود.
س��یدمرتضی نیرومند اس��کویی، در جلسه شورای 
معاونان این شرکت، افزود: فرآوری محصول نخودچی 
فقط در این بخش انجام می شود که حدود ۶۰ درصد 
آن مصرف داخلی و ۴۰ درصد محصول فرآوری شده 
نی��ز به خارج از کش��ور از جمله کش��ورهای اروپایی، 

خاورمیانه و آمریکای لاتین صادر می شود.
وی اظهار کرد: شرکت شهرک های صنعتی استان 
در راستای اجرای برنامه های حمایتی توسعه خوشه 
های صنعتی اس��تان ب��ا هم��کاری اداره کل میراث 
فرهنگی نسبت به ثبت مهارت تهیه نخودچی ممقان 
در فهرست ملی میراث فرهنگی ناملموس اقدام کرده 

است.
صنعت��ی  ش��هرک های  ش��رکت  مدیرعام��ل 
آذربایجان ش��رقی با بیان اینکه تمبر خوشه نخودچی 
ممقان نیز با همکاری اداره کل پس��ت اس��تان چاپ 
شده است،  گفت: پروژه توسعه خوشه از آذر ماه سال 
۹۷ به صورت رس��می آغاز شده و با توجه به منحصر 
بودن محص��ول نخودچی و هم چنی��ن صادرات این 

محصول از خوشه های مهم استان است.
نیرومند اس��کویی ادامه داد: با توجه به آمار موجود، 
ح��دود یک ه��زار و ۴۰۰ کارگاه نخودپزی در ممقان 

مش��غول فعالیت هستند که سالانه بیش از ۱۰۰ هزار 
تن از نخودچ��ی آجیلی را ف��رآوری و روانه بازارهای 

داخلی و خارجی می کنند.
وی یادآوری کرد: با توجه به وجود پتانس��یل های 
لازم در منطق��ه و در ص��ورت تامین مواد اولیه کافی،  
میزان تولید نخودچ��ی می تواند به ۲۳۰ هزار تن در 

سال نیز افزایش یابد.
نیرومند اسکویی ادامه داد: میزان فروش خوشه ۲۰ 
هزار میلیارد ریال در س��ال ۹۹ بوده که از این مقدار 
هش��ت هزار میلیارد ریال مربوط به صادرات خوش��ه 

نخودچی ممقان است.
ممق��ان، به زبان محل��ی »ماماغان«، از ش��هرهای 
آذربایجان شرقی است که به دلیل اشتغال اغلب مردم 
آن به شغل نخودپزی به شهر نخودپزی شهرت دارد.

ش��هر ۱۵ ه��زار نفری ممق��ان ک��ه در فاصله ۳۵ 
کیلومت��ری جنوب غرب��ی تبریز واقع ش��ده از توابع 

شهرستان آذرشهر است،

مدیرکل مدیریت بحران استانداری آذربایجان شرقی 
نس��بت به احتمال وق��وع رگبار، رع��د و برق، بارش 
تگرگ و س��یلابی شدن مس��یل ها و رودخانه ها در 
اس��تان از بعد از ظهر امروز س��ه ش��نبه تا پنجشنبه 

هشدار داد.
محمدباق��ر هنرب��ر در گفت و گو با خبرن��گار ایرنا از 
نهادهای مس��وول و مردم آذربایجان شرقی درخواست 
ک��رد تا با توجه احتمال تش��دید بارش های موس��می 
و به تبع آن س��یلابی ش��دن رودخانه ها و مسیل ها و 
وقوع آذرخش در ارتفاعات، اقدامات پیشگیرانه را برای 
جلوگیری از وقوع هر گونه خسارت احتمالی مد نظر قرار 
دهند.   وی تاکید کرد: عدم تردد در ارتفاعات و حاشیه 
رودخانه ها و مسیل ها به ویژه در ساعات بعد از ظهر و شب 
و تحکیم سازه های موقت و سست از دیگر توصیه های 
مهم است که باید مردم به آنها توجه کنند.   وی افزود: 
احتمال بالا آمدن ناگهانی سطح آب رودخانه ها، جاری 
ش��دن روان آب موقت در مسیل ها، آب گرفتگی معابر، 

صاعقه و برق گرفتگی، احتمال وقوع تگرگ در مناطق 
مستعد، وزش باد شدید موقتی و خیزش گرد و خاک، 
شکستن درختان، احتمال آسیب به سازه های سست از 
خطراتی است که در روزهای آینده آذربایجان شرقی 
را تهدی��د می کن��د.   هنربر تاکید کرد: ش��هروندان 
ب��ا توجه ب��ه تداوم رگبار باران و رع��د و برق و وزش 
باد ش��دید و بارش تگرگ از تردده��ای غیرضروری 
خودداری و از توقف در کنار رودخانه ها و مس��یل ها 
نی��ز امتناع کرده و از کوهنوردی نیز خودداری کنند. 
بنابر اعلام هواشناسی آذربایجان شرقی، از بعد از ظهر 
امروز ش��نبه رگبار و رعد و برق در استان شروع می 
شود و به وزش باد نسبتا شدید همراه با بارش تگرگ 
اس��تان را فرا می گیرد و این پدیده تا روز سه شنبه 
ادامه می یابد. عصر یکشنبه این هفته در زمان بسیار 
کوتاهی، بارش ۷۰ میلی متری باران در شهرس��تان 
کلیبر موجب وقوع س��یل مهیبی شد؛ وقوع سیل سه 
مفقود بر جا گذاشت که تاکنون جس بی جان ۲ تن 
از آنان پیدا ش��ده است. س��یل در چهار روستای این 
شهرستان ش��امل گوار، سهریق، عربشاه خان و چای 
کن��دی رخ داد و در این حادثه، خس��اراتی جدی به 
تاسیسات زیربنایی شامل خط انتقال گاز، برق و آب 
ش��رب وارد شد. سیل ۱۱ دس��تگاه خودرو و تراکتور 
را با خود برد؛ ۲ دهنه  پل آس��یب جدی دید و بیش 
از ۲۰۰ راس دام س��بک و سنگین تلف شدند؛ باغات 
حاشیه رودخانه »سئلین چای« و کلیبر چای نیز در این 

سیل خسارت دیدند. 

9۵ درصد از نخودچی آجیلی کشور در ممقان تولید می شود هشدار مدیریت بحران آذربایجان شرقی درباره احتمال وقوع سیلاب

مدیرعامل سازمان کشتارگاه صنعتی شهرداری تبریز گفت: این 
کش�تارگاه علاوه بر تامین گوشت قرمز این شهر به تامین نیاز ۱۰ 

شهر آذربایجان شرقی نیز کمک می کند.
کریم قدرتی در گفت و گو با ایرنا افزود: در این مجموعه صنعتی انواع 
دام های س��نگین و س��بک حلال گوش��ت مانند گاو، گوساله، گاومیش، 
گوس��فند، بز، شتر و ش��ترمرغ برای مصارف خانگی و صنعتی کشتار می 
ش��ود. وی اظهار کرد: گوشت کشتار شده در این مجموعه تا سال ۱۳۹۸ 
در بین ۱۸۵ قصابی س��طح ش��هر تبریز توزیع می شد که هم اکنون این 

تعداد به ۷۰۰ قصابی رسیده است.
مدیرعامل س��ازمان کش��تارگاه صنعتی ش��هرداری تبریز گفت: با راه 
اندازی خط بسته بندی گوشت قرمز در این مجموعه به صورت بشقابی و 
منجمد، گوشت کشتار شده در بسته بندی های بهداشتی در سطح شهر 

و شهرهای دیگر کشور حتی تهران توزیع می شود.
قدرتی با اشاره به راه اندازی ۲ فروشگاه این سازمان به صورت پایلوت 
در منطقه گلش��هر و داخل س��ازمان برای تنظیم بازار، ادامه داد: در این 
فروش��گاه ها گوش��ت کش��تار ش��ده در این مجموعه با همکاری بخش 

خصوصی به قیمت مناسب توزیع می شود.
مدیرعامل سازمان کش��تارگاه صنعتی شهرداری تبریز گفت: اوایل هر 
هفت��ه به طور متوس��ط روزانه ۲۳۰ راس دام س��نگین و ۷۰۰ راس دام 

س��بک در این مجموعه کش��تار می ش��ود و این تعداد در اواخر هفته به 
۱۷۰ راس دام س��نگین و ۴۰۰ راس دام س��بک می رس��د. قدرتی ادامه 
داد: با توجه به اختلاف قیمت تا ۴۰ هزار تومانی قیمت هر کیلوگرم دام 
مولد با دام نر و س��ودجویی برخی قصابان، گرایش برای خرید و کش��تار 

دام مولد بیشتر شده است.
وی یادآوری کرد: در برخی موارد آمار کشتار دام های مولد به بیش از 
۵۰ درصد نیز می رسد و این نگرانی و دغدغه در بهمن ماه سال گذشته 

به مدیران و مسوولان استانی اعلام شده است.
مدیرعامل سازمان کشتارگاه صنعتی شهرداری تبریز با اشاره به اینکه 

۸۰ درصد دام های کشتار شده در کشتارگاه ها را دامداران سنتی تامین 
م��ی کنند، گفت: ای��ن دامداران به عنوان مرجع تولید گوش��ت قرمز در 
کن��ار دامداری های صنعت��ی برای تامین نهاده ه��ای دامی خود نیاز به 

حمایت دارند.
قدرتی با بیان اینکه ص��دور مجوز صادرات دام زنده موجب خروج دام 
به صورت رس��می از کش��ور توسط برخی سودجویان ش��د، افزود: با این 
اقدام میزان تولید گوش��ت قرمز به ویژه گوش��ت گوس��فند نر به صورت 
چش��مگیری کاهش و قیمت آن افزایش یافت. وی با تاکید بر برخورد با 
دلالان و واس��طه ها در بازار گوشت قرمز اظهار کرد: مجموعه کشتارگاه 
صنعتی تبریز آماده اس��ت تا دام های قاچاقی که توسط نیروی انتظامی 
کشف شده اند را تا موقع تعیین تکلیف نگهداری کند. مدیرعامل سازمان 
کش��تارگاه صنعتی شهرداری تبریز با تاکید بر اینکه شناسنامه دار کردن 
لاش��ه های استحصالی در کش��تارگاه ها ضروری اس��ت، گفت: این کار 
موجب می شود مصرف کننده در موقع خرید با مشخصات لاشه آشنایی 
داش��ته باش��د و با اطمینان بیش��تری اقدام به خرید کند. قدرتی با بیان 
اینکه موقع خرید گوشت تنها نباید به مهر دامپزشکی بسنده کرد، ادامه 
داد: شناسنامه دار کردن لاشه ها در راستای شفاف سازی اینکه مشتری 
چه نوع گوشتی می خواهد و اینکه گوشت مربوط به گوسفند، گاو یا گاو 

میش و نر یا ماده بوده از اهمیت بالایی برخوردار است.

کشتارگاهصنعتیتبریزبهتامینگوشتقرمز۱۰شهراستانکمکمیکند

محتوای تولیدی در رسانه ها  بیشتر از مصرف کنندگان اطلاعات!
گزارش»عصرآزادی«ازکارگاهآموزشیروابطعمومیومدیریتتولیدمحتوادرتبریز؛

دردوسالگذشتهبهاندازهکلتاریخبشریتدادهتولیدشدهاست


