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رییس شورای تامین دام کشور:

مردممصرفگوشتگوسفندیراحذفکردهاند
رییس ش�ورای تامین دام کشور اظهار داشت:  جمعیت سه فصل تولید، یعنی 
زمس�تان 99 و همچنین بهار و تابستان امسال، روی دست دامدار مانده است. 
در چنین ش�رایطی و با وجود مشکلات عدیده ای که دامدار با آن مواجه است 
مجبور به حراج دام  های خود می ش�ود. دامدار بالاجب�ار همه گله خود را برای 

کشتار می برد تا بتواند هزینه ای که صرف این گله ها کرده  را بپردازد.
منصور پوریان در گفت وگو با ایلنا در مورد وضعیت دام در کش��ور اظهار کرد: صنعت 
دامپروری در کشور نیاز به اکسیژن و تنفس دارد. برخی از دامداران ورشکسته شده اند 
و بسیاری از آنها در مرز ورشکستگی هستند. این موضوع دو دلیل عمده دارد که دلیل 
اول هزینه های بالای تولید و نگهداری اس��ت. گران بودن نهاده و نبود بازار مناس��ب از 
مهم ترین عواملی هس��تند که گریبان گیر تولیدکننده ما است. باید برای مقداری  دامی 

که روی دست دامدار است، بازر ایجاد شود؛ بازار داخلی نیز بی رمق و بی کشش است.
وی افزود: متاس��فانه امروزه مصرف گوش��ت گوس��اله افزایش یافته و مصرف گوشت 
گوسفندی با کاهش مواجه بوده است؛ در حالی که بیشتر جمعیت دامی کشور گوسفند 
اس��ت. علت این امر بیش��تر به تفاوت قیمت برمی گردد که باعث می شود بیشتر کسانی 
که گوشت مصرف می کنند به گوشت گوساله رو بیاورند. مردم به دلیل شرایط اقتصادی 
ویژه ای که به آنها حاکم اس��ت متاس��فانه مصرف گوش��ت گوس��فندی را تقریبا حذف 

کرده اند و حتی اگر بخواهند گوشت بخرند گوشت گوساله خریداری می کنند.
رییس شورای تامین دام کشور تصریح کرد: در این برهه زمانی شرایط تولید در بخش 
دامی خاص و ویژه است چراکه جمعیت دامی بالا است، جمعیت سه فصل تولید، یعنی 
زمستان 99 و همچنین بهار و تابستان امسال، روی دست دامدار مانده است. در چنین 
ش��رایطی و با وجود مش��کلات عدیده ای که دامدار با آن مواجه اس��ت مجبور به حراج 
دام  های خود می ش��ود. دام��دار بالاجبار همه گله خود را برای کش��تار می برد تا بتواند 
هزینه ای که صرف این گله ها کرده  را بپردازد. وی با اش��اره به وضعیت نامناسب عشایر 
گفت: عشایر دوران سختی را سپری کردند. خشکسالی و کم آبی شرایط را برای عشایر 
س��خت کرده و علاوه بر این ش��یوع بیماری کرونا نیز باعث کاهش مصرف نیز شد. آنها 
دوران س��ختی را پشت سر گذاش��تند. از طرفی دام آنها ضعیف و لاغر شده و از طرفی 
جمعیت دامی آنها زیاد اس��ت. این عوامل چنان ش��رایطی به آنها وارد کرده که واقعا در 
مضیقه قرار گرفته اند. دامدارانی که عش��ایر نیستند نیز این مشکلات را دارند. پوریان با 
تاکی��د بر اهمیت صادرات بیان کرد: صادرات تنه��ا راه کمک به خروج دامداران از این 
بحران است. در حال حاضر می توان مجموعه ای از دام هایی که تولید شده و روی دست 
دامدار و عش��ایر مانده صادر شود تا بتوانیم تولید پاییز را به خوبی ادامه بدهیم. صنعت 
دام و دام پروری در کشور باید به حالت عادی خود برگردد، می توان گفت وضعیت کنونی 
صنعت دام به خاطر تصمیماتی که در گذشته گرفته شده، وضعیت عادی نیست. باید با 
تصمیمات درست و منطقی این صنعت را به جایگاه خود بازگشته و مسیر عادی خود را 
طی کند. وی همچنین در پاس��خ به سوالی پیرامون تاثیرات واردات گوشت منجمد که 
وزیر جهاد کشاورزی از آن خبر داده بود بر صنعت دام کشور خاطرنشان کرد: در شرایط 
فعلی واردات گوش��ت، یک ظلم و یک سرکوب بزرگ برای صنعت دام است، مگر اینکه 
اجازه صادرات به دام داخلی داده ش��ود و بعد واردات انجام دهند. یعنی اجازه دهند که 
واردات و ص��ادرات روند عادی خود را طی کند اما در وضعیت کنونی اگر گوش��ت وارد 

کنیم و دام روی دست دامدار بماند، طبیعتا صنعت دام آسیب جدی می بیند.

وزیر جهاد کشاورزی؛

اعتقادیبهقیمتثابتودستورینداریم
وزی�ر جه�اد کش�اورزی گفت: در دول�ت س�یزدهم اعتقاد ما این اس�ت که 
سیاس�تگذاری ها و تصمی�م گیری ها در حوزه های مختلف بخش کش�اورزی با 

مشارکت بخش خصوصی انجام شود.
به گزارش وزارت جهاد کش��اورزی، سید جواد س��اداتی نژاد وزیر جهاد کشاورزی در 
نشس��ت صبحان��ه کاری با نمایندگان تش��کل های صنایع غذایی و کش��اورزی در اتاق 
بازرگان��ی، صنایع، معادن و کش��اورزی تهران اظهار کرد: ما کش��وری هس��تیم با تنوع 
اقلیمی و س��رمایه در حوزه منابع طبیعی و انسانی و این دو می تواند برای هر کشوری 

تولید قدرت کند.
وزیر جهاد کش��اورزی خاطرنش��ان کرد: با توجه به این نیروی انسانی و منابع طبیعی 
نباید مش��کلی در امنیت غذایی داش��ته باش��یم و باید دارای قدرت غذایی باش��یم و با 
ای��ن قدرت غذایی ابزار امنیت برای خود و منطقه باش��یم اما در حال حاضر در منطقه 
خاورمیانه و جنوب غرب آسیا در جایگاه خود قرار نداریم و همسایگان ما از ظرفیت های 

ما برای تولید قدرت غذا در کشورشان استفاده می کنند.
س��اداتی نژاد با اش��اره به اینکه اگر سیاستگذاری درستی داش��ته باشیم از این قدرت 
غذایی برخوردار خواهیم ش��د، گفت: در این دوره چهار ساله با کمک هم به این قدرت 
خواهیم رس��ید و قله هدف ما در وزارت جهاد کشاورزی رسیدن به این قدرت و امنیت 
غذایی در منطقه بوده که مس��لما حق کش��ور ما است. وی افزود: زیرساخت های خوبی 
در این ۴۳ سال در کشور ایجاد شده اما در سیاست گذاری در حوزه عملیات و تصمیم 

گیری فاصله وجود دارد و اتاق بازرگانی باید این فاصله را از بین ببرد.

طب�ق گفته ه�ای ی�ک اقتص�اددان، صنع�ت 
لوازم خانگی در س�ال گذشته س�هم حدود نیم 
درصدی در صادرات کش�ور داش�ته، بازاری به 
بزرگی ۴۰۰ میلیون نفر در کش�ورهای منطقه و 
همسایگان برای آن مهیاست و به گفته دبیرکل 
اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق نیز ظرفیت 

صادرات ۴ میلیارد دلاری به عراق وجود دارد.
به گزارش ایس��نا،  جهانبخش س��نجابی شیرازی،  
دبیرکل اتاق مش��ترک بازرگانی ایران و عراق، رئیس 
سابق پژوهشگاه استاندارد ایران، در میزگرد "صیانت 
از صنع��ت لوازم خانگی در برابر مافی��ای واردات"، با 
هرگون��ه ممنوعیت واردات و ص��ادرات در دراز مدت 
مخالف��ت کرد و گفت: ممنوعیت ها ممکن اس��ت در 
کوتاه مدت آثار مثبتی به همراه داش��ته باشد، اما در 
میان و بلندمدت ناکارآمدکننده اقتصاد اس��ت. اما در 
ش��رایطی همچون ش��رایط کنونی که با محدودیت 
مناب��ع ارزی مواجهیم، ه��ر اقدامی در کوتاه مدت که 
بتواند هزینه های ارزی ما را کاهش دهد مقبول است 

و صیانت از تولید داخلی در این شرایط معنی دارد.
دبیرکل اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق گردش 
مالی بازار لوازم خانگی ایران را س��الانه پنج تا ش��ش 
میلیارد دلار عنوان کرد و گفت: صنعت لوازم خانگی 
۵۰۰ ت��ا ۶۰۰ بازیگر تولیدکنن��ده و مونتاژکار دارد.  
البته در برنام��ه ملی تولید لوازم خانگی، ظرفیت ۲.۵ 
میلیارد دلاری برای صادرات به کش��ورهای منطقه و 

همسایگان دیده شده است.
فرصت طلایی صنعت لوازم خانگی

سنجابی با بیان اینکه باید شرایطی فراهم شود که 
بت��وان قطعات، ملزومات، مواد اولی��ه و فناوری مورد 
نی��از را از خارج تامین ک��رد و در عین حال به تدریج 
ارزبری ه��ا را در این حوزه کاهش داد، تصریح کرد:  بر 
این اساس، حمایت از تولید داخل و ممانعت از واردات 
در شرایط تحریم می تواند سیاست درستی باشد، اما 
نه در درازمدت.  ش��رایط کنونی نیز به گونه ای است 
که فرصت طلای��ی برای صنع��ت لوازم خانگی ایجاد 
کرده و اگر به درس��تی اس��تفاده ش��ود به رشد این 
صنع��ت می انجام��د و در غیر این ص��ورت بلایی که 

گریبانگیر خودروسازی شده بر سر آن خواهد آمد.
وی اف��زود: اگر واردات را مح��دود کنیم، منجر به 
گس��ترش قاچاق ش��ده و همچنین صنایع داخلی را 
از رقاب��ت  پذی��ری دور خواهد ک��رد. بنابراین فرصت 
طلای��ی که اکنون با ممنوعی��ت واردات برای صنعت 
لوازم خانگی ش��کل گرفته، بعدها می تواند به پاش��نه 

آشیل آن تبدیل شود.

۶۰ صادرات لوازم خانگی ایرانی به عراق
س��نجابی با بیان اینکه متوس��ط ص��ادرات در این 
صنع��ت س��الانه ۳۰۰ میلیون دلار اس��ت، گفت: در 
س��ال های گذش��ته محصولات لوازم خانگی به عراق، 
افغانستان، اتحادیه اروپا و به طور مشخص ایتالیا، سی. 
آی. اس و شمال آفریقا صادر شده، اما ۶۰ درصد این 

صادرات به عراق بوده است.
وی درباره راهکاره��ای افزایش صادرات نیز گفت: 
ب��ا ارتقای کیفی محص��ولات، رقابتی کردن قیمت ها 
و نهادین��ه کردن ش��بکه خدمات پ��س از فروش در 
بازارهای داخلی و خارجی، می توان به بازار دست کم 
۱۲۰ میلیونی منطقه و همس��ایگان چشم دوخت که 
ب��ا در نظر گرفتن بازارهای س��ی. آی. اس و آفریقا تا 
۲۰۰ میلیون نفر قابل افزایش اس��ت. اما این فرصت 
طلایی، در ص��ورت افت کیفی محص��ولات، محروم 
ش��دن از رقابت پذیری، گسترش قاچاق و عدم توجه 

به بازارهای صادراتی، دچار خطر جدی خواهد شد.
ممنوعیت ها باید تعدیل شود

دبیرکل اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق در ادامه 
با تاکید بر لزوم تش��خیص م��رز بین انحصار و رقابت 
در ای��ن صنعت، تصریح کرد: نباید اجازه دهیم بلایی 
که بر س��ر خودروس��ازی آمد، گریبانگیر این صنعت 
شود.  ممنوعیت واردات لوازم خانگی در شرایط فعلی 
باید تعدیل ش��ده و مشمول تکنولوژی و قطعات روز 
محصولات نشود.  باید پذیرفت داخلی سازی به معنای 
س��اخت صفر ت��ا ۱۰۰ محصولات در داخل نیس��ت؛ 

کاری ک��ه در ش��رکت ها و برندهای ب��زرگ جهانی 
نیز اتفاق افتاده اس��ت. به گفته وی اکنون با فعالیت 
ش��رکت هایی در صنعت لوازم خانگی داخل مواجهیم 
که قطعات مختلف را از کشورها و مبادی گوناگون تامین 
می کنند و در داخل فقط آنها را س��ر هم می کنند.  اما 
حمایت از چنین ش��رکت هایی، جفا به تولیدکنندگان 

داخلی و کلاه بر سر خود گذاشتن است.
ظرفیت صادرات ۴ میلیارد دلاری به عراق

رئیس س��ابق پژوهشگاه استاندارد ایران در ادامه با 
اشاره به اینکه اتفاقات سیاسی اخیر در عراق، بازار آن 
را رقابتی تر و آزادتر کرده و فعالیت برای شرکت های 
ایرانی در آن س��خت تر خواهد ش��د، اظهار کرد: اگر 
بخواهیم با همان س��بک و سیاق س��ابق در این بازار 
حضور داشته باشیم، این بازار را از دست خواهیم داد. 
بنابراین باید برنامه ریزی برای حضور در بخشی از این 
بازار،  خدمات پس از فروش و ش��بکه مویرگی پخش 
را در این کش��ور نهادینه کنی��م. همچنین حضور پر 
رنگ در اس��تان های جنوبی عراق که قرابت فرهنگی 
بیش��تری با ایرانی ها دارند و راه اندازی ش��رکت های 
لیزینگی برای عرضه کالاها، می تواند حداقل صادرات 
لوازم خانگی به این کش��ور را به چه��ار میلیارد دلار 
برساند. وی همچنین با اشاره به برنامه ریزی پاکستان، 
ترکی��ه و به خص��وص قطری ها برای حض��ور در بازار 
افغانستان، تصریح کرد: در این کشور نیز باید بتوانیم 
خ��ود افغان ه��ا را در زنجیره ارزش ب��ه بازی بگیریم 
و محصول مطابق با س��لیقه مردم این کش��ور تولید 

کنیم. بنابراین ایجاد ش��رکت های مدیریت صادرات، 
راه اندازی شرت های لیزینگی برای عرضه محصولات 
و ارائه طرح های ف��روش مطابق با فرهنگ مبتنی بر 

خلاقیت و نوآوری این کشور ضروری است.
سهم نیم درصدی لوازم خانگی از صادرات

در ادامه این میزگرد، علی حیات نیا،  اقتصاددان،  با 
بی��ان اینکه اعمال محدودیت های مختلف برای ورود 
لوازم خانگی به کش��ور، در کوتاه مدت مس��کّنی برای 
این صنعت و در بلندمدت به ضرر مش��تریان و حتی 
تولیدکنندگان است،  به بحران ارزی کشور، مشکلات 
اش��تغال و ظرفیت ه��ای خال��ی موج��ود در صنعت 
لوازم خانگی اشاره کرد و گفت: در این شرایط هرگونه 
حمایت از این صنعت می تواند به جهش تولید منجر 
ش��ود، اما طولانی شدن حمایت ها آن را به سرنوشت 

خودروسازان دچار خواهد کرد.
به گفته وی صنعت لوازم خانگی در س��ال گذش��ته 
س��هم حدود نیم درصدی در صادرات کش��ور داشته 
اس��ت و از طرفی بازاری ب��ه بزرگی ۴۰۰ میلیون نفر 
در کشورهای منطقه و همسایگان برای آن مهیاست؛ 
بنابرای��ن ظرفیت خوبی برای توس��عه دارد. بنابراین 
اگر این صنعت تعامل درس��تی با مراکز تولید دانش 
و فناوری در خارج داش��ته و مش��کلات عدم ارتباط 
صنعت و دانشگاه در آن حل شود، می تواند به توسعه 

دست یابد.
حیات نیا ب��ا بیان اینکه در جه��ان فناوری صنعت 
لوازم الکترونیکی هر شش ماه یک بار دچار تغییر شده 
و به روز می شود، تصریح کرد: بنابراین در برنامه ریزی ها 
ب��رای این صنعت باید به تغییرات فناورانه توجه ویژه 
داش��ت.  تداوم محدودیت های وارداتی و حمایت ها از 
صنعت داخلی، ب��رای این صنعت رانت ایجاد کرده و 

آسیب های جدی در بلندمدت به آن وارد می کند.
ای��ن اقتص��اددان ب��ا بیان اینک��ه حض��ور در بازار 
افغانستان مستلزم تولید محصولاتی مبتنی بر سلایق 
مردم این کش��ور، بازارس��نجی های درس��ت و انجام 
سرمایه گذاری های مشترک است، عراق و افغانستان 
را دو بازار بزرگ صادراتی برای محصولات این صنعت 
عنوان کرد و گفت: در مناطق جنوبی و شیعه نش��ین 
عراق که همگونی فرهنگی بیشتری با ایرانی ها داشته 
و از درآمده��ای پایین تری برخوردارند، می توان بازار 
صادراتی بهتری ایجاد کرد. همچنین س��رمایه گذاری 
مشترک با عراقی ها با ایجاد مناطق ویژه اقتصادی در 
مناطقی همچون بانه، مهران و قصرش��یرین و ایجاد 
ش��هرک های صنعتی مشترک می تواند ضامن حضور 

بلندمدت ما در بازار این کشور باشد.

از مجموع کالاهای اساسی وارد شده در سال جاری بیش از ۸۶ 
درصد با ارز ۴۲۰۰ تومانی تامین ارز و وارد ش�ده که البته محدود 

به هفت قلم است.
به گزارش ایسنا، از سال ۱۳9۷ که ارز ۴۲۰۰ تومانی به چرخه تجاری 
آمد تا کنون، هم مجموع واردات ایران کمتر و عمدتا به کالاهای اساسی 
و کالاهای واس��طه ای تولید محدود ش��د و هم به تدریج لیست کالاهای 
دریافت کننده ارز ترجیحی کوتاه تر ش��ده است؛ به طوری که از مجموع 
۲۵ گ��روه کالای اساس��ی فقط هفت قل��م مش��مول ارز ۴۲۰۰ تومانی 
می ش��ود، ولی با این حال حجم بالایی از واردات اقلام اساسی را به خود 

اختصاص داده است.
کل واردات چقدر است؟

بررسی آمار تجارت خارجی در نیمه اول سال جاری نشان می دهد که 
در این مدت مجموع واردات و صادرات به ۷9.۱ میلیون تن به ارزش ۴۵ 
میلیارد دلار رس��یده است که س��هم واردات ۱9.۱ میلیون تن به ارزش 

۲۳.۱ میلیارد دلار بوده است.
افزایش ۲۱ درصدی واردات اقلام اساسی

از مجموع واردات صورت گرفته ۱۴.۳ میلیون تن به ارزش ۸.۸ میلیارد 
دلار کالای اساس��ی در ۲۵ گروه از گمرکات ترخیص و وارد کش��ور شده 

اس��ت که این مقدار در مقایسه با نیمه اول سال گذشته از نظر وزنی ۲۱ 
درصد و ارزش ۵۷ درصد افزایش دارد.

افزایش ۲۴ درصدی واردات با ارز ۴۲۰۰ 
اما از ۱۴.۳ میلیون تن کالای اساس��ی وارد ش��ده از ابتدای امس��ال تا 
پایان شهریور ماه، ۱۲.۴ میلیون تن به ارزش بالغ بر  ۶.9 میلیارد دلار با 
ارز ۴۲۰۰ تومانی وارد شده است که از نظر وزنی ۲۴ درصد و ارزش ۷9 

درصد نسبت به نیمه اول پارسال افزایش یافته است.

بر این اس��اس، حجم کالای اساس��ی وارد ش��ده ب��ا ارز ۴۲۰۰ تومانی 
در س��ال جاری ۶۴.9 درص��د کل واردات از نظ��ر وزن و ۲9.۸ درصد از 
لحاظ ارزش در همین مدت اس��ت. همچنین کالای اساسی وارد شده با 
ارز ترجیح��ی ۸۶.۷ درصد وزن و ۷۸.۴ درصد ارزش کل کالای اساس��ی 

ترخیص شده در نیمه ابتدایی سال جاری بوده است.
از کدام کالا و چقدر با ارز ۴۲۰۰ وارد شد؟

کالاهایی که با ارز ترجیحی وارد می ش��ود، محدود به هفت قلم شامل 
گندم، جو، دانه های روغنی، روغن خام، ذرت، کنجاله س��ویا و بخشی از 
دارو، تجهیزات و ملزومات پزشکی است. گندم به وزن ۲.۱ میلیون تن و 
ارزش ۶9۸.۵ میلیون دلار، ذرت ۴.۳ میلیون تن به ارزش��ی بیش از ۱.۴ 
میلیارد دلار، جو ۱.9 میلیون تن با ۵۷۵.۸ میلیون دلار، دانه های روغنی 
۱.۵ میلی��ون تن به ارزش یک میلی��ارد دلار، روغن خوراکی نیمه جامد، 
مایع و خام ۱.۱ میلیون تن به ارزشی بیش از ۱.۵ میلیارد دلار و کنجاله 
س��ویا با ۱.۲ میلیون تن به ارزشی بالغ بر ۶۸۴.۱ میلیون دلار، شش قلم 
از کالاهای اساس��ی مشمول و وارد شده با ارز ۴۲۰۰ در نیمه اول امسال 
اس��ت. همچنین دارو، تجهیزات و ملزومات پزشکی بیش از ۷۰۰۰ تن به 
ارزشی بالغ 9۳۳ میلیون دلار در کنار شش قلم دیگر با ارز ترجیحی وارد 

کشور شده است.

واردات ۸۶ درصد کالاهای اساسی با ارز ۴۲۰۰

سهمنیمدرصدیلوازمخانگیازصادرات

قبضه بازار با پوشاک داخلی منقش به برند خارجی

قاچاقکاهشیافت
در گفت وگوی معاون اکتشاف سازمان زمین شناسی مطرح شد

معادنسطحیتمامنشده،بهتغییرمقیاسمطالعاتنیازداریم
اگرچ��ه پوش��اک خارجی به وفور در بازار وج��ود دارد اما طبق 
اعلام مسئولان، اغلب این محصولات تولیدات داخلی هستند که 
منقش به مارک و برچس��ب برند خارجی ش��ده اند ت��ا با تعداد و 

قیمت بالاتری فرش بروند.
به گزارش مهر، »برندمداری خارجی« چالشی است که در ایران 
بن��ا به دلایلی همچون نامرغوب بودن بعضی از کالاهای س��اخت 
داخل، پایین بودن تکنولوژی س��اخت نس��بت به موارد مش��ابه 
خارجی، عدم فرهنگ س��ازی، عدم تبلیغات مناسب، ناهماهنگی 
قیمت و قدرت خرید مردم و … اپیدمی شده است؛ به شکلی که 

در سطح جامعه اینگونه القا شده که جنس ایرانی بی کیفیت و جنس خارجی با کیفیت است.
مردم از بازار کالاهای برقی و لوازم خانگی که ش��رکت های داخلی توانس��ته اند با کوشش به تولیدات نسبتاً 

باکیفیتی دست یابند تا بازار محصولات خوراکی و پوشاک به دنبال تولیدات خارجی می گردند.
نکت��ه عجی��ب آنکه این فرهنگ خارجی پس��ندی به ق��دری در فرهن��گ جامعه ایرانی رس��وخ کرده که 
تولیدکنن��دگان ایرانی طبق یک رس��وم قدیمی کالاه��ای تولیدی خود را با برند خارجی می فروش��ند. طبق 
اظهارات متولیان حوزه پوشاک عمده کالاهای خارجی در بازار، در واقع کالای ایرانی هستند که برند خارجی 

دارند و تولیدکننده سعی دارد از این طریق محصولات خود را در تعداد و قیمت مناسب به فروش برساند.
این در حالیس��ت که واردات پوش��اک طی ۳ سال گذش��ته ممنوع بوده و طبق اعلام ستاد مبارزه با قاچاق، 
قاچ��اق این محصول نیز افت کرده اس��ت؛ بنابراین اغلب پوش��اک خارجی در بازار ی��ا محصول ایرانی با برند 

خارجی و یا محصول تقلبی خارجی هستند.
تولید داخلی با برند خارجی

در همین رابطه مصطفی پورکاظم شایس��ته، معاون حقوقی و امور مقابله س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز 
در گفتگو با خبرنگار مهر اظهار داشت: متاسفانه به دلایل مختلفی همچون عدم فرهنگ سازی و پایین بودن 

کیفیت از گذشته مرسوم بوده که تولیدکننده ایرانی کالای تولید خود را با برند خارجی به بازار عرضه کند.
وی اف��زود: چن��دی پیش به ما اطلاع دادند که یک فروش��گاه بزرگ در تهران محص��ولات برند آدیداس را 
می فروش��د، وقتی به آن فروش��گاه مراجعه کردیم، تولیدکننده گفت وقتی محصول را با برند خودمان عرضه 
می کنم کسی از من نمی خرد؛ اما زمانی که برند آدیداس را نصب می کنم مشتریان زیادی به فروشگاه می آیند 

و محصولات را می خرند.
شایس��ته گفت: قاچاق پوش��اک در س��ال 9۶ بیش از ۲ میلیارد دلار بود که این رقم در س��ال 99 به ۵۰۰ 

میلیون دلار رسید؛ از این رو اغلب پوشاک خارجی در بازار پوشاک داخلی هستند که برند خارجی دارند.
معاون حقوقی و امور مقابله س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز تصریح کرد: در بازار به وفور مارک و برچس��ب 
برند خارجی وجود دارد و قابل دسترس است. به راحتی این برچسب ها را می خرند و روی کالا می چسبانند.

نمونه ای از مارک ها و برچسب های برند خارجی که در بازار به فروش می رسد
وی در مورد اینکه نمی توان مانند س��یگار یا موبایل از روش��ی مش��ابه رجیس��تری برای ساماندهی صنعت 
پوشاک استفاده کرد، افزود: در کشور ما ۷۰ درصد کالاهای پوشاک در کارگاه های زیرپله ای و به صورت بی 

هویت تولید می شوند، بنابراین نمی توان از این روش ها استفاده کرد.

معاون اکتشاف سازمان زمین شناسی و اکتشافات معدنی 
با تاکید بر اینکه ش�رکت های دانش بنی�ان در زمینه های 
مختلف حوزه اکتش�افات معدنی مانند تولید نرم افزارها، 
ابزارهای دورس�نجی و پ�ردازش داده ها حض�ور مفیدی 
دارن�د، بر همکاری آنها در این بخ�ش تاکید کرد و گفت: 
این در حالی اس�ت که اکتش�افات تحت الارضی کم انجام 
شده و یکی از مهمترین ابزارهای آن مطالعات ژئوفیزیک 
هوایی اس�ت که تاکنون کمتر از ۷۰۰ هزار کیلومتر خطی 
انجام ش�ده و نیاز به ۲میلیون و۷۵۰ هزار کیلومتر خطی 

داریم.
به گزارش ایس��نا، حدود ۶۸ نوع ماده معدنی، ۳۷ بیلیون تن ذخایر کش��ف ش��ده و ۵۷ بیلیون تن ذخایر 
بالقوه موجب ش��ده اس��ت تا ایران در س��ال ۲۰۱۴ در میان ۱۵ قدرت معدنی جهان قرار گیرد و کش��وری با 
سابقه حدود ۴ هزار ساله معدنکاری، کار اکتشافات سطحی در آن بسیار انجام شده و بسیاری از مواد معدنی 

قابل شناسایی، شناسایی شده است.
معاون اکتش��اف س��ازمان زمین شناسی و اکتشافات معدنی معتقد اس��ت که مواد معدنی سطحی همچنان 
وجود دارد و کش��ور همچنان جا برای مطالعات بیش��تر برای شناس��ایی مواد معدنی سطحی دارد و بر تغییر 

مقیاس مطالعات در این حوزه تاکید دارد.
وی ع��لاوه بر آن بر ضرورت دس��تیابی به اطلاعات در زمینه اکتش��افات تحت الارض��ی تاکید دارد و یادآور 
می شود که رفع موانع، انجام اکتشافات تحت الارضی، توجه به فرآوری و رفع مشکلات  آزمایشگاهی می تواند 

در شکوفایی این صنعت تاثیر شگرفی داشته باشد.
ما هنوز اطلاعات زیادی از اکتشافات تحت الارضی نداریم

مهندس محمدباقر دری، معاون اکتش��اف س��ازمان زمین شناسی و اکتش��افات معدنی در گفت وگو با ایسنا، 
با بیان اینکه از روزی که فکر پیدا کردن ماده معدنی به ذهن مکتش��ف وارد می ش��ود تا رس��یدن به معدن و 
استخراج آن، مراحل بسیاری باید طی شود، افزود: مراحلی چون "شناسایی"، "پی جویی"، "اکتشاف عمومی" 
و "تفصیلی" دارای مقیاس کاری خاصی مانند "یکصدهزارم"، "بیست هزارم"، "دو هزارم" و "پانصدم" هستند، 

ضمن آنکه هر کدام از این مراحل ابزارها و وسایل خاص خود را می طلبد.
وی اضافه کرد: به عنوان مثال وقتی مکتشفی برای شناسایی یک ماده معدنی اقدام می کند، اولین ابزار او، 
نقشه زمین شناسی مناسب است تا بر اساس آن دریابد که لایه های سنگ و سازندهای مختلف، در چه زمانی 
و در چه مکانی، چگونه گسترده شده  است؛ چرا که نوع سنگ و زمان آن بیانگر مستعد بودن آن مکان برای 

دارا بودن یک ماده معدنی به شمار می رود. این مرحله با عنوان مرحله "شناسایی" نامگذاری شده است.
دری، اضافه کرد: بعد از آنکه برآورد اولیه درباره نوع ماده معدنی در محل مورد نظر انجام شد، ضمن بازدید 
از منطقه، نمونه برداری از مناطق مستعد انجام خواهد شد و در صورتی که در این مرحله به منطقه امیدبخش 
برخورد شد، اقدام به "پی جویی" می شود که طی آن علاوه بر بررسی نقشه های یکصدهزار منطقه، با استفاده 
از داده های ماهواره ای و داده های ژئوفیزیک هوایی، داده های زمین شناس��ی اقتصادی و ژئوش��یمی پردازشی 

پردازش انجام خواهد شد.
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