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محمدمه�دی اس�ماعیلی وزی�ر فرهنگ و ارش�اد 
اسلامی با بیان اینکه بسته حمایتی اصحاب فرهنگ و 
هنر شامل همه هنرمندان می شود، گفت: همه تلاش 
در دولت مردمی س�یزدهم این است که دغدغه های 

معیشتی هنرمندان را به حداقل برسانیم.
به گزارش ایرنا، اسماعیلی به مناسبت روز ملی سینما در 
یک گفت وگوی تلویزیونی به تشریح بسته حمایتی اصحاب 

فرهنگ و هنر پرداخت.
وی در آغاز با بیان اینکه در این ایام کرونایی بیش��ترین 
آس��یب را در کنار برخی از اقشار، حوزه هنرمندان و اهالی 
فرهن��گ و هنر دیدند، گفت: به هر حال بس��یاری از اینها 
اجتم��اع محور بودند و فعالیت های آنها تعطیل ش��ده بود 
و ما با یک معضلی روب��رو بودیم که با تعطیلی اجتماعات، 
عملاح��وزه فعالیت حرفه ای این عزیزان دچار رکود ش��ده 

بود.
او ادامه داد: س��ال گذش��ته کارهایی  انجام شده بود ولی 
در حدی نبود که بتوان با آن به بخشی از نیازها به صورت 
جدی پاس��خ داد به ویژه مثلا درخصوص اهالی س��ینما و 
تئاتر به ویژه اینکه حوزه تئاتر بیش��ترین آس��یب را در این 
دوران دی��د ولی با این حال دولت اکنون درصدد این بحث 

است که بتواند این موضوع را تا حدی جبران کند.
اس��ماعیلی گفت: من در س��ه هفته گذشته که کار را در 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی آغاز کردم، در همان مصاحبه 
اول اع��لام کردم که کار کوتاه مدت ما کمک به معیش��ت 
اهالی فرهنگ و هنر اس��ت و ش��خص رئیس جمهوری هم 
نس��بت به این مساله عنایت خاصی داشتند و به من تاکید 
کردند که این موضوع را در قالب یک بسته آماده کنم. وی 
افزود: پس از این دس��تور، من با همکارانم در وزارت ارشاد 
این بس��ته را آماده کردیم و روز چهارشنبه گذشته خدمت 

رئیس جمهوری تقدیم ش��د و آیت الله رئیس��ی هم پس از 
بررس��ی هایی که صورت گرفت امروز در هیات دولت بحث 
تصوی��ب آن را قطعی کردند و این بس��ته ب��ه عنوان هدیه 
رئی��س جمهوری در روز ملی س��ینما ب��ه اهالی فرهنگ و 

هنر اعلام شد.
اسماعیلی در ادامه درخصوص جزئیات این بسته حمایتی 
گفت: ما یک صندوق اعتباری هنر داریم که اینجا قرار شد 
تس��هیلات از طریق این صندوق به تدریج در اختیار اهالی 
فرهنگ و هنر قرار بگیرد که هم ش��امل تسهیلات کم سود 
اس��ت و در عین حال بحث های بلاع��وض هم در آن دیده 
ش��ده اس��ت که در مجموع بس��ته کاملی است که شخص 
رئیس جمهوری خیلی فراتر از انتظار ما در این زمینه لطف 
کردند و دستور دادند که من در اینجا از رئیس جمهوری به 

صورت ویژه تشکر می کنم.
وزیر فرهنگ و ارشاد اس��لامی ادامه داد: همچنین رهبر 
معظم انقلاب نیز در جریان دیدار اولی که دولت در خدمت 
ایش��ان بودند، بر اصلاح س��اختارهای حوزه فرهنگ با نگاه 
عقلان��ی و حف��ظ آن ن��گاه معقولی که بای��د در این بحث 
دنبال ش��ود، تاکید کردند که ما بعد از فرمایش��ات ایشان 
این موضوع را با هماهنگی دبیرخانه ش��ورای عالی انقلاب 
فرهنگی و دوستان ما در مراکز خارج از دولت مثل سازمان 
تبلیغات اس��لامی دنب��ال کردیم. اس��ماعیلی افزود: اکنون 
درگاه��ی را بالا آوردیم و داریم نظ��رات نخبگان را در این 
زمین��ه جمع بندی می کنیم و یک فرصت یک ماهه دادیم 
و دوس��تان ما نیز در دبیرخانه در حال انجام کار متمرکزی 
در این باره هس��تند که ان شاالله بتوانیم جمع بندی خوبی 
انجام دهیم و همه اهالی فرهنگ را دخیل بدانیم و در ادامه 
این جمع بندی را خدمت رئیس جمهوری محترم و بعد از 
تائید در دولت، خدمت رهبر معظم انقلاب پیشنهاد بدهیم. 
او ادامه داد: تاکید شخص رئیس جمهوری و دولت مردمی 
این اس��ت که باید تلاش کنیم دغدغه های معیشتی حوزه 
فرهن��گ و هنر به عنوان طبقه نخبه و طبقه ای که زحمت 
می کش��ند و مورد اقبال مردم هس��تند را در این اوضاع و 

احوال کرونایی به حداقل برسانیم.
اسماعیلی گفت: همچنین امیدواریم با این واکسیناسیونی 
که به صورت کامل در حوزه هنرمندان در حال انجام است 
در ادامه با حفظ پروتکل ها شاهد راه اندازی تدریجی حوزه 

های کاری آنها باشیم.

اسماعیلی: 

تلاش دولت جدید به حداقل رساندن دغدغه های معیشتی هنرمندان است
میراث فرهنگ�ی،  وزارت  گردش�گری  مع�اون 
گردش�گری و صنایع دس�تی گف�ت: با ش�کل گیری 
س�اختار گردش�گری خوراک ب�ه عن�وان محصول 
و جاذب�ه ای جدی�د در صنعت گردش�گری کش�ور، 
گام�ی مهم به س�وی دس�تیابی هدف تنوع بخش�ی 
به محصولات گردش�گری و توزیع س�فر در کش�ور 

برداشته می شود.
ب��ه گزارش گروه فرهنگ��ی ایرن��ا از روابط عمومی معاونت 
گردشگری وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 
ولی تیموری در نشست هم اندیشی گردشگری خوراک که با 
حض��ور جمعی از فعالان علمی و حرفه ای این حوزه در محل 
سالن خلیج فارس معاونت گردشگری برگزار شد، گفت: موضوع 
گردش��گری خ��وراک از چندین جنبه برای توس��عه صنعت 
گردشگری کش��ور دارای اهمیت است که یکی از مهم ترین 
آنها برداش��تن گامی دیگر به س��وی تحقق هدف و سیاست 
کلی این حوزه یعنی تنوع بخشی محصولات و توزیع سفر به 
ش��مار می آید تا طبق این موضوع، گردشگری خوراک خود 
به عنوان جاذبه ای جدید س��بب هدایت گردشگران به سوی 
مقاصد متنوع و کمتر شناخته شده شود. طرح  شار به معنای 
شناسایی، ارزیابی و رتبه بندی جاذبه ها، محصولات و مقاصد 
گردش��گری طی دو س��ال اخیر یکی از مهم ترین بسترهای 
حرکت و سیاست گذاری در حوزه گردشگری بوده که از سوی 
معاونت گردشگری دنبال شده است.  طبق پیشبرد این طرح 
که با همکاری مرکز تجارت جهانی )IPC( با هدف توس��عه 
صادرات گردش��گری انجام گرفته اس��ت؛ اولویت های کاری 
طبق عرضه و تقاضای این صنعت مش��خص ش��ده است. از 
این رو بر مبنای برنامه ریزی صورت گرفته موضوع گردشگری 
کشاورزی و خوراک در صدر برنامه های مربوط به محصولات 
جدید قرار دارد. وی خاطرنشان کرد: طبق برنامه ریزی صورت 
گرفته حاصل از پیشبرد طرح شار، زمان پرداختن به موضوع 
گردشگری خوراک در نیمه دوم سال ۱۴۰۰ تعیین شده بود. 
پیش از این موضوع، گردشگری کشاورزی نیز با طی فرآیند 
اداری و عملیاتی به عنوان محصول جدید معرفی و بسیار مورد 
توجه قرار گرفت. از این رو انتظار می رود موضوع گردشگری 
خوراک نیز همانند کش��اورزی بتواند ب��ا توجه به محبوبیت 
موضوع و در نظر گرفتن بحث عرضه و تقاضا در این زمینه به 
سرعت به پروتکل های اجرایی مورد نیاز دست یابد. تیموری 
تصریح کرد: طبق روال کار، فرآیند و مسیر حرکت جهت ورود 

رسمی گردش��گری خوراک به یکی از جاذبه ها و محصولات 
جدی��د قابل عرضه در این صنعت، ابتدا تش��کیل کارگروهی 
متش��کل از صاحبنظران، فعالان وتشکل های حرفه ای است. 
سپس همزمان با ش��کل گیری دبیرخانه مربوطه، تهیه سند 
بخشی مربوط به توسعه محصول و بازار در حوزه گردشگری 
خوراک انجام خواهد گرفت و بعد از آن تدوین دس��تورالعمل 
اجرای��ی صدور مجوزه��ای فعالی��ت در این ح��وزه صورت 
می پذیرد ت��ا پس از آن با ورود بخش ه��ای مربتط معاونت 
گردش��گری از جمل��ه اداره کل آموزش یا  دفت��ر بازاریابی و 
تبلیغات، همزمان اقداماتی ازجمله تعریف کارگاه های آموزشی 
و نیز تهیه بسته های تبلیغاتی انجام گیرد. معاون گردشگری 
در ادامه س��ایر ابعاد اهمیت موضوع گردش��گری خوراک در 
صنعت گردشگری را برش��مرد و گفت: تنوع و غنایی که در 
خوراک و غذاهای محلی و خانگی وجود دارد؛ در رستوران ها 
و مراکز پذیرایی رسمی مورد توجه واقع نشده است؛ از این رو 
پرداختن به موضوع گردش��گری خوراک می تواند این نقیصه 
را ب��ه صورت جدی رفع نماید و از ظرفیت های متعدد آن در 
راس��تای توسعه گردشگری کشور بهره گرفته شود. تیموری 
افزود: در حال حاضر گرایش قابل توجهی هم در بعد داخلی و 
هم بین المللی به موض��وع غذا و جذابیت های آن در حوزه 
گردش��گری وجود دارد که این دیدگاه می تواند در رشد و 
تکامل این شاخه مهم گردشگری در کشور موثر واقع شود. 
تیموری با اشاره به اینکه یکی از اقدامات پیشین که سبب 
حفظ اهمیت موضوع غذا در تاسیس��ات گردش��گری شده 
اس��ت، لحاظ کردن این موضوع در فرآیند ارزیابی خدمات 
گردشگری است؛ گفت: به موازات تدوین ضوابط تخصصی 
ب��رای هر مرکز پذیرایی و گردش��گری که غذاهای بومی و 
محل��ی را در منوی خود وارد کنند؛ امکان اخذ رتبه بالاتر 

در فرایند ارزیابی لحاظ شده است.   

 »گردشگری خوراک« گامی به سوی تنوع بخشی محصولات
و توزیع سفر در کشور

کتاب »جنگ، سیاست و ابرقهرمان ها«، اخلاقیات 
و پروپاگاندا در کمیک ها و فیلم اثر مارک دی پائولو 
و با ترجمه علی اکبر جناب زاده به بازار نش��ر عرضه 

شد.
به گزارش ایرنا از انتشارات سوره مهر، واکنش  هایی 
که کمیک  ها و فیلم  های ابرقهرمانی به وقایع روز دنیا 
نش��ان داده  اند حاکی از ظرفیت تأمل پذیر آن  ها در 
پرداختن به اموری است که در ظاهر هیچ ارتباطی 
به آن  ها ن��دارد. ابرقهرمان  های کتاب  های کمیک از 
دهه ۱۹۳۰، یعنی زمانی که وارد عصر مدرن شدند، 
تاکن��ون جای خالیِ قدرت  ه��ای ماورایی و فرادرک 
انسانی را پرُ کرده  اند؛ قدرت  هایی که پیش از ظهور 
اومانیس��م در دوران رنسانس در انحصار »خدا« بود 
و پس از کنار زدنِ الهیات کلیس��ای کاتولیکِ قرن 
چهاردهم و پانزدهم میلادی کودک نوپای »انس��انِ 
تجربی« آن را به جانش��ین خ��دا روی زمین واگذار 

کرد.
اما این جانش��ین انسان بود و فاقد هرگونه قدرتی 
که بتواند فراس��وی جهانِ ماده را حتی درک کند. 
کاراکتر س��وپرمن اولین واکنش ذهنِ وحش��ت زده 
»انس��ان رایج« در میانه دو جنگ جهان شمول بود. 

یک معادله ساده: انسان جای خدا را گرفت.
ابرقهرمان  ه��ای کتاب  های کمی��ک آمدند تا دنیا 
را نجات دهند؛ نخس��ت در داس��تان  هایی که روی 
صفحات کتاب  های کمیک نقش می  بس��ت و حتی 
تلاش نمی  کرد دیوار چهارم را درهم بشکند. سپس، 
در دنی��ای واقع��ی از طریق کنش��گری با مخاطبی 
که اکنون ش��هروندِ جغرافیای فانتزی دنیای تحت 
حمای��ت یک ابرقهرمان با قدرت  ه��ای ماورایی بود. 
مثلًا، س��وپرمن در جنگ جهان��ی دوم نقش مهمی 
در ف��روش اوراق قرضه جنگ��ی و تأمین هزینه های 

جنگ داشت.
ش��خصیت  های ش��رورِ داس��تان  های ابرقهرمانی 
نیز بخش دیگری از همی��ن معادله بودند. آن  ها به  
عنوان »دیگرانِ« داستانش��ان، ک��ه در مقابل »ما« 

تعریف می  شدند، قوای »ش��ر« را در برابر نیروهای 
»خی��ر« در آرماگ��دون آخرالزمان��ی داستانش��ان 
تش��کیل می  دادند. شرورها بهترین »دیگری سازها« 
در مقاب��ل »ما«ی معم��ولاً امریکایی بودند و در هر 
دوره، بازتابی از عمیق ترین ترس  های جامعه امریکا 
به شمار می  رفتند؛ ترس از نازیسم و پیدایش مجدد 
آن در دوران جن��گ دوم و پ��س از آن، ت��رس از 
»تهدید سرخ« در دوران مک کارتیسم و جنگ سرد 
و ت��رس از بنیادگرایی در دوران پس از وقایع یازده 
سپتامبر ۲۰۰۱. شکست آلمان نازی در جنگ دوم 
و فروپاشی شوروی پس از جنگ سرد به طرفداران 
ابرقهرمان  ه��ا اطمین��ان داد »ق��درت آمریکا«، که 
در ابرقهرمان  ه��ای ذاتاً امریکایی متبلور ش��ده بود، 
می  تواند ج��ای خدا را در معادلات روز دنیا پر کند. 

یازده سپتامبر این موازنه را برهم زد.
پس از حملات یازده سپتامبر ۲۰۰۱، ابرقهرمان  ها 
عملًا بازنشسته شدند. آن  ها نتوانستند از ترس  هایی 
واقعی ک��ه دنیا نظاره  گر آن ب��ود جلوگیری کنند. 
چطور می  توانس��تند کماکان در کش��وری زندگی 
کنن��د که دائم��اً در ه��راسِ وقوع حمل��ه  ای دیگر 
روزه��ا را س��پری می  کن��د؟ چگونه می  توانس��تند 
ه��م از عهده مس��ائل دقی��ق و ظری��ف بین  المللی 
برآین��د و هم بکوش��ند روانِ پریش��انِ ملتی عمیقاً 
وحشت زده را تسکین دهند؟ اکران سه  گانه بت من، 
اثر کریس��توفر نولان، این فرصت را به ابرقهرمان  ها 

داد تا جایگاهش��ان را در فرهنگ عامه از نو تعریف 
کنند. ناگهان ش��رورهایی وحشتناک تر و پیچیده  تر 
در داس��تان  های ابرقهرمانی پدیدار شدند؛ از جنس 
همان ش��رور هایی که امری��کا در برابر خود می  دید. 
پ��س از آن، یک دس��ته پرجمعیت از تفس��یرهای 

سینماییِ دیگر به دنبال بت من نولان راه افتادند.
فیلم  های ابرقهرمانی پس از آنکه نگاهی داستانی 
به تراژدی  های یازده سپتامبر ارائه کردند، به بخش 
لاینفک گیش��ه تبدیل ش��دند. آن  ها ب��ر خاطرات 
والدین و اشتیاق کودکان تکیه داشتند. نگاه تازه  ای 
که در برابر قهرمانی  گری ایجاد شد تاریک و پیچیده 
بود و قلمروی سیاسی امریکا را به تصویر می  کشید. 
روح وحدت در میان مردم امریکا از هم پاشید؛ زیرا 
ملت به ش��کلی فزاینده، تحت فش��ار ماش��ین  های 
دوقطبیِ جناح  های سیاس��ی این کش��ور، در حال 
چندقطبی ش��دن بودند. در نقطه اوج این تراژدی، 
رئیس  جمهوری به قدرت رس��ید )دونالد ترامپ( که 
براساس فلس��فه  اش یک »مأمور خودخوانده« است 
و زمینه را برای تولی��د فیلم  هایی ابرقهرمانی آماده 
می  کن��د که برای یافتن دش��من، به ج��ای نگاه به 
بیرون از مرزها، اکنون باید داخل مرزهای امریکا را 
جست وجو کنند. تمام آنچه گفته شد نشان می  دهد 
کمیک  ها و داس��تان  های ابرقهرمان��ی فراتر از فقط 
»داس��تان« هستند و شایس��تگی واکاوای حتی در 
س��طوح آکادمیک را دارند. کتاب جنگ، سیاس��ت، 
و ابرقهرمان  ه��ا از همین منظر به کتاب  های کمیک 
ابرقهرمانی و فیلم  های س��اخته ش��ده براساس این 
کمیک  ها، می  نگرد. نویسنده کتاب، مارک دی پائولو، 
روایت  های ابرقهرمان��ی را، همچون بازتابی از وقایع 
روز دنیا، ب��ه قضاوت می  نش��یند و اخلاقیات آن  ها 
را در قالب بخش��ی از یک پروپاگاندای سیاس��ی و 
گاهی نظامی بررسی می  کند. مخاطب در این کتاب 
با واقعیت  هایی چش��م  در چشم می  ش��ود که حتی 
س��ال  ها طرفداریِ دوآتش��ه از ی��ک ابرقهرمان نیز 

نمی  تواند آن  ها را برایش آشکار کند. 

»جنگ، سیاست و ابرقهرمان ها«؛بررسی اخلاقیات و پروپاگاندا در کمیک و فیلم

یک منتق�د س�ینما معتقد اس�ت: وقت�ی بتوانیم 
س�ینمای کودک را در یک ریل منطقی و جریان ساز 
مثل جش�نواره قرار دهیم، به جای این  که دلخوش و 
امیدوار به درخشش های فردی باشیم، می توانیم یک 
چرخه تولید پایدار و موفق را در طول سالیان متوالی 

در این سینما نظاره کنیم.
رض��ا درس��تکار در گفت وگو با خبرنگار س��ینمایی ایرنا، 
درباره لزوم توجه به س��ینمای کودک و همچنین بازتعریف 
جوان گرایی در به کارگیری نیروهای نخبه در سینما، اظهار 
داشت: خوش��بختانه در فضایی که فرهنگ و سینما خیلی 
جدی گرفته نمی ش��د در دو سه س��ال اخیر یعنی قبل از 
ش��روع پاندمی کرونا، س��ینمای کودک حمایت های خوبی 
دریاف��ت کرد و توانس��ت چراغ خود را روش��ن ن��گاه دارد. 
»جش��نواره بین الملل��ی فیلم های ک��ودکان و نوجوانان« و 
»بنیاد س��ینمایی فارابی« با همان توان مادی و معنوی که 
در اختیار داش��تند، در این س��ینما رونقی ایجاد کردند که 
قطعا نس��بت به ظرفیت حقیقی سینمای کودک در کشور 

ما همچنان کم است.
وی ادام��ه داد: ن��ه امروز بلکه در طول ۷۰ س��الی که از 
عمر سینمای کودک در کش��ور ما می گذرد همچنان ما با 
اس��تعدادها و فیلم های خوب کمی طرف هستیم که البته 
همان تعداد اندک در بزنگاه هایی خود را نش��ان می دهند و 
دلگرم کننده عمل می کنند. در صورتی که این اتفاق و روند 
ساختن فیلم های خوب و همچنین بهره بردن از استعدادها 
باید به یک فرآیند و جریان در س��ینمای ما منتج ش��ود تا 
از ای��ن ظرفیت بالا که امروزه در همه کش��ورهای پیش��رو 
و صاحب س��بک در س��ینما مورد توجه قرار گرفته است، 

استفاده و بهره برداری شود.

این منتقد س��ینما با اشاره به س��رمایه گذاری هالیوود بر 
روی آث��ار کودک و صرف مبالغ هنگفت برای س��اخت این 
قبی��ل آثار، افزود: در آمریکا یک فیلم یا انیمیش��ن کودک 
مانند فیلم های بزرگسال اکران می شود و همان تعداد سالن 
را در اختی��ار می گیرد و به راحتی ب��ه فروش های میلیون 
دلاری نیز دس��ت پیدا می کند. قطعا س��ینمای کودک ما 
نسبتی با این میزان تولید و سرمایه در سینمای کودک روز 
دنیا ندارد اما باید به این نکته نیز توجه داشت که ارزش ها 
و فرهنگ و آداب و رس��وم هر کشوری می تواند برگ برنده 

خوبی برای اقبال مخاطبان هم زبان خود باشد.

این کارگردان و پژوهش��گر سینما همچنین تصریح کرد: 
وقت��ی بتوانیم س��ینمای کودک را در ی��ک ریل منطقی و 
جریان ساز قرار دهیم، به جای این که دلخوش و امیدوار به 
درخش��ش های فردی و انفرادی همچون عباس کیارستمی 
و امی��ر نادری و ... در س��ینمای کودک و نوجوان باش��یم، 
می توانیم یک چرخه تولید پایدار و موفق را در طول سالیان 
متوالی در این س��ینما نظاره کنی��م. خلاقیت های فردی و 
تولد س��تاره های فیلمس��ازی شاید اتفاقی باش��د اما تولید 

نظامند و هدفمند قطعا در یک اتفاق خلاصه نمی شود.
درس��تکار با بی��ان اینکه در س��ینمای ما چی��زی برای 

آیندگان ذخیره و نگهداری نمی ش��ود، عن��وان کرد: وقتی 
فیلمس��ازی هنوز به صورت صنعت در نیامده اس��ت، پس 
ل��زوم وجود کمپانی های فیلمس��ازی نیز در کش��ور حس 
نمی ش��ود. شما ببینید برای یک پروژه سینمایی ۵۰ دست 
لب��اس تولید می ش��ود و بع��د از اتمام فیلمب��رداری دیگر 
خبری از آن تولیدات نیست و شما اگر نیاز به آن ها داشته 
باش��ی دوباره باید بروی و خودت دست به تولید بزنی. این 
موضوعات ش��اید به ظاهر ناچیز و کوچک باعث شده تا ما 
در سینمای امروزمان شاهد صنعتی شدن سینما نباشیم و 

خیلی وقت ها در حال درجا زدن باشیم.
ای��ن منتقد س��ینما اضافه کرد: جوان و نس��ل جدید در 
تمامی حوزه ها از جمله س��ینما بای��د ضمن دیدن آموزش 
در مس��یر تجربه اندوزی نیز قرار گی��رد بنابراین زمانی این 
مس��یر کوتاه تر می ش��ود که جوان و نخبه ما در کنار افراد 
کارآزموده به کس��ب تجربه بپردازد. متاس��فانه این تعاریف 
در مورد جوان گرایی به افراط انجامیده اس��ت و ما ش��اهد 

تصمیمات بعضا عجولانه هستیم.
درستکار درباره برگزاری جش��نواره بین المللی فیلم های 
ک��ودکان و نوجوانان هم، خاطرنش��ان کرد: معتقدم ذوق و 
قریح��ه جوانان این م��رز و بوم بی انتها و بی پایان اس��ت 
و این کش��ور سرشار از اس��تعدادهای هنری در شاخه های 
مختلف اس��ت. جشنواره های س��ینمایی یکی از مهمترین 
کارکردهایش��ان کشف اس��تعدادها و معرفی آنها به سینما 
اس��ت. جش��نواره فیلم کودک نیز در این س��ال ها توانسته 
اس��ت این وظیفه مهم را انجام دهد. قطعا س��ینما به دلیل 
س��ابقه تاریخی و فرهنگی که در کش��ور ما دارد هیچگاه از 
بی��ن نخواهد رفت بلکه با توجه به ش��رایط، تغییراتی پیدا 

خواهد کرد.

جشنواره های سینمایی می توانند با جریان سازی موجب رونق تولید شوند
منتقد س�ینما: 

استان های یزد، قم و قزوین پیشتاز مطالعه
ط�رح »آمارگی�ری از فرهنگ رفت�اری خان�وار« از طرح های مرکز 
آمار ایران نش�ان می دهد که اس�تان های یزد، ق�م و قزوین به ترتیب 
با کتابخوانی ۱۵ ساعت و ۱۶ دقیقه، ۱۵ ساعت و ۱۲ دقیقه و ۱۲ ساعت 

و ۵۸ دقیقه در ماه در صدر استان های کتابخوان قرار دارند.
ب��ه گ��زارش خبرنگار فرهنگی ایرن��ا، نقش و جایگاه کت��اب و کتابخوانی و 
اهمیت آن در پیشرفت و تعالی جامعه بشری در طول تاریخ روشن است، اما با 
توجه به مشکلات مربوط به این حوزه از جمله گرانی کاغذ و هزینه های چاپ، 
ضعف محتوا و افت کیفیت آثار، کوچک ش��دن سبد خانوارها، فضای مجازی 
و ش��بکه های اجتماعی در کنار نبود سیاست گذاری های منسجم و مشخص 
در این زمینه کتاب و کتابخوانی کمرنگ ش��ده اس��ت. کاهش سرانه مطالعه 
کتاب درجامعه از دغدغه های مهمی است که همواره مسئولان کشور به ویژه 
فرهنگی بر آن تاکید کرده اند. در این زمینه رهبر معظم انقلاب اس��لامی نیز 
بارها در دیدارهای خود با اهالی فرهنگ، قلم، نشر و کتاب ، همواره بر افزایش 
س��رانه مطالعه و اهمیت کتاب و کتابخوانی تاکید فرموده اند. طرح آمارگیری 
از فرهنگ رفتاری خانوار یکی از طرح های آماری جدید مرکز آمار ایران است 
که با هدف تهیه آم��ار و اطلاعات مربوط به فعالیت های فرهنگی و رفتارهای 
خانوارهای کش��ور و استفاده از نتایج آن در برنامه ریزی های فرهنگی کشور از 
س��ال ١٣٩٦ در سطح کشور، در نقاط شهری و روستایی برای افراد ١۵ ساله 
و بیش��تر و با مراجعه به بیش از ٦۲ هزار خانوار ش��هری و روستایی اجرا شد. 
برخ��ی از مهم ترین یافته های حاصل از این ط��رح،  وضعیت مصرف فرهنگی 

جامعه ایران را نشان می دهد.
خلاص��ه گزارش واصله از س��وی رئیس مرکز آمار ای��ران در خصوص طرح 
آمارگیری از فرهنگ رفتاری خانوار نش��ان می دهد این آمارگیری در س��ال 
١٣٩٩ برای افراد ١۵ س��اله و بیش��تر به گونه ای طراحی ش��ده که نتایج به 

تفکیک تمام استان ها قابل ارائه باشد.
در این آمارگیری به ۴٣ هزار و ۷۰۰ خانوار شهری و ١۸ هزار و۸٦۰ خانوار 
روس��تایی و در کل به ٦۲ هزار و ۵٦۰ خانوار مراجعه شده و اطلاعات مرتبط 
با حوزه کتاب و نش��ریات، شبکه های اجتماعی، فعالیت های ورزشی، تغذیه، 

سرمایه اجتماعی و...افراد ١۵ ساله و بیشتر شده اخذ شده است.
بر اساس یافته های این طرح، استان های یزد با ١۵ ساعت و ١٦ دقیقه، قم 
با ١۵ س��اعت و ١۲ دقیقه، قزوین با ١۲ س��اعت و ۵۸ دقیقه در ماه بیشترین 
و اس��تان های کرمانش��اه با سه س��اعت و ۴۰ دقیقه، کهگیلویه و بویراحمد با 
س��ه ساعت و بوشهر با ۲ ساعت و ۴۰ دقیقه در ماه کمترین سرانه مطالعه را 
در س��ال ٩٩ داش��ته اند. در سال ١٣٩٩ سرانه مطالعه افراد ١۵ ساله و بیشتر 
باسواد در ماه به طور متوسط ۸ ساعت و ١۸ دقیقه برآورده شد که به عبارت 
دیگ��ر ١٦ دقیقه و ٣٦ ثانیه در روز بوده اس��ت. از این مقدار ٦ س��اعت و ٣۲ 
دقیقه س��رانه مطالعه کتاب غیردرسی، یک ساعت و ۲٣ دقیقه سرانه مطالعه 
روزنامه و ۲٣ دقیقه س��رانه مطالعه نش��ریات بوده اس��ت. به طور کلی ٩.٦۲ 
درصد افراد ١۵ س��اله و بیش��تر در سال ١٣٩٩ یک نوع مطالعه  اعم از کتاب 
غیردرسی، روزنامه یا نشریه داشته اند. ۵۴.۵ درصد از افراد  با سواد ١۵ ساله 
و بیشتر دریک سال قبل از آمارگیری، مطالعه کتاب غیر درسی اعم از چاپی 

یا الکترونیکی داشته اند.
۲۲.۴ درصد از افراد با س��واد ١۵ س��اله و بیش��تر، در ماه قبل از آمارگیری، 
روزنامه اعم از چاپی یا الکترونیکی مطالعه کرده اند. ۸.٩ درصد از افراد باسواد 
١۵ س��اله و بیش��تر، در ماه قبل از آمارگیری نش��ریه )چاپی و الکترونیکی( 
مطالعه کرده اند. از ٦ س��اعت و ٣۲ دقیقه س��رانه مطالعه کتاب غیر درس��ی 
درماه، ۲ س��اعت و ٣۲ دقیقه س��رانه مطالعه قرآن و ادعیه و ۴ س��اعت سرانه 

مطالعه سایر کتب درسی غیر درسی بوده است.
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