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خرید برنج خارجی ۲۴ درصد افزایش یافت
مدی�رکل هماهنگی توزی�ع و فروش ش�رکت بازرگانی دولتی ایران از رش�د 24 
درصدی واردات برنج نس�بت به سال گذش�ته خبر داد و گفت: کاهش عرضه برنج 

داخلی سبب شد رشد قیمت این محصول شد.
به گزارش شرکت بازرگانی دولتی ایران؛ حجت براتعلی افزود: طی 8 ماه امسال 665 هزار 
تن برنج خارجی وارد کش��ور شده است که سهم شرکت بازرگانی دولتی ایران 220 هزار تن 

است.
براتعلی خاطر نش��ان کرد: بخش��ی از برنج خارجی)حدود 445 هزار تن( نیز توسط بخش 

خصوصی وارد کشور توزیع شده است.
وی افزود: میزان واردات این محصول به کش��ور در سال جاری نسبت به مدت مشابه سال 

گذشته 24 درصد افزایش یافته است.
براتعلی گفت: امس��ال تولید و عرضه ی برنج داخلی به بازار )به دلیل موضوع خشکس��الی( 

کمتر شده و می توان گفت که رشد قیمتی برنج به این دلیل اتفاق افتاده است.
مدیرکل هماهنگی توزیع و فروش شرکت بازرگانی دولتی ایران وضعیت موجودی و ذخایر 

استراتژیک برنج کشور را مطلوب ارزیابی کرد.

وزارت کشاورزی فقط ساختمان می سازد
عضو کمیس�یون کشاورزی اتاق ایران خاطر نش�ان کرد: دولت می تواند سیاست 
گ�ذار و حام�ی مبنی بر دانش خوبی در زمینه کش�اورزی باش�د و ورود تکنولوژی 
جدید را تسهیل کنند اما متاسفانه هیچگاه سیستم دقیق و درستی در ارائه آمار در 
کشور نداشتیم تا با مدیریت داده ها گزارشی از وضعیت آب و کیفیت ها بذرها به ما 
بدهد و ما با توجه به آن اطلاعات تولید کنیم. وزارت جهاد فقط ساختمان می سازد 

و کشاورزان را رها کرده است.
امیر ش��هریاری در گفت وگو با ایلنا، با اش��اره به توان تولید محصولات کشاورزی در ایران، 
گفت: نخست باید توان خود را برای ایجاد امنیت غذایی برای 80 میلیون نفر بسنجیم و این 
پرسش را مطرح کنیم که آیا در این زمینه موفق بودیم؟ اگر پاسخ مثبت است که این مدل 

را برای افزایش تولید بیشتر به کار ببریم اگر نه ایرادهای خود را برطرف کنیم.
این فعال اقتصادی با انتقاد از سیس��تم تولید محصولات کشاورزی در کشور، تصریح کرد: 
اگر این روند ادامه پیدا کند در آینده نه چندان دور در تامین مواد غذایی برای جمعیت فعلی 

با تهدیدها و تنش جدی مواجه خواهیم بود.
وی وضعیت بهره برداری از زمین های کش��اورزی را مس��اعد ندانست و بیان کرد: در حال 
حاضر حجم تولید مطمئن در کش��ور کم اس��ت. اما اگر هدف ما افزایش تولید است می توان 
ب��ا انتقال دانش و افزایش بهره وری و به��ره گیری بهتر از ظرفیت های فعلی تولید را افزایش 

بدهیم.
وی با اش��اره به بالا بودن توان خوزس��تان در تولید محصولات کشاورزی، گفت: خوزستان 
همواره به عنوان جلگه حاصل خیز شناخته می شد اما سو مدیریت ها باعث شد که کشاورزان 
در این اس��تان با تنش های جدی آبی دس��ت و پنجه نرم کنند. و میزان تولید در این استان 

کاهشی شود.
به گفته وی، اگر کشاورزی خوزستان درست مدیریت شود این استان کشور توانایی تولید 
ایجاد امنیت غذایی برای 200 میلیون نفر را دارد. چرا که ظرفیت و پتانسیل تولید سطح زیر 

کشت در اراضی و گلخانه ها در خوزستان بسییار بالاست.
وی س��خن گفتن از هاب کش��اورزی منطقه شدن را در حد س��خن عنوان کرد و افزود: تا 
پروپوزال اقتصاد عملی در این زمینه نوش��ته نش��ود این ایده در حد سخن باقی خواهد ماند. 
هم اکنون برای رسیدن به این مهم سازوکار ویژه ای را مهم تعریف نکردیم و فقط بگوییم که 

می توانیم هاب کشاورزی شویم با این روند نتیجه نخواهیم گرفت.
این فعال اقتصادی با بیان اینکه بخش خصوصی از دولت تقاضای کار اجرایی ندارد، گفت: 
دولت می تواند سیاس��ت گذار و حامی مبنی بر دانش خوبی در زمینه کشاورزی باشد و ورود 
تکنولوژی جدید را تس��هیل کنند اما متاسفانه هیچگاه سیستم دقیق و درستی در ارائه آمار 
در کشور نداشتیم تا با مدیریت داده ها گزارشی از وضعیت آب و کیفیت ها بذرها به ما بدهد 
و ما با توجه به آن اطلاعات تولید کنیم. وزارت جهاد فقط س��اختمان می س��ازد و کشاورزان 

را رها کرده است.

قائم مقام سازمان تعاون روستایی:

توزیع سیب و پرتقال شب عید هوشمند می شود
ش�اه میری گفت: در نظر داریم تا تنظیم بازار میوه ش�ب عید را مانند مرغ و تخم 

مرغ، با استفاده از اپلیکیشن »بازرگام« در استان های مختلف شروع کنیم.
به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان؛ علی شاه میری قائم مقام سازمان تعاون روستایی درباره 
تامین میوه ش��ب عید اظهار کرد: همانند سال های قبل، اقدامات لازم برای تنظیم بازار میوه 
شب عید را داریم، با این تفاوت که تلاشمان بر این است تا خرید های مناسبی را از کشاورز ها 
داشته باشیم؛ به نوعی که میوه ها دارای کیفیت مطلوب باشد و انبارش آن ها به نحوی انجام 

شود که هزینه انتقال و حمل و نقل به کمترین میزان خود برسد.
او افزود: از طرف دیگر با توجه به اینکه حدود ۱0 روز است، پخش هوشمند استارت آپ ها 
را برای مرغ و تخم مرغ داش��ته ایم، تنظیم بازار شب عید را هم روی همین پایلوت قرار است 
ادامه دهیم تا بتوانیم قس��مت عمده ای از بحث تنظیم بازار میوه ش��ب عید را با استارتاپ ها 
داشته باشیم. این میوه ها مانند سال های گذشته، شامل پرتقال و سیب است که عمده مصرف 
را ش��امل می شود. ش��اه میری ادامه داد: حدود دو هفته است که خرید ها را آغاز کرده ایم و 
سعی می کنیم که انبارش به نحوی انجام شود تا حداقل هزینه حمل و نقل را داشته باشیم. 
توزیع س��نتی سبب می شود که صف های س��نگین به وجود آید. این موضوع سبب ناعدالتی 

می شود، به نحوی که کالا های تنظیم بازاری سر سفره مردم قرار نمی گیرد.
این مقام مس��ئول اضافه کرد: مسئله هوشمند سازی س��بب می شود تا مردم بدون هزینه 
حمل و نقل، کالای مورد نیاز را درب منزل تحویل بگیرند. همین موضوع را برای میوه شب 
عید نیز خواهیم داشت تا با استفاده از اپلیکیشن »بازرگام« این کار را در استان های مختلف 
ش��روع کنیم. ش��اه میری گفت: این کار را برای تنظیم بازار مرغ و تخم مرغ از ش��هر کرج و 
اصفهان آغاز کرده ایم و عملًا به اس��تان های دیگ��ر نیز می بریم. اقلام اصلی برای تنظیم بازار 
شب عید، در حال حاضر فقط پرتقال و سیب است، اما بحث هایی انجام شده که به این سبد 

محصولات دیگری را هم اضافه کنیم.
او افزود: هدف اصلی از این کار، کاهش دادن هزینه هاس��ت؛ یعنی هزینه های حمل و نقل 
و زمان. همچنین، چون بازار سیاه هم در زمینه تنظیم بازار به وجود می آید و مردم را نگران 
می کند، اس��تفاده از روش های جدید سبب می ش��ود تا یک امنیت فکری به وجود آید، زیرا 

امنیت فکری باعث جلوگیری از ذخیره سازی بی دلیل می شود.
قائم مقام س��ازمان تعاون روس��تایی گفت: محصولات به ویژه پرتقال، فس��ادپذیری زیادی 
دارن��د؛ ب��ه همین دلیل، جایگاه های زیادی را برای دپوی محص��ولات قرار داده ایم که جا به 
جایی ها به حداقل برسد، ضمن آن که نیازسنجی هر استان در کارگروه های مربوط انجام شده 
تا از خرید بیش از حد که منجر به فس��اد میوه می شود، جلوگیری کنیم. به منظور احتیاط، 

فقط بین ۱0 تا ۱5 درصد بیش از نیازسنجی ها خرید کرده ایم.

طی ۹ ماه نخست ۲۰۲۱ ثبت شد؛

سهم ۱۹ درصدی تجارت ایران با اتحادیه اروپا
تج��ارت ترکیه و ایران با اتحادیه اروپا طی ۹ ماه گذش��ته از س��ال 202۱ به ترتیب ۱۱۳ 
میلیارد یورو و ۳.4 میلیارد یورو بوده است که نشان می دهد ترکیه ۳۳ برابر بیشتر از ایران 

با اروپا تجارت داشته است.
به گزارش مهر، اتاق بازرگانی تهران در جدیدترین گزارش خود به بررس��ی میزان تجارت 
مشترک میان ایران و اتحادیه اروپا پرداخته و برای مشخص شدن میزان فاصله ایران با اهداف 

کلان در نظر گرفته شده، این آمار را با تجارت ترکیه و اتحادیه اروپا مقایسه کرده است.
بر این اس��اس، ارزش تجارت ایران و اتحادیه اروپا )2۷ کش��ور( در ۹ ماه گذش��ته از سال 
202۱، به رقمی در حدود ۳.4 میلیارد یورو رس��یده است. داده های مرکز تجارت اروپا نشان 
می دهد که طی این مدت، ارزش صادرات کالایی کشورهای اروپایی به ایران معادل 2 میلیارد 
و ۷20 میلیون یورو بوده و در مقابل، از ایران نیز کالاهایی به ارزش 6۳2 میلیون یورو به اروپا 
صادر شده است. به این ترتیب، وضعیت تجارت ایران و اروپا در مدت ۹ ماه سال 202۱، تراز 
منفی 2 میلیارد یورو را برای ایران نش��ان می دهد. تج��ارت خارجی ایران با اتحادیه اروپا در 
حالی به آب باریکه ای در تجارت بین الملل تبدیل شده است که تجارت ترکیه با اتحادیه اروپا 
طی ۹ ماه گذشته از سال 202۱ حدود ۱۱۳ میلیارد یورو بوده است. به این ترتیب ترکیه در 

طول این مدت ۳۳ برابر بیشتر از ایران با اروپا تجارت داشته است.
طی مدت مزبور سهم صادرات از کل تجارت ایران با اتحادیه اروپا ۱۹ درصد و برای ترکیه 

4۹ درصد بوده است.

رئیس اتاق مش�ترک بازرگانی ایران و فنلاند 
اظهار داش�ت: کریدور ای�ران و فنلاند می تواند 
برای کش�ورهایی مانند هند، چین، همسایگان 
ما و کش�ورهای عربی کم�ک کند تا هزینه های 
خود را کاهش دهند. اگر ایران به دلایل مختلف 
بخش�ی از رقابت ه�ای اصلی را از دس�ت داده 
خلق این کریدور می تواند برای کش�ور بس�یار 
حائز اهمیت باش�د تا از روابط خود این کشورها 

بهره بیشتری ببرد.
غلامحس��ین جمیلی در گفت وگو ب��ا ایلنا در مورد 
آخرین وضعی��ت تجاری ایران و فنلان��د اظهار کرد: 
کش��ورهای اس��کاندیناوی از لح��اظ مختل��ف مانند 
جمعیت، الگ��وی مصرف و س��ایر رفتارهای عمومی 
کش��ورهای متفاوتی هستند. با توجه به اینکه سال ها 
ایران به دلایل مختلف از بازارهای سطح اول دنیا دور 
مانده و تا کنون دسترس��ی ها برای حمل  و نقل ارزان 
قیمت به فنلاند نداشتیم، محدودیت هایی در تجارت 
با این کش��ور داش��ته و میزان تجارت دو کشور زیاد 

نبوده است. 
وی افزود: فنلاند شدیداً مقید به مقررات بین المللی 
است و تحریم ها را حتی جدی تر از متولیان آن دنبال 
می کند. از ای��ن جهت محدودیت ه��ای تجاری بین 
ایران و فنلاند ایجاد می ش��ود که اجازه توسعه روابط 
بین دو کش��ور را نمی دهد. از ط��رف دیگر موقعیت 

خ��اص و اس��تراتژیک ایران از جه��ات مختلف مانند 
کریدور جاده ای، راه های ریل��ی، جمعیت، حضور در 
کانون نفتی، خطوط انتقال برق و.. . ویژگی های مهمی 
را برای ایران حفظ ک��رد که می تواند موقعیتی برای 

فرصت های تجاری ایجاد کند.
رئی��س اتاق مش��ترک بازرگان��ی ای��ران و فنلاند 

با اش��اره به ایجاد کریدور بین دو کش��ور گفت: این 
کریدور می تواند محدودیت ها و ضعف های گذش��ته 
را جب��ران کند. اگرچه تج��ارت کالا با فنلاند نداریم 
اما قرار گرفتن ایران در مس��یر این کریدور می تواند 
زمینه س��ازی برای س��ال های آینده باش��د تا زمینه 
اتف��اق جدیدی در تجارت دو کش��ور در س��ال های 

آینده فراهم شود. وی اضافه کرد: بسیاری از کشورها 
مانند کشورهای جنوب شرقی آسیا تلاش دارند تا در 
رقابت دس��ت یابی به بازارها و حفظ آن تلاش کنند و 
با رقابتی کردن قیمت های کالاهای خود فرصت های 
صادرات��ی را به نفع خودش��ان تغیی��ر دهند. بخش 
مهمی از قبیل هزینه ها مربوط به لجس��تیک اس��ت 
بنابراین این کریدور می تواند برای کش��ورهایی مانند 
هند، چین، همس��ایگان ما و کشورهای عربی کمک 
کن��د تا هزینه های خود را کاهش دهند. اگر ایران به 
دلایل مختلف بخشی از رقابت های اصلی را از دست 
داده خلق این کریدور می تواند برای کش��ور بس��یار 
حائز اهمیت باش��د تا از روابط خود این کشورها بهره 
بیشتری ببرد. جمیلی خاطرنشان ساخت: نگاه ما باید 
به گرفتن تکنولوژی باش��د. در رابط��ه با فنلاند باید 
کس��ب تکنولوژی، حضور در کسب و کارهای جدید، 
اس��تفاده از مطالع��ات فنلان��د در حوزه های مختلف 
مانند کش��اورزی از محورهای اصل��ی روابط ما با این 
کشور باشد. وقتی از تجارت صحبت می شود همه فکر 
می کنند که باید کالای فیزیکی رد و بدل شود اما در 
دنیای امروز مس��ائل مختلفی مانند انتقال تکنولوژی 
می تواند تجارت باشد. فنلاندی ها می توانند از این نظر 
برای ایران کمک کننده باش��ند. ایران نیروی انسانی 
بسیار قوی دارد که می تواند در کنار این قابلیت های 

فنلاند قرار بگیرد.

عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس شورای اسلامی گفت: با 
توجه به نهادها و ستادهای موجود در کشور که وظایف و اختیارات 
آنها به نحوی به موضوع حمایت از تولید و سرمایه گذاری مربوط 
است، به نظر می رسد باید به سمت ادغام و کاهش نهادهای موازی 

و هم عرض گام برداشت.
مصطفی طاهری در گفت و گو با خبرنگاران به ضرورت کاهش نهادهای 
موجود و مس��وول رفع موانع تولید و جذب س��رمایه گذاری اشاره کرد و 
افزود: با توج��ه به ضرورت رفع موانع تولید، نهادهای متعددی با در نظر 
گرفتن این تکلیف به موجب قوانین و مقررات مختلف تأسیس شده اند.  
وی اضافه کرد: ش��ورای برنامه ریزی اس��تانی بر اساس صدر ماده ۳۱ 
"قانون احکام دائمی برنامه های توس��عه کشور" مصوب ۱۳۹5 به ریاست 

استانداران از جمله این نهادها است.
نماینده مردم زنجان و طارم در مجلس ش��ورای اسلامی، ستاد تسهیل 
و رف��ع موانع تولید را که طبق ماده واحده "قانون الحاق موادی به قانون 
رف��ع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کش��ور" مصوب ۱۳۹۷ 
به ریاس��ت وزیر صنعت، معدن و تج��ارت را از دیگر نهادهای این بخش 

ذکر کرد.

وی اظهار داش��ت: هیات مقررات زدایی و بهبود محیط کس��ب و کار، 
طبق ماده ۳ "قانون اصلاح مواد یک و 6و ۷، قانون اجرای سیاس��ت های 
کلی اصل چهل وچهارم قانون اساس��ی، به ریاس��ت وزیر امور اقتصادی و 
دارایی و ش��ورای گفتگوی دولت و بخ��ش خصوصی نیز  به موجب ماده 
۱۱ " قان��ون بهبود و مس��تمر محیط کس��ب و کار"، مص��وب ۱۳۹0 به 
ریاس��ت وزیر امور اقتصادی و دارایی دیگر نهادهای این بخش محسوب 

می شوند.

طاهری افزود: کمیته موضوع بند ب ماده ۱۱ قانون احکام دائمی برنامه 
های توس��عه کشور "کمیته حمایت از کسب وکار به موجب بند ب ماده 
۱2 قانون احکام دائمی برنامه های توس��عه کش��ور: به ریاس��ت یکی از 
نمایندگان رؤس��ای قوای سه گانه به نحو گردش��ی و مسوول رفع موانع 

تولید و جذب سرمایه گذاری هستند.
وی اضافه کرد: به فهرست بالا، باید نهادهای فراقوه ای دیگری ازجمله 
شورای عالی هماهنگی اقتصادی قوای سه گانه "شورای سران"، کارگروه 
رف��ع موانع جهش تولید، س��تاد راهبردی و مدیری��ت اقتصاد مقاومتی و 

ستاد هماهنگی اقتصادی دولت را نیز اضافه کرد.
 نماینده زنجان و طارم در مجلس ش��ورای اس��لامی ادامه داد:  به نظر 
میرس��د تعدد و تکثر چنین نهادهایی، نه تنها به دستیابی به هدف قابل 
تقدیر حمایت از سرمایه گذاری و تولید کمکی نکرده است، بلکه در موارد 
زیادی به همپوش��انی ها و اختلافات صلاحیتی، موازی کاریها و اختلال 

های نهادی انجامیده است.
وی خاطرنش��ان کرد: به نظر می رس��د باید به س��مت ادغام و کاهش 
نهاده��ای م��وازی و هم عرض گام برداش��ت و بدین وس��یله، کارآایی و 

اثربخشی سیاستها و قوانین مربوط را افزایش داد.

عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس شورای اسلامی:
لازمه حمایت از تولید و سرمایه گذاری ادغام و کاهش نهادهای موازی است

رییس اتحادیه ملی محصولات کش�اورزی علت افزایش قیمت 
گوجه فرنگی و س�یب زمینی را بارش های اخیر دانس�ت و گفت 
که این بارش ها منجر شد تا بخشی از محصولات آسیب ببینند و 

ورود آنها به بازار با کندی انجام شود.
س��یدرضا نورانی در گفت وگو با ایس��نا در پاس��خ به این سوال که آیا 
افزای��ش صادرات قیم��ت گوجه فرنگی را بالا برده اس��ت یا خیر؟ گفت: 
صادرات  میوه و تره بار آزاد اس��ت و مشکل قانونی برای آن وجود ندارد. 

میزان صادرات ، افزایش یا کاهش آن هم بایس��تی توس��ط گمرک اعلام 
ش��ود. وی ادامه داد:شاید صادرات نقش بسیار کوچکی در افزایش قیمت 

ها داشته باشد اما قطعا دلیل اصلی نیست.
رییس اتحادیه ملی محصولات کشاورزی اضافه کرد: طی یکی دو هفته 
گذش��ته به دلیل بارندگی های زی��اد گوجه فرنگی هایی که در فضای باز 
تولید ش��دند آس��یب دیدند و ورود آنها به بازار مصرف با کندی صورت 
گرفت. در مورد س��یب زمینی هم همین اتفاق رخ داد و بارش ها و گل 

شدن زمین برداشت آنها را دشوار کرد.
ب��ه گفته وی گوجه فرنگی های گلخانه ای قابلیت صادرات دارند و اگر 

افزایش قیمتی رخ دهد در این نوع محصول خواهد بود.
وی تصری��ح کرد: تا یک ماه آینده تولید گوج��ه فرنگی گلخانه ای دو 
تا س��ه برابر بیش��تر خواهد ش��د. نورانی در پایان گفت:در ماههای آینده 
برداشت سیب زمینی های جنوب کشور شروع خواهد شد و اگر کمبودی 

در بازار باشد این سیب زمینی ها می تواند کسری ها را جبران کند.

باران گوجه فرنگی را گران کرد

تقید فنلاند به تحریم ها بیش از متولیان 
رئیس اتاق ایران و فنلاند:

 تجارت ۲۸.۳ میلیارد دلاری
 ایران با همسایگان

رییس اتاق ایران و امارات:

تنزل جایگاه امارات در کشور های مقصد صادراتی

سخنگوی گمرک گفت: تجارت با همسایگان در هفت ماه 
گذشته 61 میلیون و 466 هزار تن به ارزش 28.3 میلیارد 
دلار ب�وده ک�ه 62 درصد وزن و 52 درص�د ارزش تجارت 

کشور را به خود اختصاص داده است.
 به گزارش ایلنا، س��ید روح اله لطیفی، سخنگوی گمرک اظهار 
داش��ت: از مجموع تج��ارت  ۹8میلیون و 68۷ه��زار و 58۱تنی 
کش��ور به ارزش 54میلیارد و 8۱2میلیون و 450هزار و 4۹دلار، 
در هفت ماه نخست امس��ال،6۱میلیون و 465هزار و ۹64تن به 
ارزش 28میلیارد و ۳۱۹میلیون و 26۱هزار و ۳05دلار، مربوط به 
تبادل کالا با ۱5کشور همسایه بوده است که 62درصد وزن و 52درصد ارزش کل تجارت را به خود اختصاص 
داده اس��ت. وی افزود : در این مدت 4۷میلیون و 885هزار و ۳06تن کالا به ارزش ۱4میلیارد و ۷82میلیون 
و ۷۳6 هزار و 454دلار به ۱5 کش��ور همس��ایه صادر ش��د که 64درصد وزن و 55درصد ارزش کل صادرات 

هفت ماهه کشور بوده است.
لطیف��ی در خصوص میزان صادرات به کش��ورهای همس��ایه توضیح داد: عراق ب��ا ۱۹میلیون و ۷40هزار و 
208ت��ن ب��ه ارزش پنج میلیارد و 482میلی��ون و 620 هزار و 2۹۳ دلار، ترکیه ب��ا ۱0میلیون و ۹۹5هزار و 
556تن به ارزش سه میلیارد و ۳۹۷میلیون و 2۷8هزار و 250 دلار، امارات با 6میلیون و 60۱هزار و 58۹تن 
به ارزش دو میلیارد و 58۹ میلیون و 560 هزار و 48دلار، افغانس��تان با دو میلیون و ۷8۹هزار و ۹8۱تن به 
ارزش یک میلیارد و ۱25 میلیون و 50۱ هزار و ۹55 دلار و پاکستان با یک میلیون و 5۹0هزار و ۳2۹تن به 

ارزش 655میلیون و ۱54 هزار و ۹۳0دلار، پنج مقصد اول صادرات کالاهای ایرانی به همسایگان بود.
وی افزود: عمان با ۳2۷میلیون و 42هزار و 484دلار،روسیه با ۳۱۷میلیون و ۳58هزار و 5۳۹دلار، آذربایجان 
ب��ا 2۷2میلیون و ۹58هزار و ۳۷2دلار، ارمنس��تان ب��ا ۱80 میلیون و 425هزار و ۷65دلار، ترکمنس��تان با 
۱۷4میلی��ون و ۱6۳ه��زار و 8۹دلار، قزاقس��تان با ۹5میلی��ون و 20۹هزار و ۷65دلار، قط��ر با 85میلیون و 
۳۷هزار و ۳2دلار،کویت با ۷6میلیون و 246هزار و 66۹دلار، بحرین  با چهار میلیون و ۱۳8هزار و 24۷دلار 
و عربس��تان س��عودی با 4۱هزار و ۱8دلار به ترتیب مقاصد ۱5گانه صادرات کشور به همسایگان در هفت ماه 

سال ۱400 بودند.
لطیف��ی توضی��ح داد: در میان ۱4۳مقصد صادراتی کش��ور، عراق رتبه دوم، ترکیه س��وم ،امارات رتبه  4، 
افغانس��تان 5، پاکستان ۷، عمان ۱0، روس��یه ۱۱، آذربایجان  ۱2، ارمنستان ۱5، ترکمنستان ۱6، قزاقستان 

22، قطر 2۳، کویت 26، بحرین ۷0 و عربستان ۱2۱بوده است.
لطیفی در خصوص واردات از کشورهای همسایه گفت:از مجموع واردات  2۳میلیون و 580 هزار و 658تنی 
کالا به ارزش 2۷میلیارد و ۷۳8میلیون و 62۳هزار و 242 دلاری کش��ور در هفت ماهه نخس��ت، ۱۳میلیون 
و 580ه��زار و 658تن کالا ب��ه ارزش ۱۳میلیارد و 5۳6میلیون و 524ه��زار و 85۱دلار مربوط به واردات از 
کش��ورهای دارای مرز زمینی و دریایی با ایران بوده اس��ت که 58درصد وزن و 4۹درصد ارزش کل واردات  را 

شامل می شود.
وی افزود: امارات  با فروش  6میلیون و 86۹هزار و 88۱تن کالا به ارزش هش��ت میلیارد و 5۹5میلیون و 
520 هزار و ۹2۷دلار در صدر کشورهای طرف معامله با ایران قرار دارد که بیش از 50 درصد وزن و 6۳درصد 

ارزش کالاهای وارداتی به کشور از همسایگان را به خود اختصاص داده است.
لطیفی توضیح داد: بعد از امارات کشور ترکیه با فروش دو میلیون و 4۹۹هزار و ۷2۱تن به ارزش دو میلیارد 
و 86۱ میلیون و ۳52هزار و 6۷۱ دلار، روس��یه با یک میلیون و 86۳هزار و ۳۳۳تن به ارزش 852میلیون و 
8۱5 ه��زار و ۹04دلار، ع��راق با یک میلیون و ۳52هزار و 4۳8تن به ارزش 6۳0 میلیون و ۳28 هزار و 2۱۷ 
دلار و  عمان با 64۱هزار و 225تن به ارزش ۳0۳میلیون و ۹۱۹هزار و ۳۱0 دلار در صدر فروش کالا به ایران 

در میان همسایگان قرار دارند.

رئی�س اتاق مش�ترک بازرگان�ی ایران و ام�ارات اظهار 
داشت: بر اس�اس آخرین آمار های رسمی واردات ۷ماهه 
از ام�ارات 6 میلیون و 8۷۰ هزار تن ب�ه ارزش 8 میلیارد 
و 5۹6 میلی�ون دلار و رش�د 16۹ درص�دی در وزن و 82 
درصدی در ارزش نسبت به مدت مشابه سال قبل مواجه 

بوده است
 عرفان ش��اکری در گفت وگو با ایلنا، در مورد آخرین وضعیت 
تج��ارت ایران و امارات اظهار کرد: ب��ا توجه به تحولات و روابط 
دیرینه ایران با امارات، فارغ از مس��ائل سیاس��ی سال های اخیر، 

عمق روابط طولانی مدت بوده و در آینده نیز به دلیل منافع مابین دو کش��ور، این روند تداوم خواهد داش��ت. 
تجارت ایران با امارات دارای عمق و طولانی بوده و لذا چشم انداز توسعه تجارت قابل پیش بینی است.

وی افزود: بر اس��اس آخرین آمار رسمی کشور آمار هفت ماهه تجارت ایران و امارات به ۱۱ میلیارد و ۱86 
میلیون دلار رسیده است که از این مقدار حدود 8 میلیارد و 56۹ میلیون دلار آن واردات و 2 میلیارد و 5۹0 

میلیون دلار آن صادرات به این کشور بوده است.
وی اضافه کرد: بر اساس آخرین آمار های رسمی واردات ۷ماهه از امارات 6 میلیون و 8۷0 هزار تن به ارزش 
8 میلیارد و 5۹6 میلیون دلار و رش��د ۱6۹ درصدی در وزن و 82 درصدی در ارزش نس��بت به مدت مشابه 
سال قبل مواجه بوده است و در مقابل اما صادرات کالای ایرانی به امارات در ۷ماهه 6 میلیون و602 هزار تن 
به ارزش دو میلیارد و 5۹0 میلیون دلار بوده که با کاهش 22 درصدی در وزن و رشد ۱2درصدی در ارزش 

کالای صادراتی نسبت به مدت مشابه سال قبل مواجه بوده است.
ش��اکری خاطر نشان کرد:  از آنجایی که بیش��تر واردات به کشور صرف تولید می شود، این آمار در واقع به 
منزله افزایش نقش امارات در تولید داخلی کشور است اما در مقابل کالا های صادراتی ما که معمولاً از مسیر 

امارات به کشور های دیگر ارسال می شده کاهش یافته است.
وی همچنین با بیان این که آمار های صادراتی به امارات بیان گر این نکته است که از فرصت های اقتصادی 
پیش آمده در اکسپو به درستی استفاده نشده، افزود: در حالی که احتمالاً در سال جاری میلادی و مدت باقی 
مانده اکسپو واردات کالا به این کشور افزایش خواهد یافت اما کالا های صادراتی به مقصد این کشور همسایه 

از ارزش کمتری برخوردار بوده است.
تنزل جایگاه امارات در کشور های مقصد صادرات

رئیس اتاق مش��ترک بازرگانی ایران و امارات خاطر نش��ان کرد: بر اس��اس آخرین آم��ار مربوط به ۷ ماهه 
اول س��ال امارات در واردات اولین ش��ریک تجاری ایران به شمار می رود اما در حالی که باید از فرصت اکسپو 
استفاده بیشتری می بردیم. رتبه امارات در بین کشور های مقصد صادراتی از جایگاه سوم به چهارم تنزل پیدا 

کرده است.
شاکری در پاسخ به این سؤال که برای توسعه صادرات چه باید کرد؛ گفت: باید بسته های سرمایه گذاری را 
به شکل عملیاتی اجرایی کرد و توانمند هایی خود را در معرض نمایش قرار داد. باید برنامه ریزی هایی انجام داد 
تا بتوان از فرصت های سرمایه گذاری در کشور متناظر در جهت افزایش صادرات به نحو احسن استفاده کرد.

وی ب��ا بیان این که ما باید ب��ه دنبال صادرات با کیفیت در عرصه بین المللی باش��یم گفت: ایجاد پلن های 
تش��ویقی برای صادرات و مش��وق های صادراتی که عملیاتی باشد و تولید کنندگان و صادرکنندگان را تشویق 
کند جزء عوامل افزایش صادرات است و هموار سازی مسیر تولید برای واردات مواد اولیه نیز از جمله این موارد 

است. به طوری که هر چه مسیر برای تولید فراهم تر باشد، تولید و تولیدکنندگان قوی تر عمل می کنند.
ش��اکری تصری��ح کرد: در مجموع باید بتوان مکانیس��م، س��ازمان یا فرآیندی ایجاد ک��رد که فعالیت برای 
تولیدکنندگان صادرات محور جذاب شود در حالی که اکنون بیش از 80 درصد تولیدات کشور برای مصارف 

داخلی است و برنامه ریزان به ظرفیت تولید صادرات محور کمتر توجه کرده اند.


