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اقتصادی

عصرآزادی: بازارچه های محلی به عنوان 
س�نتی ترین نهادهای اقتص�ادی از دیرباز 
بس�تر و فضای�ی ب�رای تعام�ات متن�وع 
اجتماع�ی و اقتص�ادی بوده ان�د و در دل 
خود ترس�یم کننده س�از و کارهای عینی 
و مش�هود در روابط اجتماعی ش�هروندان 
هس�تند، حتی اگ�ر به مرور زم�ان و تحت 
تاثیر توس�عه ش�هری افزای�ش جمعیت و 
تغییر الگوها و س�بک زندگی، دس�تخوش 
تغییر و تحول ماهوی و بعضا کارکردی شده 

باشند.
عصرآزادی - آناهیتا رحیمی: طراحی، ساخت 
و توس��عه بازارچه های محلی می��وه و تره بار و 
محصولات کش��اورزی و باغی، به عنوان بس��تر 
تامین رفاه شهروندان و رونق اقتصاد محله محور، 
نزد صاحبان کسب و کارهای خرد و کوچک، این 
روزها به یکی از اصلی ترین برنامه های راهبردی 
شهرداری تبریز تبدیل ش��ده و بر اساس برنامه 
ریزی های صورت گرفته، قرار اس��ت این برنامه 
به افزایش دو برابری بازارچه های موجود محلی 

منجر شود.
در حال حاضر، ش��هرداری تبریز در راس��تای 
ایجاد و تامین رفاه و دسترس��ی آس��ان و راحت 
ش��هروندان به تهی��ه و خرید اق��ام متنوعی از 
مایحتاج عمومی، با تخصی��ص زمین مورد نیاز 
ب��رای احداث و توس��عه بازارچه های محلی، در 
قالب طرح و ش��عار هر منطقه ش��هرداری، یک 
بازارچه محلی، به دنبال ارائه خدمات اجتماعی، 

شهری و شهروندی توامان است.
ش��هرداری تبریز در کنار مدیریت و بهسازی 
بازارچه های محلی احداث ش��ده در سال های 
قبل و نیز فعال سازی و ایجاد مزیت های جدید 
شهری و محلی در هر یک از این زیرساخت ها، 
طراح��ی و احداث بازارچه های محلی جدید در 
مناطق دیگری از شهر را با توجه به توسعه شهر 
و نیازهای جدید ش��هروندان در دستور کار خود 

قرار داده است.
اگرچه پیش از این و در راستای تبیین و عملیاتی 
شدن سیاس��ت های خدماتی و شهروندمحوری 
شهرداری تبریز، تسریع روند احداث و اتمام سه 
بازارچه محلی در دس��ت احداث، شامل بازارچه 
شهرگ اندیش��ه، اتوبان پاسداران و مرزداران در 
اولویت برنامه های مدیریت ش��هری قرار گرفته 
بود، با این حال، مدیرعامل وقت سازمان میادین 
و مشاغل شهری ش��هرداری تبریز، برنامه ریزی 
برای احداث ۶ بازارچه جدید دیگر، تا پایان سال 
جاری در مناطق مختلف شهری را از برنامه های 

آتی مدیریت شهری عنوان کرده بود.
در همین حال، تاکن��ون بازارچه های محلی 
ش��هرک اندیش��ه و اتوبان پاس��داران به مرحله 
بهره برداری رس��یده ان��د و بازارچه م��رزداران 
به عنوان س��ومین بازارچ��ه جدید محلی تبریز، 
افتتاح خواهد ش��د که با بهره برداری از بازارچه 
مرزداران، تعداد بازارچه های محلی فعال تبریز، 

به ۹ بازارچه خواهد رسید.
مشارکت در احداث میدان میوه و تره بار 

شهریار
عاوه بر دخالت و ورود مس��تقیم ش��هرداری 
در احداث بازارچه های جدید محلی، شهرداری 
تبریز، مش��ارکت و همکاری موثر و نزدیکی در 
پروژه احداث بازار جدید میوه و تره بار ش��هریار 
دارد و ای��ن مش��ارکت در دوره فعل��ی نیز، وارد 

فازهای جدی شده است.
میدان میوه و تره بار جدید ش��هریار تبریز که 

از س��الها قبل با سرمایه گذاری بخش خصوصی 
و ش��هرداری، در زمین��ی به وس��عت ۷۰ هکتار 
طراحی و در دس��ت اجراس��ت، ه��م اکنون ۸۰ 
درصد پیشرفت فیزیکی دارد و با بهره برداری از 
آن و انتقال بازار میوه و تره بار فعلی، بخش قابل 
توجهی از مشکات ش��هری، ترافیکی و زیست 
محیطی موجود در منطق��ه جنوب غرب تبریز 

مرتفع خواهد شد.
 ع��اوه بر این، با بهره ب��رداری از میدان میوه 
و تره بار ش��هریار، زمینه برای مدیریت مناسب 
ش��بکه های توزی��ع، توزین، بارفروش��ی و ارایه 
خدمات فروش به خریداران عمده و خرده میوه 

و تره بار فراهم خواهد شد.
 تداوم احداث بازارچه های محلی تا پایان 

دوره فعلی
 احد صادقی، رئیس کمیسیون محیط زیست 
و خدمات ش��هری ش��هرداری تبریز، با تاکید بر 
ضرورت توس��عه بازارچه های محلی می گوید: 
عاوه بر س��ه بازارچه محلی مرزداران، اندیشه و 
پاسداران، احداث ۶ بازارچه جدید تا پایان سال 

در دستور کار شهرداری قرار گرفته است.
 اضافه می کند: در حال حاضر ش��ش بازارچه 
محلی به نام های بازارچه میاد واقع در ولیعصر، 
بازارچه شهید صمدی، بازارچه شهید یاغچیان، 
بازارچ��ه واق��ع در بیانک��وه، بازارچ��ه ماهی و 
بازارچه شقایق، اندیشه و پاسداران فعال هستند 
و با افتتاح بازارچه مرزداران در هفته های پیش 
رو، تعداد بازارچه های محلی در این ش��هر به ۹ 

بازارچه افزایش خواهد یافت.
 صادقی همچنی��ن تاکید می کند: در بودجه 
سال جاری به واسطه سیاست های محله محوری 
که از آغاز کار شورای ششم مطرح شده است، به 
دنبال آن هستیم تا تعداد بازارچه های محلی تا 

پایان کار شورای ششم افزایش یابد.
 توسعه بازارچه ها، بدون نگاه انتفاعی

 پیش از این نیز، رئیس کمیس��یون تحقیق، 
نظ��ارت و حقوقی ش��ورای شش��م نیز توس��عه 
بازارچه ه��ای محلی تبری��ز را از محوری ترین 

سیاس��ت های شورا و ش��هرداری در دوره فعلی 
اعام کرده بود.

 روح الله دهق��ان نژاد، معتقد اس��ت: وجود ۹ 
بازارچه برای شهر تبریز کافی نیست و بهتر است 
در راستای توسعه و افزایش بازارچه های محلیف 

برنامه ریزی های موثرتری صورت گیرد.
 وی در عین حال م��ی گوید: در بازارچه های 
محلی، شهرداری نباید به فکر منفعت باشد؛ بلکه 
ارائه خدمات، دسترسی معقول و قیمت مناسب 

برای شهروندان، باید در الویت قرار گیرد.
 هر منطقه، یک بازارچه

 ش��عار هر منطقه شهری، یک بازارچه محلی، 
در نوع خود، راهبردی ترین برنامه و طرح اجرایی 
در مجموعه مدیریت شهری تبریز در سال جاری 
به ش��مار می رود که به نظر می رسد، در سایه 
تعامل و هم افزایی شورای ششم و شهرداری، در 

حال پی گیری و تحقق عملی است.
 در ای��ن خص��وص، پروی��ز ه��ادی، رئی��س 
کمیس��یون ورزش و عض��و کمیس��یون محیط 
زیست و خدمات ش��هری شورای اسامی شهر، 
می گوید: امس��ال قصد داریم با کمک ش��هردار 
تبری��ز در هر منطقه ش��هرداری، ی��ک بازارچه 

محلی احداث کنیم.
 وی م��ی افزاید: اح��داث بازارچه های محلی 
در نق��اط مختلف تبریز، ی��ک مطالبه دیرینه و 
همگانی از س��وی ش��هروندان بود که به همت 
ش��ورای اس��امی ش��هر، س��ازمان میادی��ن و 
ساماندهی مش��اغل و همچنین شهرداری تبریز 

در حال محقق شدن است.
 ای��ن اظهارات در حالی ب��ه عنوان یک برنامه 
راهبردی مورد تاکید و پی گیری شورای اسامی 
ش��هر و شهرداری است که پیش بینی می شود 
ب��ا تحقق آن، بخس��ش عمده ای از مش��کات 
ش��هروندان س��اکن در محات و مناطق شهری 
در حوزه تامین و دسترس��ی به مایحتاج روزانه، 
اعم از می��وه، تره بار، س��بزیجات، مرغ و ماهی 
و اقام کنس��روی و بس��ته بندی شده خوراکی 
مرتفع خواهد شد و عاوه بر آن، امکان دسترسی 

ش��هروندان به محصولات و کالاهای اساسی، با 
قیمت مناسب میسر خواهد شد.

 توس�عه بازارچ�ه های محلی به نس�بت 
جمعیت

 ب��ا وجود برنامه ریزی ه��ای صورت گرفته از 
سوی شهرداری برای افزایش تعداد بازارچه های 
محل��ی در مناطق مختلف ش��هر، با این حال به 
نظر می رس��د، پراکندگی ای��ن بازارچه ها هنوز 
متناس��ب با جمعیت و محات و مناطق موجود 
تبریز نیست و همین امر ضرورت توجه بیشتر به 

توسعه این بازارچه ها را دوچندان می کند.
 یعقوب هوش��یار ش��هردار تبریز، در خصوص 
کمیت و کیفی��ت بازارچه های محلی می گوید: 
تبریز به تناس��ب وس��عت و جمعیت از بازارچه 
های محلی کمی برخوردار اس��ت و لازم اس��ت 
با در نظر گرفت��ن موقعیت مکانی، برای احداث 
و توس��عه بازارچه ه��ای محلی در نقاط مختلف 

شهر اقدام شود.
 وی همچنین بهسازی اتوبوس های اسقاطی 
را برای استفاده آنها با عنوان فروشگاه های سیار 
در نقاط مختلف شهر، یکی از راه کارهای توسعه 
مکان های عرضه محصولات و کالاهای اساسی 

می داند.
 پیش به سوی استانداردسازی بازارچه ها
 در کن��ار توجه به توس��عه و افزایش بازارچه 
های محلی، اینگونه به نظر می رسد که موضوع 
ساماندهی، بهسازی، تعریف مزیت های جدید و 
استانداردس��ازی این بازارچه ها، می تواند نقش 
قابل توجهی در اس��تقبال عمومی ش��هروندان 

داشته باشد.
 در همین حال، سرپرس��ت سازمان میادین و 
ساماندهی مشاغل شهری با اشاره به مهم ترین 
برنامه های این س��ازمان می گوی��د: طراحی و 
استاندار س��ازی بازارچه ها، نظارت و ساماندهی 
بازارچه ها، تغییر سیاس��ت در واگذاری غرف و 
مدیریت بازارچه ها، شناس��ایی تولیدکنندگان و 
مش��ارکت با بخش خصوصی برای تقویت بخش 
بازرگانی سازمان، راه اندازی فروشگاه های سیار 

و عرضه کالاهای اساس��ی برای تنظیم بازار، راه 
اندازی بازارهای تخصص��ی، فعال کردن کمیته 
نرخ گذاری، تقویت نیروی انس��انی و استفاده از 
اپلیکیش��ن های نظارتی برای ارائه خدمات بهتر 
و ب��ا کیفیت ت��ر به ش��هروندان، از جمله برنامه 
های آتی س��ازمان میادین و ساماندهی مشاغل 

شهرداری تبریز در سال جاری خواهد بود.
 مهدی کیانی همچنین معتقد اس��ت، توسعه 
و ارتقاء سطح کمی و کیفی بازارچه های محلی 
در مناطق مختلف شهری، از طریق بسترسازی 
برای ورود س��رمایه گذاران بخش خصوصی در 
این بخش، خواهد توانس��ت ب��ه تحقق اهداف و 
برنامه های این سازمان در راستای افزایش کمی 

بازارچه ها منجر شود.
 تبریز نیازمند ۵۲ بازارچه محله ای است

 وی ب��ه لزوم ایجاد ۵۲ بازارچه محلی اش��اره 
ک��رده و م��ی گوی��د: مق��رر بود ش��ش منطقه 
شهرداری نس��بت به احداث بازارچه اقدام کنند 
ولی فقط س��ه منطقه به ای��ن تعهد عمل کرده 
و بازارچ��ه احداث کرده اند. این در حالی اس��ت 
که در برخی مناطق اصا بازارچه وجود ندارد و 
در برخی مناطق دیگر دو یا س��ه بازارچه داریم. 
مقصود ما از بازارچه، محلی برای ارائه اقام مورد 

نیاز و ضروری مردم است. 
 کیان��ی ادامه می دهد: ۴ بازارچه دیگر داریم 
که ۳ مورد از آنها یعنی بازارچه ش��قایق نزدیک 
س��ازمان میادی��ن، بازارچه بیانک��وه و بازارچه 

ستارخان در میدان آذربایجان غیرفعال است. 
 سرپرس��ت س��ازمان میادی��ن و س��اماندهی 
مشاغل شهری ش��هرداری تبریز می گوید : ۴۴ 
غرف��ه و کانکس میوه  فروش در ش��هر داریم که 
بازارچه نیس��تند ولی می ت��وان از ظرفیت آنها 

استفاده کرد. 
 کیانی در پایان ادامه می دهد: سیس��تم بازار 
تبریز در میدان ب��زرگ و ورودی و خروجی آن 
قابل کنترل ب��رای نرخ گذاری نیس��ت و برنامه 
س��ازمان میادین فعال کردن ح��وزه بازرگانی و 
حمایت از تامین  کنندگان و تنظیم بازار است. 

 در این میان، نباید و نمی توان از کنار دلایل و 
چرایی تاش مدیریت شهری تبریز برای افزایش 
و توس��عه بازارچه های محلی در دو محور ایجاد 
بازارچه های جدید و توسعه و فعال سازی بازارچه 
های قبلی بی تفاوت گذشت، برنامه ای که ارتباط 
مس��تقیمی با مفاهیم و شاخص هایی همچون، 
اقتص��اد ش��هری، کاه��ش س��فرها و ترددهای 
درون ش��هری، دسترسی آسان ش��هروندان به 
منابع و مراک��ز خرید، کمک به اقتصاد محات، 
توزیع عادلانه زیرساخت های رفاهی، خدماتی، 
جلوگی��ری از اتاف وق��ت و هزینه های زندگی 
و تحقق سیاس��ت ارایه مستقیم و بدون واسطه 
محصولات و اقام مورد نیاز ش��هروندان دارد و 
شهرداری تبریز با درک همین الزامات و ضرورت 
ها، به نظر می رس��د هدف گذاری صحیحی در 

این حوزه داشته است. 
 تردیدی نیس��ت که بازارچ��ه های محلی به 
عنوان دم دس��تی ترین و سنتی ترین نهادهای 
اقتصادی، از دیرباز، بستر و فضایی برای تعامات 
متنوع اجتماع��ی، اقتصادی بوده ان��د و در دل 
خود، ترس��یم کننده س��از و کاره��ای عینی و 
مش��هود در روابط اجتماعی شهروندان هستند، 
حت��ی اگر به م��رور زمان و تحت تاثیر توس��عه 
شهری، افزایش جمعیت و تغییر الگوها و سبک 
زندگی، دستخوش تغییر و تحول ماهوی و بعضا 

کارکردی شده باشند.

عصرآزادی: شهردار تبریز گفت: سازمان حمل 
ونقل ریلی طب�ق زمان بندی اعام ش�ده پس از 
نصب تابلو روزشمار متعهد به اتمام ایستگاه های 
باقیمانده خط یک بوده و روند پیشرفت ایستگاه 
قونقا، آخرین قدم در اتمام کل خط یک نیز قابل 

قبول است.
عصرآزادی - س��ید سعید پیمان؛ یعقوب هوشیار در 
بازدید از ایس��تگاه ۱۳)قونقا( که آخرین ایستگاه  خط 
یک قطار ش��هری تبریز محسوب می شود، اظهار کرد: 
تاش داریم با برنامه ریزی دقیق، پشتیبانی مالی منظم 
و افزایش شیفت های کاری، ایستگاه ۱۳ خط یک قطار 
ش��هری نی��ز در مدار بهره برداری ق��رار بگیرد.   وی با 
اشاره به برخی نواقص موجود در خط یک مترو افزود: 
اولویت شهرداری تبریز تکمیل نواقص خط یک  متروی 
تبریز همچون سیستم تهویه است و علی رغم بار مالی 

سنگین آن، در برنامه کاری خود قرار داده ایم.  
 هوش��یار خاطرنشان کرد: رس��الت شهرداری تبریز 
تکمیل خط یک متروی تبریز و بهره مندی شهروندان 

از حداکثر امکانات قطار شهری است.  
 وی اضاف��ه کرد : ایس��تگاه ۱۳  خ��ط یک متروی 
تبریز مطابق زمانبندی ارائه ش��ده تا پایان بهمن سال 
جاری به بهره برداری می رس��د.    شهردار تبریز تأکید 

ک��رد: با بهره برداری از ایس��تگاه ۱۳ خ��ط یک مترو، 
شاهد افزایش خدمات دهی قطار شهری، تسهیل تردد 

شهروندان و کاهش ترافیک شهری خواهیم بود.  
 وی با اشاره به عملیات اجرایی خط دو قطار شهری 
تبریز نیز یادآور ش��د:  عملی��ات حفاری خط دو قطار 
شهری توسط دستگاه های تی بی ام در دو ضلع غربی و 
ش��رقی این خط در دست اقدام است و تاش داریم تا 
پایان دوره فعلی ش��ورای اسامی شهر فاز اول خط دو 

متروی تبریز به ارائه خدمات بپردازد.  
 خط یک قطار ش��هری تبریز سه فاز و  ۱۸ ایستگاه 
دارد ک��ه ۱۷ ایس��تگاه آن تکمیل و زی��ر بار ترافیکی 
رفته اس��ت و ایستگاه ۱۳ )قونقا(   که آخرین ایستگاه 
 خ��ط یک محس��وب می ش��ود، ت��ا پایان بهم��ن  به 

بهره برداری می رسد. 

تاپایانبهمنصورتمیگیرد:

بهرهبرداریازآخرینایستگاهخطیکمتروتبریز

بازارچه های محلی، بستر تامین رفاه و اقتصاد محله محور
شهردار تبریز:یکبازارچهجدیددرهرمنطقهتبریزراهاندازیمیشود؛

 مسیرهای دسترسی تفرجگاه عینالی 
در سال ۱۴۰۲ توسعه می یابد 

عصرآزادی: ش�هردار تبریز از توسعه مسیرهای دسترسی به تفرجگاه 
عینالی با هدف تسهیل در رفت و آمد شهروندان طی سال ۱۴۰۲ خبر داد.

عصرآزادی - سید سعید پیمان؛ یعقوب هوشیار در بازدید از پروژه های عمرانی 
تفرج��گاه عینالی با بیان ای��ن مطلب اظهار کرد: عینالی یک��ی از ظرفیت های 
بی نظیر ش��هر تبریز است و با توجه به اقبال شهروندان و گردشگران برای بهره 
مندی از این مجموعه، باید مطالعات و دیدگاه جامعی در خصوص این تفرجگاه 
داشته باشیم. هوشیار افزود: امسال نیز شهرداری تبریز با برنامه ریزی های انجام 
ش��ده در تاش برای توسعه مسیرهای دسترس��ی، به منظور کاهش مسافت و 
زمان دسترس��ی به مناطق توریس��تی عینالی بوده و از این رو  برای سال آینده 
درصدد افزایش بودجه عمرانی این س��ازمان هستیم.  وی ادامه داد: با توجه به 
برگزاری همایش بین المللی فرصت های س��رمایه گذاری تبریز در سال آینده، 
با تهیه بس��ته های مشارکتی برای جذب س��رمایه گذار در این مجموعه آماده 
اشتغال زایی در شهر تبریز خواهیم بود.  شهردار تبریز با اشاره به موضوع مهم 
فضای سبز شهر تبریز گفت: برنامه ریزی ها و ایجاد زیرساخت های مناسب برای 
توسعه فضای سبز شهر تبریز انجام شده و یکی از بخش های این توسعه مربوط 
به عینالی اس��ت، چرا که توجه هر چه بیش��تر به ای��ن مجموعه باعث افزایش 

گردشگر و اقبال بیش از پیش شهروندان خواهد بود.

رییس انجمن تولیدکنندگان سموم کشور خبر داد:

صرفه جویی ارزی ۱۲۵ میلیون دلاری با جلوگیری 
از واردات سموم کشاورزی آماده مصرف

رییس انجمن تولیدکنندگان سموم با بیان اینکه سالانه ۲۵۰ میلیون دلار ارز 
برای واردات مواد اولیه س��موم کشاورزی آماده مصرف از کشور خارج می شود، 
گفت: در صورت جلوگیری از واردات س��موم آماده مصرف مشابه تولید داخلی 
س��الانه نیمی از این مبل��غ یعنی معادل ۱۲۵ میلی��ون دلار صرفه جویی ارزی 

صورت می گیرد.
»مسعود گیل آبادی« در گفت وگو با خبرنگار اقتصادی ایرنا افزود: کشورهای 
هند و چین بزرگ ترین تولیدکنندگان مواد اولیه تکنیکال و سموم آماده مصرف 
در دنیا هستند تا جایی که کشورهای اروپایی و آمریکا نیز مواد تکنیکال سموم 
خود را از این کش��ورها تهیه می کنند. کش��ور ما نیز بخش عمده مواد تکنیکال 
خود را طبق استاندارد فائو و ضوابط سازمان حفظ نباتات از این کشورها تامین 
و وارد می کن��د. ب��ه گفته وی، به ط��ور مثال برای تکنی��کال دلتامترین ۹۸.۵ 
درصد اج��ازه ورود می دهند اگر ۰.۵ درصد کم باش��د، س��ازمان حفظ نباتات 
اجازه واردات نمی دهد. رییس انجمن تولیدکنندگان سموم کشور اظهار داشت: 
ش��رکت های تولیدکننده داخلی می توانند س��موم با کیفیت تر از س��موم آماده 
مصرف کشورهای هند و چین تولید و به بازار عرضه کنند، زیرا گاهی مشاهده 
می شود که سموم آماده مصرف وارداتی از درجه خلوص کمتر یا مواد تکنیکال 
کمتر برخوردار اس��ت. وی تصریح کرد: اکنون سموم آماده مصرفی وارد کشور 
می شود که امکان تولید مشابه آن در داخل وجود دارد، حال اگر جلوی واردات 

این نوع سموم گرفته شود صرفه جویی ارزی خوبی صورت خواهد گرفت.
گیل آبادی با بیان اینکه تولید آفتکش و سموم داخلی طبق استاندارد فائو و 
ضوابط سازمان حفظ نباتات کشور تولید و به بازار عرضه می شود و نمی توان از 
استاندارد مذکور تخطی کرد، گفت: در حال حاضر سازمان حفظ نباتات متولی 
کنترل کیفیت آفتکش ها و س��موم داخلی و وارداتی اس��ت، اما نمونه برداری و 
ارزیابی کیفیت تولیدات داخلی به صورت مستمر انجام می شود که این تولیدات 

مورد رضایت سازمان حفظ نباتات قرار دارد.
وی معتقد است؛ تفاوت تولید داخلی و محصول وارداتی در همین است که در 
کشور می توانند کیفیت سموم را کامل کنترل کنند، اما محصول وارداتی کسی 
نمی تواند تشخیص بدهد این سم که در چین یا هند به طور آماده مصرف تولید 

شده با چه درصدی خلوص است.


