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اقتصادی

عص�رآزادی/ س�رویس اقتص�ادی: مدی�ران 
ارشد شرکت خودروس�ازی MVM موسوم به 
مدی�ران خودرو به بهان�ه افتتاح یک نمایندگی 
جدید در تبریز با خبرنگاران رسانه های گروهی 
آذربایجان شرقی پیرامون وضعیت تولید، فروش 
و همکاری این خودروساز چینی با قطعه سازان 
اس�تان، مشکل خودروهای دست دوم خارجی، 
کیفیت پایین خودروهای س�اخت داخل و غیره 

به بحث و تبادل نظر پرداختند.
در ای��ن نشس��ت، مدیران این ش��رکت ب��ه عنوان 
کارشناس��ان ح��وزه خودروه��ای چین��ی، رقاب��ت 
خودروس��ازان را باعث پیش��رفت این صنعت قلمداد 
کردند که م��ی تواند کیفیت محص��ولات را افزایش 
دهد اما خودروسازی در ایران را یک اقدام پرچالشی 
دانس��تند که محدودیت های خاصی داش��ته و دچار 
فرسایش می گردد زیرا به عنوان یک کالای انحصاری 

عرضه می شود.
آنها معتقدند برنامه ریزی های س��ابق به درس��تی 
ص��ورت نگرفته و عرضه محصولات باکیفیت در حال 
حاضر نیز صورت نمی گیرد که از ناپایداری سیاست 
ها حکایت دارد اما به طور حتم قابلیت تغییر دارند و 
بازار صنعت خودروی ایران به دلیل سینوس��ی بودن، 
س��ختی های خاص��ی دارد که باید ب��رای آن برنامه 

ریزی گردد!
 MVM گفت: شرکت MVM مدیر ش��بکه برند
ح��دود ۱۵ س��ال در ایران حضور داش��ته اس��ت که 
در این مدت مش��کلات زیادی را س��پری نموده ولی 
نمایندگی های ایرانی از پس آن برآمدند و با حمایت 

این نمایندگی ها به آینده خوش بین هستیم.
 Xue Yanlong - Daniel "دنیئل یان لانگ ژو"
افزود: حدود دو ماه است که در بازار ایران حضور دارم 
و قبل از آن هم در هند بودم اما در مقایسه دو کشور 
باید گفت که در ای��ران رقابت زیادی در بازار خودرو 

وجود دارد.
وی در خص��وص تاریخچه ش��رکت خودروس��ازی 
MVM نیز تاکید کرد: در طول سالهای فعالیت، این 
شرکت دشواری های زیادی داشت اما خوشبختانه با 

حمایت ش��رکا، آنها را پشت سر گذاش��ته و دیدگاه 
خوبی نسبت به آینده وجود دارد.

مدیر ش��بکه برند MVM در ایران گفت: شرکت 
مدی��ران خودرو ۱۵۰ نماین��ده در ایران دارد و تعداد 
بیشتری هم در تلاش برای گرفتن نمایندگی هستند 
و با عنوان س��ومین خودروس��از بزرگ کش��ور تنوع 
زیادی در محصولات دارد تا با آپش��ن های مختلف، 

باعث پر رونق شدن بازار گردد.
مهدی قدمی افزود: س��یر تکامل مدیران خودرو از 
محص��ولات ابتدایی فراتر رفته و س��عی کرده ایم در 
کنار بهبود محصولات در ساختار سازمانی و وضعیت 
خدمت رس��انی نیز تلاش کنیم ک��ه در ارزیابی های 

سازمان صمت رتبه های مناسبی کسب نموده ایم.
وی اضافه کرد: توس��عه ش��بکه یکی از موضوعات 
مهم مدیران خودرو اس��ت اما اگر در شهری نماینده 
خود را افزایش دهیم به این معنی نیس��ت که تنها به 
دنب��ال افزایش فروش محصولات خود هس��تیم بلکه 
افزایش دسترسی مشتریان به محصولات یا نظارت بر 

نحوه فروش جزو برنامه های توسعه شبکه است.
قدم��ی در خصوص بازار خودرو در تبریز نیز تاکید 
ک��رد: تبریز بازار خوب��ی در زمینه فروش محصولات 
MVM داش��ته و با افزایش نمایندگی ها پیش��رفت 

های خوبی را شاهد خواهیم بود.
وی در خصوص مش��کلات مربوط به قطعه خودرو 

ها نیز اظهار کرد: مس��ائل مختلفی در زمینه قطعات 
وج��ود دارد اما به خاطر برخ��ی محدودیت ها برخی 
اوق��ات مش��کل ایجاد می ش��ود ولی وقت��ی قطعات 
اصل��ی وارد م��ی کنیم وظیفه داریم آنه��ا را گارانتی 
نماییم لذا معمولاً قطعه موتور خودروها، اصل بوده و 
قیمت یکس��انی دارند در حالی که قطعات بدنه چون 
در کیفیت ه��ای مختلف وارد می ش��وند، می تواند 
با قیمت متنوعی یافت ش��ود بنابراین خود مشتریان 
گاه��ی دنبال قطع��ه ارزان تر می رون��د که قیمت و 

کیفیت پایین تری دارند.
مدی��ر فروش ش��رکت MVM گفت: ب��ا توجه به 
اینکه تبری��ز در حوزه منطقه آزاد ارس قرار داش��ته 
و مردم آذربایجان با خودروهای روز جهان آش��نایی 
بیشتری دارند بنابراین ش��هروندان سلیقه خودرویی 
 MVM خوب��ی دارند و تبریز یکی از بازارهای اصلی

است.
"عل��ی بابایی زاده" با بی��ان اینکه MVM با تولید 
۱۹۰ هزار دس��تگاه به عنوان بزرگترین خودروس��از 
بخش خصوصی ایران قلم��داد می گردد اضافه کرد: 
ت�الش می کنیم با پیش��رفت روزاف��زون تکنولوژی، 
آپش��ن های خودروه��ا را افزایش داده و در ش��رایط 
تداوم تحریم ها، با استراتژی خاص خود تعامل خوبی 
با جهان داشته باش��یم که در همین زمینه در مدت 
زمان اخیر خودروهای جدیدی رونمایی کرده ایم که 

این روند ادامه خواهد داشت.
وی با اش��اره به شرایط تحریمی ادامه داد: با توجه 
به روابط گسترده ایران و چین و تبادلات خوب مالی 
ولی، بازهم تحریم های بین المللی تاثیر گذار بوده و 

مشکلاتی برای خودروسازان ایجاد می کند!
بابایی زاده یادآور ش��د: در حال حاضر ۲۰ درصد از 
قطعات خودروها داخلی بوده و در آینده قرار است با 
توجه به پتانس��یل های داخلی میزان تولید را به ۴۰ 
درصد برس��انیم و در کنار آن در تلاشیم هم کیفیت 
قطعه ها حفظ گردد و هم به موقع به دست مشتریان 
برسد لذا بازار ما شامل بازار اصلی و فرعی است که در 
بازار فرعی هم اجناس غیر اورجینال فروخته ش��ود و 

هم ممکن است جنس درجه دو به فروش برسد!
این کارش��ناس خ��ودرو اظه��ار کرد: آزادس��ازی 
خودروهای دس��ت دوم خارجی با توجه به مشکلات 
بازار خ��ودرو و تقاضای بالای خودرو ضروری اس��ت 
ام��ا فقط بخش��ی از نیازهای جامعه را پوش��ش می 
ده��د و نم��ی تواند بخش زی��اد آن را تامین کند لذا 
خدمت رس��انی و خدمات پس از فروش خودروهای 
دست دوم خارجی مُعضلی است که می تواند مشکل 
آفرین باش��د و اگر کیفیت خوبی هم داش��ته باشند 
با تصادف��ات، نیاز به قطعه دارند ک��ه در این صورت 

تکلیف آن مشخص نیست!
مدی��ر ش��بکه برن��د MVM در ایران در پاس��خ 
به س��وال خبرن��گار "عصرآزادی" مبن��ی بر وضعیت 
اس��تاندارد و ایمنی محصولات جدید این ش��رکت با 
توجه به کیفیت قطع��ات به کار رفته در آنها توضیح 
داد: تولی��دات اخیر MVM ذهنیت ها را تغییر داده 
و آن نگرش منفی سابق که در بین شهروندان نسبت 
به خودروهای چینی وجود داش��ت را بهبود بخشیده 
اس��ت زیرا الزامات رعای��ت اس��تانداردهای ۸۵گانه 
خودروه��ای تولید در خص��وص تولیدات مدنظر قرار 
م��ی گیرد که از جمل��ه می توان ب��ه گارانتی ۵ الی 
۷ ساله محصولات اش��اره کرد تا ذهنیت تولید لوازم 
درجه یک، دو و س��ه چینی از بی��ن برود مگر اینکه 
بازرگانان ایرانی بنابرسلیقه شخصی خود به سفارش 

خودرو یا کالای خاصی اقدام نماید!

تعامل خودرویی ایران و چین در روزگار تحریم ها
آنچه در نشست مدیران ارشد خودروسازی MVM با خبرنگاران رسانه های گروهی آذربایجان شرقی گذشت؛

دنیئل یان لانگ ژو: با وجود مشکلات در صنعت خودروسازی ایران به آینده روشن امیدوارم!

دبیرکل انجمن تولیدکنندگان لوازم‌خانگی ایران:

۹۶ درصد تولیدکنندگان لوازم‌خانگی در طرح شناسه کالا شرکت کردند
در گفت‌وگو با ایرنا مطرح شد؛

عزم دولت، دسترسی ایران به بازارهای جهانی را از امارات تسهیل کرده است

دبیرکل انجمن تولیدکنندگان لوازم‌خانگی ایران گفت: بر 
اساس جلسات برگزار شده با معاون صنایع عمومی وزارت 
صمت در راس�تای مبارزه ب�ا کالای قاچاق، دس�ت‌کم ۹۶ 
درصد تولیدکنندگان لوازم‌خانگی کش�ور در طرح شناسه 
کالا شرکت کردند و با دریافت کد شناسه، همکاری خوبی 

با این طرح داشتند.
»عباس هاشمی« در گفت‌وگو با خبرنگار اقتصادی ایرنا با اشاره 
به آغاز طرح تش��دید برخورد با عرضه کالاهای بدون شناس��ه از ۱۶ خرداد، افزود: این مهم با توجه به اعتقاد 
قاطبه فعالان این صنعت و صنف به اینکه در حال حاضر بهترین شیوه مبارزه با قاچاق کالا و عرضه کالاهای 

بی‌هویت در این حوزه همین طرح است، اجرایی شد.
این مقام صنفی خاطرنش��ان کرد: اعضای انجمن تولیدکنندگان لوازم‌خانگی ایران که ۸۵ درصد سهم بازار 
این محصولات را در کش��ور در اختیار دارند، نهایت همکاری را با وزارت صمت و س��تاد مبارزه با قاچاق کالا 

داشتند و حتی تلاش شد تا سایر تولیدکنندگانی که عضو این انجمن نبودند را نیز پای کار بیاوریم.
وی با اش��اره به مقوله قاچاق کالا در کش��ور و موفقیت‌های حاصله در این زمینه، از طرح وزارت صمت خبر 
داد که برپایه آن، کالاهایی که از طریق کولبری و ته‌لنجی و با مجوز وارد کشور می‌شد نیز توسط شرکت‌های 
بزرگ داخلی رجیستر شوند و خدمات پس از فروش دریافت کنند؛ در این زمینه هرچند مقاومت‌هایی از سوی 

برخی شرکت‌ها وجود داشت، اما به دلیل اینکه ساماندهی بازار مد نظر بود، به توافقاتی نیز دست یافتیم.
لوازم‌خانگی کوچک، در صدر محصولات قاچاق‌پذیر

هاش��می، عم��ده قاچاق لوازم‌خانگی را در بخش لوازم‌خانگی کوچک برش��مرد و دلی��ل آن را تنوع مدل و 
محصولات و همچنین موضوع قاچاق‌پذیری برشمرد.

وی ادامه‌داد: در برخی دیگر از کالاها نظیر مایکروویو یا اس��پلیت یونیت که کمبود تولید در کش��ور وجود 
دارد نیز ش��اهد قاچاق هستیم، هرچند همین مساله سبب شده تا سرمایه‌گذاری خوبی برای تولید این لوازم 

از جمله اسپلیت را شاهد باشیم.
دبی��رکل انجمن تولیدکنندگان لوازم‌خانگی ایران در عی��ن حال تاکید کرد: باید تامین ارز و مواد اولیه این 
محص��ولات ب��رای جبران کمبود بازار در دس��تور کار قرار بگیرد، چرا که تولی��د لوازم‌خانگی کوچک نیازمند 

خطوط سنگین و گرانی نیست.
شناس��ه کالا یا کد کالا که به آن بارکد نیز می گویند، در واقع شناس��نامه کالا بوده و متمایز کننده کالای 

قاچاق از غیر قاچاق است.

فعال اقتصادی تجارت با امارات با اشاره به عزم دولت برای 
توس�عه روابط با امارات متحده عربی، از علاقه این کش�ور 
به س�رمایه‌گذاری در ای�ران خبر داد و گف�ت: فراهم بودن 
زیرس�اخت‌های حمل و نقلی این کش�ور دسترس�ی ایران 
به بازارهای صادراتی جهان�ی را افزایش می‌دهد و می‌تواند 

راهکاری برای افزایش درآمدهای ارزی کشور باشد.
»فرش��ید فرزانگان« در گفت‌وگو با خبرن��گار اقتصادی ایرنا با 
اش��اره به اینکه حجم تجارت رس��می ایران و امارات به صورت 

سالانه بالاتر از ۲۴ میلیارد دلار است،‌ اظهار داشت: این روند همچنان صعودی است و به با وجود تراز منفی 
تجاری به سمت توسعه تمایل دارد.

وی با بیان اینکه در سال‌های اخیر تجارت دو کشور ضرب‌آهنگ یکسانی را طی کرده است،‌ خاطرنشان کرد: 
صادرات ایران به امارات بیشتر مربوط به مواد اولیه شامل مواد معدنی، پتروشیمی و پلیمری است اما واردات 

از این کشور شامل وسایل الکترونیک، موبایل، دانه‌های روغنی و غلات است.
رییس س��ابق اتاق بازرگانی مش��ترک ایران و امارات با تاکید بر اینکه روند صادرات محصولات کشاورزی به 
امارات افزایش��ی بوده اس��ت، تصریح کرد: اراده سیاس��ی دو کش��ور بر افزایش ارتباطات قرار دارد و در بخش 
خصوصی نیز ترددهای مهمی انجام شده است و علاقه تجار برای جهانی شدن از مسیر این کشور می‌گذرد.

فرزانگان با اش��اره به وضعیت تجاری بس��یار مطلوب دو کشور، تاکید کرد: امارات متحده عربی بازار سخت 
و پیچیده‌ای دارد و با وجود تفکر سودده بودن این مشتری خارجی اما در محصولاتی که ایران تامین کننده 
اس��ت شرکت‌های جهانی دیگر برای رقابت با ایران حضور دارند. این فعال بازار امارات با بیان اینکه شرکت‌ها 
مشکلاتی در روند بازاریابی دارند که راهکارهای آن مورد بررسی قرار گرفته است، خاطرنشان کرد: ایران بازار 
تس��هیل ش��ده‌ای برای واردات از امارات دارد، اما این سهولت در محصولات ایرانی در بازار این کشور به دلیل 

شرکت‌های چینی و هندی با قیمت‌های متفاوت وجود ندارد که دسترسی به بازار را سخت می‌کند.
وی با بیان اینکه امارات به س��رمایه‌گذاری در ایران علاقه دارند، تصریح کرد: فارغ از میزان مس��اعد بودن 
جذب سرمایه‌گذاری، امارات با توجه به ریشه‌های مشترک و حضور در یک منطقه مشترک به حضور در ایران 

علاقه دارند و ترددهای بسیاری در این زمینه انجام شده است.
فرزانگان با بیان اینکه ایران فضای بسیار مناسبی برای حضور فعالان اقتصادی اماراتی دارد،‌ تاکید کرد: به 
دور از فضای سیاسی جهانی هر چه تفاهماتی بیشتر میان دو کشور شکل بگیرد شرایط بانکی و مالی فراهم 

شود می‌توان به حضور شرکت‌ها امیدوار بود.

تاثیر جنگ اوکراین و روسیه بر معادلات صلح جهانی؛

گناه کُشته شدگان چیست؟!
با جمع بندی مطالعه دربحث ژئوپلیتیک و مسائل سیاسی 
چنین استنباط می ش��ود که بروز مناقشات و درگیری بین 
روس��یه و اوکراین برگرفته از یکی دوسال اخیر نیست بلکه 
دامنه این اختلاف به چندین سال پرتنش برمی گردد که با 
حمله روسیه به خاک اوکراین به اوج خود رسید و وقوع این 
درگیری مس��لحانه به دلیل سال ها اختلافات مسلحانه بین 
دو کش��ور اروپای شرقی است که صلح جهانی را به مخاطره 

انداخته است.
از طرف دیگر، عامل دیگر درگیری بین روس��یه و اوکراین 
پ��س از جن��گ جهانی دوم، اروپ��ا بود که »پ��رده آهنین« 
معروف را آویزان کرد و کشورهای غربی )سرمایه داری( را از 

کشورهای شرقی )کمونیستی( به نوعی جدا نمود.
اوکراین بخش��ی از اتحاد جماهیر شوروی بود و اگرچه با 

انحلال آن، تلاش هایش برای نزدیک ش��دن به غرب مش��هود بود اما در س��ال ۲۰۱۴ بود که این درگیری شکل 
گرفت. ویکتور یانوکوویچ، رئیس جمهور وقت اوکراین که طرفدار روس��یه بود پس از ماه ها تظاهرات و اعتراضات 
گس��ترده از سمت خود برکنار ش��د و درنتیجه، روسیه به خاک اوکراین در شبه جزیره کریمه که بخشی از کشور 

تحت کنترل پوتین شد، حمله کرد.
ع�الوه ب��ر این، او یک کمپین حمایتی را آغاز کرد که امروز نیز ادامه دارد؛ از جدایی طلبان اوکراینی در منطقه 
مرزی با روسیه به نام دونباس. جنگی در اینجا بین هر دو طرف در جریان است و تخمین زده می شود که بیش 

از ۱۵ هزار نفر در درگیری های مسلحانه کشته شده اند که بسیاری از آنها غیرنظامی هستند.
ورود به اتحادیه اروپا و ناتو یکی از مهم ترین جزئیات در این مناقش��ه، عضویت اوکراین در اتحادیه اروپا و ناتو 

است و این دقیقاً هدف مسکو بود که هرگز این اتفاق نیفتد!
پس از درگیری کریمه، بروکس��ل تحریم های س��اده ای را علیه روسیه وضع کرد که اگر اوکراین بخشی از ناتو 
بود، این تحریم ها تغییر می کرد لذا طبق اساسنامه آن، در صورت حمله به یک کشور عضو، همه مورد حمله قرار 

می‌گیرند بنابراین واکنش اتحادیه اروپا و ایالات متحده بسیار قوی‌تر و سخت‌تر می‌بود.
با این اوصاف، اوکراین که دولت فعلی آن به دنبال پیوس��تن به ناتو اس��ت اگرچه هیچ چیز نش��ان نمی دهد که 
ای��ن اتف��اق در کوتاه مدت خواهد افتاد اما کیئف تاکید می کند که مس��کو نمی تواند مانع روابط دیپلماتیک بین 
کش��ورش و غرب ش��ود، به همین ترتیب، ینس اس��تولتنبرگ دبیرکل ناتو، قبلًا اعلام کرده بود که پوتین قدرت 
تصمیم گیری در این زمینه را نخواهد داشت. در نتیجه این اتفاقات تلخ، اینک سازمان های بین المللی را به این 
تفکر انداخته است که سرمنشاء جنگ های کنونی در شرق اروپا چیست؟ چرا ارباب ها ذاتاً به دنبال تصرف سایر 
ممالک هستند؟! چرا اربابان و حاکمان مستبد با زیاده خواهی در طول تاریخ، زندگی را بر مذاق رعیّت و مردمان 

خود همواره تلخ می کنند، صلح کدامین ضرر را متوجه این مستبدان می سازد که از آن گریزانند؟!
شاید برخی زورمدارن به این باور رسیده اند که نظم تک قطبی قدرت جهانی جای خود را به نظم چند قطبی 
می دهد، با این حال، این روند نمی‌ تواند بدون درگیری انجام شود زیرا ظهور بازیگران بین‌المللی جدید قدرت را 

از قدرت‌های تثبیت‌ شده‌ای که به رهبری بی‌قید و شرط عادت کرده‌اند می رباید.
هنگامی که ایو لاکوست - جغرافیدان فرانسوی - نوشت که “جغرافیا در درجه اول و مهمتر از همه برای جنگ 
اس��تفاده می ش��ود” شاید نخبگان و اس��اتید دانشگاه کمتر به این حلقه مفقوده توجه داش��تند و در این اثنا، این 
آموزش صلح است که به عنوان جایگزینی برای جنگ، خنثی کردن تله های غایت شناختی را نیز ممکن می سازد 

زیرا جنگ هرگز اجتناب ناپذیر نیست!
همانطور که می دانیم صلح طلبی بخشی از تامل آموزشی در مورد جنگ است و باید در کنار آن در درس تاریخ 
ملت ها گمارده ش��ود لذا جنگ ها در طول تاریخ جز ویرانگری و کش��تار، ره آوردی به ملت ها و تاریخ نویس��ان 
نداش��ته و نخواهد داش��ت پس اگرچه “نفرین” مذموم است اما باز باید، هر روز اول صبح قبل از هر سخنی بگوییم 
نفرین بر جنگ و جنگ طلبان! این واژه نفرت برانگیز که گاهاً تحت عنوان حفاظت از مرزها و به نام وطن ش��عله 
ور می گردد به درستی که یک رویداد تاریخی غم انگیز در بین ملل های مختلف بوده، اما کاش روزی بشر شاهد 
این مهم باشد که در تمام دانشگاه های جهان به جای واژه جنگ سخن از آموزش صلح جهانی تدریس گردد و ما 

نیز باید به طور عینی به آن رجوع کنیم تا از رفتار مناسب درس بگیریم.
اصطلاح جنگ معمولاً به عنوان استعاره ای برای برانگیختن نبردهای شدید که توسط اراده سیاسی قوی هدایت 

می شود استفاده می گردد.
استفاده از نیروی نظامی در معنای دقیق کلمه در دهه های اخیر ما به راحتی از “جنگ با مواد مخدر” یا “جنگ 
با تروریس��م” صحبت می کنیم در حالی که اس��تفاده از نیروی نظامی در معنای دقیق کلمه، جنگ را می توان به 

عنوان یک درگیری مسلحانه در مقیاس بزرگ بین حداقل دو گروه انسانی تعریف کرد.
قبایل، ش��هرها، جوامع، جنبش های سیاس��ی، دولت ها، امپراتوری ها، اتحادها، حتی سازمان های بین المللی 

نیز از این قاعده مستثنی نیستند.
گفته می‌شود که جنگ زمانی کلاسیک یا حتی »متعارف« است که ارتش‌های ملی را با لباس متحدالشکل در 

هر دو طرف در قالب واحدهای زمینی، دریایی و یا هوایی اجرا می‌کند.
مفهوم جنگ غیرمتعارف اس��تفاده از وس��ایلی را که اکنون نامتقارن نامیده می شود در بر می گیرد که تکنیک 
های چریکی )مقاومت، ش��ورش( یا اقدامات تروریس��تی، استفاده از موشک های بالستیک یا سلاح های شیمیایی 

حتی بیولوژیکی، هسته ای یا حملات سایبری از آن جمله اند.
یک جنگ بلندمدت کلاسیک می‌تواند شامل چندین نبرد باشد که مقابله مستقیم در “تئاتر عملیات” را شامل 
می گردد لذا ارتشی که دور از پایگاه‌هایش درگیر است، می‌تواند در یک »کارزار« و مجموعه‌ ای از نبردها در صحنه 

عملیات شرکت کند؛ واقعیتی که از نیروی نظامی برای یک هدف قهری استفاده می شود!
بر این اساس، یکی از مورخین بزرگ بریتانیا می نویسد درس اصلی تاریخ این است که چیزی به ما نمی‌آموزد! 
شاید به این دلیل که انسان ها، بر خلاف تقریباً همه حیوانات که به ندرت روی یک سنگ تصادف می کنند هرگز 
از آن درس نمی گیرند. هر جنگ درس‌هایی بی بدیلی ارائه می‌دهد که باید در خدمت اجتناب از جنگ‌های جدید 
باش��د اما در مقابل، درس‌های جنگ بزرگ مانند جنگ جهانی به قدری زیاد، متنوع و متناقض هستند که توسط 
هر نس��ل بر اس��اس قوانین، ارزش‌ها و تجربیاتش نادیده گرفته می شوند و در نهایت در سردرگمی قرار می‌گیرند، 

نوعی که گمان می کنیم تاریخ با حروف بزرگ روی آن می نشیند.
تحلیگران علوم سیاسی جدول ها، فرمول ها یا معادلاتی را برای محاسبه احتمالات جنگ بر اساس متغیرهای 
مادی مانند س�الح ها و منابع و متغیر های غیرمادی مانند احساس��ات، ایدئولوژی ها، انگیزه ها و مهمتر از همه، 
تمای��ل ب��ه جنگ ارائه می دهند و رهبران و حاکمان وظیفه دارند از ابزاری که در اختیار دارند برای انواع هدف ها 

استفاده کنند.
با یک نگاه سر انگشتی می توان گفت مهم نیست که تفاوت‌های بین دولت‌ها و ملت‌ها چقدر زیاد و بسیار جدی 
باشد، تقریباً همیشه دو عامل به عنوان عوامل تعیین‌ کننده تعارض بر دیگران غالب است: عامل انسانی )رهبری( 
و عامل ناشناخته رویدادهای پیش‌بینی نشده یا جرقه‌ها که در عصر کنونی”قوهای سیاه از آن یاد می شود” که در 

هر بحران بزرگی، فتیله انبار باروت را مشتعل می کنند.
تقریباً در همه جنگ‌ها، از علل مادی، موارد غیر مادی بسیار مهمتر است و در مورد جنگ بزرگ، ناسیونالیسم 
های خشونت آمیز، ترس از دیگری، انقلاب اقتصادی، اجتماعی، صنعتی، فناوری، جمعیتی، تجاری و غیره که در 
دهه های پایانی قرن ۱۹ رخ داد، تروریسم، آنارشیسم، مدینه فاضله، از دست دادن احساس خطر پس از نیم قرن 
صلح، شرف و حیثیت به هر قیمتی، انتقام تحقیر در جنگ های قبلی، بی اعتمادی، بی تدبیری، خود راضی، جهل 
و اندیش��ه یا جریان های فکری، مانند مانند داروینیس��م اجتماعی و مارکسیسم که به دلایل طبیعی یا اقتصادی 

رویارویی و پیروزی قوی ترین ها را اجتناب ناپذیر می دانستند.
این مس��یر ناهموار تصمیم گیران قدرت های بزرگ آن زمان را به این نتیجه غم انگیز س��وق داد که اگر جنگ 

اجتناب ناپذیر و از اشتباه جدی دیگر ارزان و کوتاه مدت است و ترجیح داده می شود که ابتدا حمله شود.
حقیقت تاریخی، همیش��ه نس��بی و احتمالی مانند حقیقت ژورنالیستی، پیچیده است زیرا هر متغیر به گونه‌ای 
متفاوت بر هر جنگجو و بی‌طرف تأثیر می‌گذارد، ترس و اعتبار ابرقدرت‌های رو به زوال س��پس فرانسه و انگلیس، 
جاه طلبی برای قدرت‌های نوظهور سپس ژاپن و آلمان، انتقام از کسانی که متحمل شکست شده بودند و به دنبال 

انتقام بودند تاریخ را با صفحات جنگ بیشتر مزین کرده اند.
مک میلان درنوشته هایش اشاره می کند که »در هر کشور، فشارهایی از درون وجود داشته و خواهد داشت و 
نمونه ای از این فشار به عنوان مثال یک جنبش کارگری رو به رشد یا نیروهای صراحتاً انقلابی، مطالبات به نفع 
حق رای زنان، استقلال کشورهای تحت سلطه یا مبارزه طبقاتی، مؤمنان و ضدروحانیون، نظامیان و غیرنظامیان« 
می باشد. به هر ترتیب با مراجعه به نظریه های اساتید این عرصه چنین استنباط می گردد که در قضاوت نهایی، 
عوامل تعیین‌کننده »ایده‌ها، تعصبات، نهادها و تعارض‌ها« نبوده‌اند بلکه زیاده خواهی و س��لطه جویی حاکمان و 
اعوان و انصار آنها عمده نقش اساس��ی را در ایجاد جنگ و جدال س��پری نموده اند و آنان بوده اند ناقوس جنگ را 
با این عنوان به صدا در آورده اند که پس بیایید جنگ را ش��روع کنیم! اما متاس��فانه هرگز در یک چنین حاکمیت 
ه��ا "بیایید صلح را بر مدار انس��انیت گرده��م آوریم" آنچنان مطاع گرانبها و ذی قیمت نب��وده و خریدار چندانی 

نداشته است!

15 April 2018 

P-662/1 

NAAR21AA38H003024

–

131SX

S3412290951848

15 April 2018 

P-662/1 

NAAR21AA38H003024

–

131SX

S3412290951848

15 April 2018 

P-662/1 

NAAR21AA38H003024

–

131SX

S3412290951848

یادداشت

 معاون بنیاد مس�کن انقلاب اسلامی از کاهش نرخ س�ود تسهیلات بانکی نهضت ملی 
مسکن به ۱۸ درصد، پس از تصویب در شورای‌ عالی مسکن خبر داد.

حمیدرضا سهرابی عصر یکشنبه در گفت‌وگوی اختصاصی با خبرنگار ایرنا با بیان اینکه تا پیش‌ از 
این نرخ سود تسهیلات نهضت ملی مسکن ۲۳ درصد بوده است، گفت: کاهش نرخ سود تسهیلات 
یکی از مواردی بود که در ش��ورای‌ عالی مس��کن با حضور رئیس‌جمهور مطرح شد و مورد موافقت 

قرار گرفت.
معاون بنیاد مس��کن انقلاب اس�المی اضافه کرد: همچنین س��قف وام ۵۵۰ میلیونی برای همه 
ش��هرهای کشور را ش��ورای پول و اعتبار هم تصویب و بانک مرکزی به بانک‌های عامل ابلاغ کرده 

است.

س��هرابی ادامه داد: همچنین س��ود و پلکانی شدن در حال طی مراحل است که به‌محض اجرایی‌ 
شدن این ابلاغ اطلاع‌رسانی خواهیم کرد.

ب��ه گ��زارش ایرنا، مهرداد بذرپاش وزیر راه و شهرس��ازی پیش‌ از این با اعلام کاهش نرخ س��ود 
تس��هیلات نهضت ملی مس��کن، گفته بود: یکی از مش��کلات پروژه‌ها بازپرداخت اقس��اط از سوی 
متقاضیان است. باتوجه‌ به اینکه درصد تسهیلات بالاست با رئیس‌جمهور در این‌ خصوص صحبت 

شد که وی موافقت کرد در اولین جلسه شورای پول و اعتبار این موضوع بررسی شود.
وزیر راه و شهرس��ازی همچنین افزود: با استفاده از روش‌های مختلف که نظام بانکی اجازه دهد، 
درصدد هس��تیم نرخ تس��هیلات را پایین بیاوریم و این مساله یکی از اولویت‌های اصلی پیگیری ما 

هست تا فشار کمتری به متقاضیان وارد شود.

نرخ سود 
تسهیلات 
نهضت 
ملی مسکن 
۱۸ درصد 
می‌شود

محمدرضا ایازی/ دانش آموخته علوم سیاسی


