
  16  October  2023  /1445  شماره  6018 /  سال 27 / دوشنبه  24 مهر  1402 / 30 ربیع الاول www.asrazadionline.ir

کشف مقبره  نقاشی شده ۲۲۰۰ ساله

باستان شناس�ان بقای�ای مقبره  ۲۲۰۰ س�اله ای را در ایتالیا کش�ف 
کرده اند که روی آن تصاویری از شخصیت های افسانه ای نقاشی شده 

است.
به گزارش ایس��نا به نقل از لایوس��اینس،  باستان شناس��انی ک��ه در ایتالیا 
مشغول کاوش بودند، مقبره ای با قدمت ۲۲۰۰ سال را کشف کردند که در آن 
تصویری از دو موجود افسانه ای غیرمعمول نقاشی شده است. در این نقاشی ها 
موجوداتی با سر و بالاتنه انسان و پایین تنه اسب و دم ماهی به تصویر کشیده 
ش��ده اند. باستان شناس��ان در جریان کاوش در نزدیکی »ناپل« متوجه وجود 
نوعی مقبره بزرگ با اتاقک های مناسبِ چندین جسد شدند که هنوز ورودی 

آن با سفال پوشیده شده بود.
درون مقبره، چندین نقاش��ی روی دیوارها کشف شد. کارشناسان معتقدند 
که این دو موجود افس��انه ای احتمالا دو شخصیت اساطیری از خدایان دریا را 
نشان  می دهند که معمولا با تاج هایی از پنجه های خرچنگ به تصویر کشیده 
می شوند؛ البته در نقاشی های روی دیوار این مقبره این دو شخصیت درحالی 
که س��عی دارند س��پر بزرگی را در دس��ت بگیرند، نمایش داده ش��ده اند. دو 
کودک بال دار ش��بیه به »کیوپید«   )در اس��اطیر رومی، خدای عش��ق است( 
نیز این نقاش��ی را تکمیل کرده اند. این مقبره همچنین مملو از حلقه های گل 
نقاشی شده است و در آن نقاشی خیره کننده ای از »سربروس«، سگ افسانه ای 
سه سر که از دنیای زیرین رومی محافظت می کند و »مرکوری« یکی از ایزدان 
روم باس��تان نیز وجود دارد. در این مقبره محرابی هم پیدا ش��د که به عنوان 

محلی برای قرار دادن پیشکش های مخصوص مردگان ساخته شده است.
کاوش باستان شناسان در این مقبره همچنان ادامه دارد.

 ۱۷۰ سالگی نابغه ای که پس از مرگ 
مشهور شد

مسوولان موزه »اورسی« 
ترتی�ب  را  نمایش�گاهی 
داده اند ک�ه دو ماه پایانی 
زندگی »ون گ�وگ« را در 
مرکز توج�ه قرار می دهد 
و آخرین آث�ار هنری این 
در  را  هلن�دی  هنرمن�د 

مرکز توجه قرار می دهد.
به گزارش ایسنا و به نقل از آرت نیوز، امسال با صد و هفتادمین سالگرد 
تول��د »وینس��نت ون گوگ« مصادف اس��ت و دو ماه پایان��ی زندگی این 
هنرمند به موضوعی برای نمایش��گاه بزرگی در موزه »اورس��ی« واقع در 

پاریس تبدیل شده است.
این نمایشگاه که با همکاری »موزه ون گوگ« در آمستردام برگزار شده 
است،  »ون گوگ در اور سور اواز. ماه های پایانی« نام دارد و در مجموع ۴۸ 
نقاشی از ۷۴ تابلو نقاشی و ۲۵ طراحی از ۳۳ طراحی که این نقاش پست 
امپرسیونیست در فاصله بیستم مه ۱۸۹۰ تا زمان مرگش در بیست و نهم 
جولای خلق کرده است را جمع آوری کرده است. بسیاری از این نقاشی ها 

برای نخستین  بار در پاریس به نمایش گذاشته می شوند.
»ون گ��وگ« به »اور س��ور اواز« نق��ل مکان کرد تا به ب��رادرش »تئو«  
ک��ه یک فروش��نده آثار هنری بود نزدیک ش��ود و همزمان تحت معالجه 
»دکتر پل گاش��ته«  قرار بگیرد. نخس��تین گالری نمایش��گاه جدید موزه 
»اورس��ی« با تمرکز بر دکتر »گاش��ه« ترتیب داده ش��ده اس��ت. از نظر 
»گاش��ه« ، »ون گوگ« هم یک دوست و همزمان یک بیمار بود. از جمله 
آثاری که به نمایش گذاش��ته شده است به پرتره هایی می توان اشاره کرد 
که »ون گوگ« از دکتر »گاش��ه« خلق کرد. پرتره مشهور »دکتر گاشه«  
متعلق به سال ۱۸۹۰ میلادی که در سال ۱۹۴۹ به موزه »اورسی« اهدا 

شده بود نیز در این نمایشگاه ارائه شده است.
این نمایش��گاه که از نظر موضوعی به ۶ بخش تقس��یم ش��ده اس��ت، 
صحنه های روس��تایی، طبیعت بی جان با موضوع گل ها، پرتره و نامه های 
»ون گوگ« از جمله نامه هایی را ش��امل می ش��ود که این هنرمند هرگز 

ارسال نکرد.
از جمله مش��هورترین آثار »ون گوگ« که در این نمایش��گاه به نمایش 

گذاشته شده اند، به »گندم زار و کلاغ ها«)۱۸۹۰( می توان اشاره کرد.
»ون گ��وگ« در ۳۰ م��ارس ۱۸۵۳ می��لادی در »زون��درت« واقع در 
هلند متولد ش��د. با اینک��ه او گاهی در دوران کودک��ی طراحی می کرد، 
 اما اس��تعداد هنری او تا حد زیادی تا س��ن ۲۷ سالگی کشف نشده باقی 

مانده بود.
امروزه این هنرمند هلندی را برای س��بک منحصربفردی می شناس��یم 
که در خلق تابلوهای نقاشی خیره کننده اش به کار می برد. حالا تشخیص 
منظره های چشم نواز، پرتره های تاثیرگذار و طبیعت های بی جان سرزنده ای 
که با اس��تفاده از رنگ های ضخیم، ضربات قلم مو سریع و ترکیب رنگ با 
نشاط او خلق شده اند، کار دشواری نیست؛ البته آثار هنری »ون گوگ« از 
همان ابتدا این ویژگی های مشخص را شامل نمی شدند و سبک ویژه او به 

مروز زمان و در طول مراحلی متفاوت زندگی کوتاه او شکل گرفت.
»ون گوگ« یک روز در اتاقی در مهمانخانه ای واقع در ش��هر »اور س��ور 
اواز« از خواب برخاس��ت و به روال هر روز با بومی در دس��ت برای نقاشی 
کردن از مهمانخانه خارج ش��د. همان ش��ب با زخمی کش��نده ناش��ی از 
ش��لیک گلوله به مهمانخانه بازگش��ت و دو روز بعد یعنی در ۲۹ جولای 

۱۸۹۰ درگذشت.
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خبر ش�وک آمیز و تلخ قتل داری�وش مهرجویی و 
همس�رش در کابوس ش�بانه ۲۲ مهر م�اه را باورمان 
نیس�ت، ای کاش صب�ح از خواب بیدار می ش�دیم و 
به جای آنک�ه خبر تلخ رفتن خالق »گاو«، »هامون«، 
»اجاره نشین ها« را می دیدیم، خودمان را کنار سینما 
فلس�طین در س�یل جمعیتی پی�دا می کردیم که در 
انتظار تماش�ای »س�نتوری« در جش�نواره بودیم اما 
گویا خبر درس�ت اس�ت و بای�د ناباوران�ه از کارنامه 
س�ینمایی  یکی از بنیانگذاران موج نو سینمای ایران 

بنویسیم.
آذر م��اه س��ال ۱۴۰۰ به بهانه تولد داری��وش مهرجویی 
ب��ا او تماس گرفتیم، او که آخری��ن فیلمش »لامینور« در 
اردیبهشت ماه س��ال ۱۴۰۱ اکران شد، هنوز خاطرات تلخ 

توقیف »سنتوری« را یادآوری می کرد.
مهرجوی��ی در طول بیش از نیم قرن فیلمس��ازی، علاوه 
بر خلق ش��خصیت های ماندگار در س��ینما، بازیگرانی را با 
فیلم های��ش به س��ینمای ایران معرفی ک��رده که هر کدام 
یا ستاره شدند یا مس��یری تازه پیش رویشان باز شد؛ مثل 
عزت الله انتظامی، خس��رو شکیبایی، بیتا فرهی، علی مصفا 

و لیلا حاتمی. 
آثار او در سال های دور وقتی که شرکت در جشنواره های 
جهان��ی این چنین مرس��وم نش��ده بود، در جش��نواره های 
معتبری مثل ونیز، برلین، کن، ش��یکاگو و توکیو ش��رکت 
داش��ت و جایزه های��ی ه��م گرفت؛ ام��ا به هم��ان میزان 

فیلم هایش دچار ممیزی یا عدم نمایش شده اند.
او در یکی از آخرین گفت وگوهایش با ایسنا درباره اینکه 
آیا قصد ساخت فیلم جدیدی را ندارد، ضمن گلایه از برخی 
ممیزی ها گفته بود: کلا هم ش��رایط طوری است که با این 
گرانی و تورم، فیلمسازی صرف نمی کند، چون ساخت یک 
فیلم دس��ت کم ۱۰ میلیارد تومان هزینه دارد و باید موقع 

اکران ۳۰ میلیارد بفروشد تا به پول اولیه اش برسد.
مهرجویی یادآور شده بود: من این روزها در حال نوشتن 
خاطراتم هستم، آنجا خیلی از مسائل را درباره آنچه بر سر 

فیلم هایم آمد می گویم.
کارگردان »اجاره نش��ین ها« با وجود گله هایی که داشت 
تاکید می کرد: با همه این اتفاق ها می دانم که سینما پابرجا 

می ماند چونجوان ها هر روز مش��تاق فیلمس��ازی می شوند 
و جل��و می آیند. س��ینما تفریح مردم اس��ت و برای همین، 
این همه س��ینما در س��ال های اخیر ساخته شده است؛ هر 
چند جای افس��وس دارد که وقتی ما می گفتیم سینما کم 
است، چیزی نمی ساختند اما حالا که وضع فیلم ها به اینجا 

رسیده، این همه سالن سینما ساخته شده است.
مهرجویی که روزگاری به آمریکا رفت تا در دانشگاه فقط 
سینما بخواند، رشته اصلی اش را به فلسفه با گرایش سینما 
تغییر داد و در دهه ۱۳۴۰ شروع به فیلمسازی کرد تا سال 
۴۸ که یکی از آثار ماندگار س��ینمای ایران یعنی »گاو« را 
س��اخت؛ فیلمی که تولیدش س��ختی های خود را داشت و 
تهیه کننده ه��ای زیادی آن را رد می کردند، چون آن روزها 

دور، دورِ فیلم هایی مثل »گنج قارون« با رقص و آواز بود.
او در همان س��ال های قبل از انق��لاب چند فیلم دیگر از 
جمله »دایره مینا« را ساخت و چند سال بعد از انقلاب هم 
با »اجاره نشین ها« یکی از بهترین فیلم های کمدی سینما 

را ثبت کرد.
مهرجویی در سال ۶۸ تصمیم به ساخت فیلمی می گیرد 
ک��ه هیچ تهیه کننده ای حاضر به هم��کاری برای تولید آن 
نمی ش��ود، چ��ون آن را در ف��روش موف��ق نمی دانند ولی 
مهرجویی که دوست داشت آنچه را در سر دارد بسازد برای 
اولین بار خودش تهیه کنندگی یک فیلم را برعهده می گیرد 
و این طور می شود که »هامون«، یکی از به یادماندنی ترین 

فیلم های مهرجویی و سینمای ایران می شود.
»بانو«، »س��ارا«، »پ��ری«، »لیلا«، »بمان��ی«، »درخت 
گلاب��ی« و »مهمان مامان« دیگر کارهای مهم و ش��اخص 
این فیلمس��از در دهه  ۷۰ و اوایل ده��ه ۸۰ بودند تا اینکه 
سال ۸۵ »سنتوری« ساخته ش��د؛ فیلمی که در جشنواره 
فجر تحس��ین برانگیز بود و جایزه هم گرفت، اما شبِ اکران 
عمومی اش توقیف ش��د. این توقیف که ضربه سختی برای 
مهرجویی بود، س��ه ماه بعد به قاچاق دی وی دی فیلم ختم 
شد. او که در تمام این سال ها مشغول نوشتن و ترجمه هم 

بوده، پس از »سنتوری« به سراغ ساخت فیلم هایی رفت که 
دیگر مثل قبل علاقه مندان و مخاطبانش را راضی نمی کرد؛ 
فیلم هایی که اگرچه ش��اید  با دغدغه شخصی و اجتماعی 
مهرجویی ساخته ش��دند اما انتظار طرفداران مهرجویی را 
برآورده نکردند و این تصور را پیش آوردند که شاید دوران 

اوج او هم با تاراج »سنتوری« به پایان رسیده است. 
اما مهرجویی که چند سالی بود می خواست قصه ای دیگر 
از »س��نتوری« بسازد، در آس��تانه نهمین دهه زندگی اش 

فیلم »لامینور« را ساخت که سال گذشته اکران شد.
و اما یکی از آخرین برنامه های که برای داریوش مهرجویی 
تدارک دیده شد، در ۲۳ اردیبهشت ماه ۱۴۰۰ انجمن فیلم 
کوتاه ایران بزرگداش��تی برای داری��وش مهرجویی ترتیب 

دادند که در آن نشان ایسفا را اهدا کردند.
در بخش��ی از مراس��م به روال سال های قبل که تندیس 
ایس��فا به یک فیلم ساز قدیمی اهدا می شد، فیلم کوتاهی 
پخش ش��د که در آن نشان ایس��فا در منزل داریوش مهر 
جویی به او اهدا ش��د، این فیلم س��از س��خنان کوتاهی را 
خطاب به فیلم س��ازان مطرح کرد ک��ه از اهمیت این نوع 
فیلم سازی سخن می گفت و تاکید می کرد که فیلم سازی 
کوتاه،کار س��ختی است چون در زمان کوتاه باید حرفت را 

مطرح کنی .
خالق "اجاره نشین ها"، "هامون"،  "لیلا"، "مهمان مامان" 
، "س��ارا" یادآور شده بود که خودش ۱۰ فیلم کوتاه ساخته 
اس��ت و از دس��ت اندرکاران آکادمی فیلم کوتاه که در این 
روزگار کرونا زده این نشان را به او دادند، تشکر کرده بود. 
داریوش مهرجویی فیلم های چون الماس ۳۳، آقای هالو، 
مدرسه ای که می رفتیم، بانو، درخت گلابی، میکس، دختر 
دایی گمش��ده، بمانی،طهران تهران، آس��مان محبوب، چه 
خوبه برگش��تی، نارنجی پوش، اشباح و ... را هم در کارنامه 
هن��ری اش دارد و در گزارش های بعدی مبس��وط تر درباره 

کارنامه سینمایی اش خواهیم نوشت.
*منبع��ی که برای تاریخ تول��د داریوش مهرجویی به آن 
استناد شده، دانشنامه س��ینمای ایران تالیف عباس بهارلو 
اس��ت که ۱۷ آذر س��ال ۱۳۱۹ در آن قید ش��ده در حالی 
که در برخی منابع دیگر مثل ویکی پدیا س��ال ۱۳۱۸ درج 

شده است.

باید ناباورانه بنویسیم؛ داریوش مهرجویی به قتل رسید

مفهوم گردشگری شهری از دهه ۱۹۸۰ وارد تحقیقات 
آکادمیک ش��ده است. این نوع گردش��گری، شاخه ای از 
گردشگری است که س��عی دارد، گردشگری را به عنوان 
یک پدیده مهم و مؤثر در تغییرات شهری و توسعه شهری 
مورد بررسی قرار دهد. نواحی شهری به دلیل آنکه جاذبه 
های تاریخی و فرهنگی بسیار زیادی دارند، اغلب مقاصد 
گردش��گری مهمی محسوب می ش��وند. شهرها به لحاظ 
داشتن تاریخ طولانی و استقرار نمادهای باستانی، تاریخی 
و فرهنگی، ارزش های ملی هر کش��وری به حس��اب می 
آیند. درواقع چون شهرها، جاذبه های متنوع و بزرگی از 
قبیل موزه ها، بناهای یادبود، تأترها، پارک ها، ش��هرهای 
ب��ازی، مراکز خرید و مناطقی که معاری تاریخی و مکان 
های��ی مربوط به ح��وادث مهم با افراد مش��هور را دارند، 
مقاصد گردش��گری، گردش��گران بس��یاری را جذب می 

کنند.
تبریز از جمله شهرهایی است که در صدر شهرهای تاریخ 
س��از و تحول آفرین کشور بوده است. جایگاه بی بدیل این 
ش��هر در رتبه »اولین«، در بس��یاری از زمینه ها و حوزه ها 
حکایت از اثربخشی و ظرفیت های چندوجهی آن در طول 
تاریخ داشته اس��ت. جایگاه ممتاز تبریز در میان شهرهای 
کشور و منطقه روشن است و نیاز چندانی به معرفی شواهد 
و نشانه ها نیس��ت، اما تلاش هایی که برای معرفی و ثبت 
تأثیرات تاریخی این ش��هر و نق��ش آن در فرهنگ ایرانی و 
تمدن اسلامی شده است، متناسب با شأن آن شهر نیست. 
جایگاه این شهر در شکل گیری مکاتب هنری و تأثیر آن بر 
دیگر مکاتب هنری از ماوراء النهر تا بین النهرین نش��ان از 
اهمیت تاریخی آن در هویت بخشی و شکل دهی به فعالیت 
های هنری و فرهنگی در قلمروی تمدن اس��لامی دارد. به 
عبارتی، تبریز دارای ظرفیت جذب گردشگران داخلی و بین 
المللی در عرصه های مختلف هنری و فرهنگی، سیاس��ی، 
اقتص��ادی و... دارد و در صورتی که مدیران ش��هری تبریز 
برنامه های منس��جم و متمرکز داشته باشند، می توانند از 
این ظرفیت اس��تفاده نموده و با جذب گردشگران از داخل 
و یا خارج کش��ور، گامی در توس��عه همه جانبه شهر تبریز 

داشته باشند.
گردشگی شهری

گردشگری ش��هری عبارت است از مسافرت به شهرها 
با انگیره های مختلف براس��اس جذابیت های مختلف و 
امکانات و تس��هیلاتی که ش��هر دارد و در شخص ایجاد 
جذابیت می کند. به طور کلی و عمده، توریس��م شهری 
دو انگی��زه و هدف اصل��ی را دنبال می کن��د که عبارت 
اس��ت از اهداف تجاری  اهداف فرهنگی. نخستین شرط 
موفقیت هر شهر در توسعه گردشگری، وجود زیرساخت 
های مناس��ب ش��هری و مدیریت عاقلان��ه و مدبرانه در 
عرصه های سیاس��ی، فرهنگی، اجتماع��ی و مانند اینها 
است. دومین شرط برای تضمین موفقیت سیاست توسعه 
گردشگری شهری، تنس��یق و آمایش جاذبه های شهر و 
ایجاد تسهیلات و امکاناتی است که دسترسی به جاذبه ها 
را بیش از پیش آس��ان کند. این نوع گردشگری، علاوه بر 
منافع خاص اقتصادی، می تواند به حفاظت آثار تاریخی 
و توس��عه تأسیسات زیربنایی منجر ش��ود و در بعضی از 
موارد یک نیروی حیاتی برای توس��عه کالبدی و فیزیکی 

شهر باشد. 
گردشگری فرهنگی

مقص��ود از گردش��گری فرهنگی آن بخ��ش از صنعت 
)فعالیت( گردش��گری اس��ت که به جذابیتهای فرهنگی 
خاص توجه می کند. این جنبه های جذابیت متفاوت اند 
و شامل کارهای انجام شده، موزه ها، نمایشگاه ها و از این 
قبیل چیزها می شود. در کشورهای توسعه یافته، جذابیت 
های فرهنگی ش��امل حوزه های هنری، نمایش نامه ها، 
ارکسترها، س��ایر کارهای هنری و موسیقی می شود. در 
این نوع گردش��گری، مسافر به محل خاصی می رود تا از 
یک موزه ش��هر مثل پرادو در مادرید یا لوور در فرانس��ه 

دیدن نماید، یا در س��النی بنش��یند که ارکستر سمفونی 
وین، برنامه اجرا می کند. در مناطق در حال توس��عه این 
مکانها به ص��ورت محلهای مذهبی، هنرهای دس��تی یا 
فعالیتهای فرهنگی در می آید. نمونه ای از این بازدید از 
جامعه آمیش در شهرستان لنکستر در پنسیلوانیاست. در 
اینجا زندگی به سبک گذشته است و از برق و تلفن هیچ 
اس��تفاده ای نمی شود.مردم به این مکان روی می آورند 
و این مس��افرتها منبع درآمد بزرگی به حس��اب می آید، 
زیرا هنرهای دس��تی و غذاهای دست پخت به میهمانان 
عرضه می شود. مکانهای توسعه یافته از این نظر جذابیت 
دارند که جامعه و فرهنگ بومی می توانند اثرات بالقوه بر 
این صنعت بگذارند. گردشگرهای فرهنگی از نظر ماهیت، 
اف��راد متعلق به فرهنگهای مختلف و گروه های مذهبی-

سنتی و کس��انی که به سیستم اقتصادی پیشرفته تعلق 
دارند، همه را در ی��ک جا گرد هم می آورند. گردهمایی 
این افراد مختلف در بس��تر یک تجربه گردشی می تواند 
اثرات زیادی داشته باشد. به ویژه می توان این اثرها را بر 

جامعه سنتی و محلی مشاهده کرد.
گردشگری فرهنگی طبق اصول جهانی به ۲ نوع 

تقسیم می شود:
گردشگری نوع اول که شامل دیدار از سایتهای ملموس 
مانند موزه ها، س��ایت های تاریخی، باس��تان شناس��ی، 

معماری و ... می شود.
گردش��گری نوع دوم که ش��امل آثار میراثی ناملموس 
مانن��د آداب و رس��وم، فرهنگ، نوع معیش��ت و ... جنبه 
های علمی مردم شناسی یا میراث معنوی می باشد. ارائه 
تعریف دقیق��ی از میراث معنوی نیازمن��د تعریف دقیق 
فرهنگ اس��ت. به همان اندازه که اختلاف نظر در تعریف 
فرهنگ وجود دارد، در این نوع میراث نیز اختلاف دیدگاه 
به چش��م می خورد. اما همه در این واقعیت اشتراک نظر 
دارند که میراث فرهنگی معنوی، بنیادی ترین جنبه های 
حیات اجتماعی و فکری ملت ها، منش��أ هویت ها، تنوع 
و خلاقیت اس��ت. گردش��گری فرهنگی، روندی است که 
باعث می ش��ود مردم یک روس��تا، گروه یا ملت گرد هم 
جمع ش��ده اثر فرهنگی را خلق کنن��د یا در یک رویداد 
فرهنگ��ی، برنامه اجرا کنند. این روند گاهی مواقع مهمتر 
از خود ش��ی یا رویداد اس��ت. میراث فرهنگی و معنوی 
تظاه��رات و نمادهای متنوع و گس��ترده ای دارد اعم از 
اینک��ه با زبان، س��نتهای ش��فاهی، دانش س��نتی، خلق 
فرهن��گ م��ادی و نظام های ارزش��ی مربوط باش��د یا با 

هنرهای نمایش و نظایر آن.
امروزه توس��عه گردش��گری در تمام��ی عرصه ها، چه 
در س��طح ملی و منطقه ای و چه در س��طح بین المللی 

مورد توجه برنامه ریزان دولتی و ش��رکت های خصوصی 
قرار گرفته است. بس��یاری از کشورها به صورت فزاینده 
ای به این حقیقت پ��ی برده اند که برای بهبود وضعیت 
اقتص��ادی خود باید ابتکار عمل به خرج دهند و درصدد 
یافت��ن راه های تازه ای برآیند. آگاه��ی جوامع از اینکه 
گردش��گری منب��ع درآمد ارزی بس��یار مناس��ب و قابل 
ملاحظه ای در اختیار اقتصاد یک کش��ور قرار می دهد، 
باعث ش��ده که گردشگری مفهومی بس��یار گسترده در 
ابع��اد مختلف اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی پیدا کند و 

به عنوان یک صنعت تلقی شود.
جاذبه های گردشگری یک مقصد، تنها به ویژگی های 
محیط طبیعی یا ابنیه، صنایع دستی و نظایر آن خلاصه 
نمی ش��ود. در واقع رویدادهایی که در یک مقصد رخ می 
دهن��د، خود می توانند به عنوان منبعی مهم برای جذب 
گردشگران به حساب آیند. این موضوع تا آن حد اهمیت 
می یابد که ممکن است یک مکان از جاذبه های شناخته 
ش��ده کم بوده باشد، لیکن تدارک و برگزاری یک رویداد 
واجد اهمیت به جذب طیف وس��یعی از گردش��گران به 
آن محل بیانجامد. بررس��ی ها نشان می دهد که از دهه 
قرن بیس��تم، برای جذب گردش��گر، میزبانی رویدادهای 
مختل��ف به نوعی مس��ابقه در بین مجامع تبدیل ش��د و 
کش��ورها و مناطق مختلف برای پذی��رش میزبانی از هر 
کوشش��ی دریغ نداشتند. امروزه سیاست گذاری متولیان 
گردش��گری، متمرکز بر برگزاری رویدادهایی در سطوح 
مختلف اس��تانی، ملی و بین المللی و در مقاطع مختلف 
س��ال خصوص��اً در ماه ها و فصول کم رونق گردش��گری 

هستند.
فرهنگ و آثار آن در توسعه گردشگری

فرهنگ را از جهت��ی به فرهنگ مادی و معنوی بخش 
بن��دی کرده اند، فرهنگ مادی را ش��امال همه وس��ایل 
و ابزارهای مادی و آنچه به دس��ت بش��ر از ماده طبیعی 
س��اخته می شود و ش��یوه ها و فرایندهای ساخت و ساز 
آن ه��ا می دانن��د و فرهنگ معنوی را ش��امل ارزش ها، 
دیده ها و باورها، اندیش��ه ها و فن ها یعنی آداب و رسوم 
و س��نت ها و اعتقادات ذهنی انسان ها می دانند. جاذبه 
های فرهنگی عبارت اس��ت از کلیه تجلی ها و تبلور های 
بیرونی و رسمی فرهنگ یک کشور که می توان آن ها را 
دید، نمایش داد یا اجرا کرد، این خود بخشی از محصول 
گردش��گری است. یک ویژگی مهم جاذبه های تاریخی و 
فرهنگی را از سایر جنبه های گردشگری متمایز می کند، 
و آن وجود آگاهی و اطلاع��ات قبلی در مورد این جاذبه 
هاس��ت که انگیزه سفر گردش��گری را برای بازدید از این 
آثار فراهم می آورد و گردشگر به منظور معرفت شناسی 

بیشتر سفر می کند.
دو نوع مواریث تاریخی و فرهنگی داریم:

مواریث فرهنگی غیر منقول: شامل تپه ها، محوطه ها، 
بناها، کتیبه ها، نقش برجسته ها، گورستان های باستانی، 
ش��هرها و بافت شهری اس��ت. این آثار قابل نقل و انتقال 
نیس��تند و بای��د در محل خود حفظ و نگهداری ش��وند، 
البت��ه گاه ضرورت ایجاب می کن��د که با یاری گرفتن از 
تکنول��وژی جدید برای حفاظت بهتر برخی از این آثار به 

جایگاه های امن منتقل شوند.
مواری��ث فرهنگی منقول: ش��امل اش��یای باس��تانی و 
تاریخی و هنری است که در گنجینه های ملی و شخصی 
نگه داری و به اشیای زیرخاکی یا موروثی و هنری تقسیم 

می شوند. 
ه��ر فرهنگی در برخ��ورد با دیگر فرهنگ ه��ا توانایی 
های خود را می س��نجد و اصلی ترین ابزار برای رسیدن 
به این نتیجه س��یاحت است. س��یاحت آدمی را با اقلیم 
های تازه و انس��ان ها و فرهنگ های دیگر آشنا می کند. 
ش��ناخت فرهنگ ها و انسان ها یک پیامد بزرگ دارد آن 
هم ش��ناخت انسان از خویش��تن است. این هنر بزرگ از 
س��یاحت، یعنی سفر کردن و مسافر پذیرفتن بر می آید. 
فرهنگ جاذبه اصلی گردش��گری است بدون فرهنگ که 
تفاوت ها را ایجاد می کند همه مکان ها ش��بیه به هم به 
نظر می رس��ند، سفر کردن و آشنا شدن با دیگر مردمان 
باعث ایجاد اشتغال، سازندگی در محیط، توسعه و بهبود 
شبکه های حمل و نقل و در نهایت بهبود کیفیت زندگی 
می ش��ود و سطح فرهنگ و دانش مردم را ارتقا می دهد 
و ای��ن باعث حفظ و حراس��ت از ابنیه ه��ا و آثار تاریخی 

می شود. 
تأثی�رات حفاظ�ت از محیط و اماک�ن تاریخی در 

توسعه گردشگری
 در برخی از ش��هرها برای بازسازی و احیای حفاظت از 
شهرهای باس��تانی، اماکن تاریخی و زیارتگاهها و معابد، 
پیش��رفت های قابل توجهی صورت گرفته است. زیرا این 
اماکن جذابیت های منحصر به فردی برای گردش��گران 
دارد. میراث فرهنگی ش��امل آثار باقی مانده از گذشتگان 
است که نشانگر حرکت انس��ان در طول تاریخ می باشد 
و با شناس��ایی آن، زمینه ش��ناخت هویت و خط حرکت 
فرهنگی او میس��ر می ش��ود و از این طریق زمینه های 
عبرت برای انس��ان فراهم می ش��ود. در این میان میراث 
تاریخ��ی، مهم ترین بخش صنعت گردش��گری به عنوان 
منابعی پویا و چند کارکردی و تبلوری از تمدن و فرهنگ 
تاریخ��ی ملت ه��ا، که مؤلف��ه های گوناگ��ون فرهنگی، 
تاریخی و اخلاقی دارد، برای گردش��گران به ارث گذاشته 
شده اس��ت.  این مکان ها و بناهای تاریخی ادامه فضاها 
و مکان های تاریخی که مربوط به احساس��ات مش��خص 
تاریخ انس��انی اس��ت به فرهنگ ها، جوامع و اقتصادهای 
در حال توسعه مرتبط ش��ده است. اورباسل در خصوص 
گردشگری در ش��هرهای تاریخی به نکات جالب توجهی 
اش��اره نموده و معتقد است که نواحی شهری در گذشته، 
مکان های برجسته ای برای تولیدات بودند، اما امروزه به 
مراکز مصرف تبدیل شده اند. برای بسیاری از شهرها این 
تغییر نقش به تأکید بر روی صنعت گردشگری به عنوان 
موتور رش��د اقتصادی منتهی می شود. رابرتسون تأکید 
می کند که شهرها بر نگهداری میراث تاریخی خود تأکید 

داشته باشند.
امروزه یکی از کارکردهای مهم ش��هرها، ارائه خدمات 
گردشگری است و در اکثر کشورها، اقتصاد ملی به شدت 
به گردش��گری شهری وابسته شده اس��ت. در این راستا 
توجه جدی مدیران ش��هر تبریز در اتخاذ برنامه هایی که 
منجر به رونق گردشگری شهر تبریز شود، می تواند منجر 
به رونق گردش��گری شهری ش��ود و در نهایت نیز رونق 
گردش��گری، توس��عه همه جانبه را برای تبریز به دنبال 

خواهد داشت.

گردشگری شهری یا فرهنگی گامی در توسعه تبریز
میر داوود هاشمی- پژوهشگر دکتری جامعه شناسی، دانشگاه تبریز


