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اقتصادی

عصرآزادی/ س�رویس اقتص�ادی: رئیس 
کمیس�یون صنایع و معادن مجلس شورای 
اسلامی گفت: بررس�ی‌های ۱۲ سال اخیر 
نشان می دهد آذربایجان ‌شرقی به عنوان 
یکی از مهمترین قطب‌های صنعتی کش�ور 
از مس�یر پیش�رفت خود فاصل�ه گرفته و 
امید اس�ت با حضور دولت جدید ش�رایط 
بهبود یابد تا این فاصله چند س�اله ترمیم 
و یا حداقل نسبت به رقبا و همترازان خود 

برابر شود.
"رضا علیزاده" در جمع تعدادی از خبرنگاران 
آذربایجان ش��رقی افزود: تعدادی از خودروهای 
تولید ملی از اهمیت ویژه‌ای برخوردار هس��تند، 
با وجود انتقادادات و ایراداتی که مردم به قیمت 
و کیفی��ت مطرح می‌کنند همچنین مش��کلات 
نقدینگی، قیمت گذاری دس��توری و استاندارد 
منجر شده خودروسازان داخلی گلایه‌ مند شوند 
علی الحال شاهد پیشرفت چشمگیری هستیم.

نماینده مردم ورزق��ان در مجلس اضافه کرد: 
از مونت��اژکاران و واردکنن��دگان قطعات خودرو 
انتظار م��ی‌رود به انتقال تکنولوژی اهمیت داده 
و ب��ه تولید داخلی روی آورند تا تولید داخلی را 

افزایش دهند.
علی��زاده اذعان ک��رد: با این ح��ال کاش می‌ 
توانس��تیم برندهای مط��رح و باکیفیتی را وارد 
کش��ور کنیم تا مردم در قبال خروج سرمایه‌ای 
که در این ش��رایط سخت اقتصادی متحمل می‌ 
شوند از تکنولوژی در خورِ خود بهره‌مند شوند.

وی ادامه داد: برخی از خودروهای مونتاژی و 
وارداتی به حدی بی‌ کیفیت اند که قطع به یقین 
بعد از مدت کوتاهی قابل استفاده مصرف‌کننده 
نیس��تند حتی برخ��ی از خودروها خدمات پس‌ 
از ف��روش مطلوبی هم ندارند و ی��ا قطعات را با 

قیمت گزافی واگذار می شوند.
رئی��س کمیس��یون صنایع و مع��ادن مجلس 
تاکید کرد: ایران ۴۰ س��ال اس��ت که در زمینه 
خودروسازی فعالیت می‌کند اما پیشرفت خوبی 
نداش��ته و منجر ب��ه نارضایت��ی تولیدکننده ‌و 
مصرف کننده خودرو ش��ده اس��ت زیرا خودرو 
با قیمت زیاد و کیفیت پایین ارائه می‌ش��ود.وی 
یادآور شد: تولیدکننده و مصرف کننده هر یک 
در جایگاه خود مُحق هستند زیرا این استراتژی 
که در این چند دهه مورد اس��تفاده قرار گرفته، 
یک استراتژی غلط است که منجر به این وضعیت 
نامطلوب شده اما مسیری که در خصوص واردات 
خودرو پیش گرفته‌ایم ک��ه امیدواریم در آینده با 

نارضایتی کمتری مواجه شویم.
علیزاده بیان کرد: دلیل این فاصله‌ها شاید عدم 

‌همکاری مسئولان و یا عدم تمرکز سیاست‌های 
کلان و ک��م کاری در حوزه صنعت باش��د ولی 
باید تمام تلاش را بر روی بازگشت صنایع مادر 
با توجه به پتانس��یل و ظرفیت اس��تان گذاشت 
و  ظرفیت‌ه��ای موج��ود را تقویت کرد چنانچه 
ش��رکت‌های مطرح سازنده اس��تان که در حال 
حاظر ورشکسته و یا زیان دِه شده اند باید مورد 

توجه ویژه قرار گیرند.
نماینده مردم ورزق��ان در مجلس اظهار کرد: 
تولیدکنن��دگان خ��ودروی داخلی با مش��کلات 
نقدینگ��ی، بده��ی تس��هیلات ۳۵ درص��دی، 
تعهدات خارج از بازار، زیان‌های انباشته و قیمت 
دستوری مواجه می‌شوند که تمام تلاش خود را 

صرف تسهیل مسیر تولیدکنندگان می‌کنیم.
علیزاده در خصوص سرمایه گذاری در صنعت 

خودرو نیز گفت: چند دهه س��رمایه ملی صرف 
عرص��ه خودروس��ازی ش��ده با این وج��ود این 
مش��کلات باقی مانده اند و تولیدکنندگان ملی 
نمی‌توانند در بازارهای جهانی خوش بدرخشند 

پس باید درصدد حل این مشکلات باشیم.
رئیس کمیس��یون صنای��ع و معادن مجلس با 
اش��اره به اینکه دولت نمی‌ توان��د تولیدکننده، 
تاج��ر و اقتصادان خوب باش��د اذعان کرد: تنها 
وظیفه دولت ریل‌گذاری و سیاست‌گذاری است 
و مابق��ی کار را باید به بخ��ش خصوصی واگذار 

نماید.
وی تشریح کرد: اجرای اصل ۴۴ در بنگاه‌های 
ب��زرگ به خوب��ی عمل نکرد به ط��وری که اگر 
ام��ورات از بخ��ش دولتی به بخ��ش خصوصی 
واگذار نمی ش��د وضعیت مطلوب تر بود، اما من‌ 
بعد باید بخش خصوصی به معنای واقعی به‌ کار 

گرفته شود.
علی��زاده خاطرنش��ان کرد: یک س��ال پیش 
مجلس واردات خودرو صفر و کارکرده را تصویب 
و به دول��ت ابلاغ کرد و در پیرو آن آیین‌نامه‌ای 
برای واردات خودروهای دس��ت دوم تهیه ش��د 
که قابلیت اجرایی ندارد و همچنین خودروهای 
صفر را به چند ش��رکت محدود واگذار کرده‌اند 
که باز در تعداد محدودی اجرا می‌ش��ود و اصلًا 
قابل قبول و در ش��أن مردم شریف ایران نیست 
و بای��د آیین‌نامه جدی��دی در خصوص واردات 
خودرو دست دوم صادر شود که عملیاتی و قابل 
اجرا باش��د و همچنی��ن واردات خودرو صفر که 
خدم��ات پس از فروش و دارای مجوز هس��تند 
را از انحصار چند ش��رکت محدود خارج شود به 
طوری که میت��وان منابع ارزی را از ارز خارجی 
تامین کرد و با احراز منشاء مجوز ثبت سفارش 

صادر شود.

ب�ه دنبال اعلام کاربران مبنی ب�ر اتمام زودت�ر از موعد 
بس�ته‌های اینترنتی، به تیم جدیدی که در س�ازمان تنظیم 
مقررات ارتباطات رادیویی مس�تقر شده‌، ماموریت مشخص 
داده شده است تا به بررسی میزان مصرف اینترنت کاربران 

و واقعی بودن آن بپردازند.
به گزارش ایس��نا، هزینه استفاده از اینترنت پس از فراگیر شدن 
آن در می��ان م��ردم همواره یکی از مس��ائل و دغدغه‌هایی اس��ت 
ک��ه از دیرباز مطرح می‌ش��ود؛ در واقع احتم��ال کمتر بودن حجم 
اینترنت دریافتی نسبت به حجم خریداری شده یکی از دغدغه‌های 
همیش��گی کاربران بس��ته‌های اینترنتی از گذشته تا به امروز بوده 

است.   
بررس��ی‌ها حاکی از آن اس��ت که با روی کار آمدن نسل سوم و 
چهارم ارتباطی تعداد کاربران اینترنت موبایل به یک باره گسترش 
قاب��ل توجهی پیدا کرد و ضریب نفوذ دسترس��ی از این ش��یوه به 
مراتب بیش��تر از قبل شده است. در این بین پایان زودهنگام حجم 
بسته‌های اینترنت در موارد متعدد گلایه برخی از کاربران اینترنت 
کش��ور را به دنبال داشته اس��ت که البته در این زمینه تأکیدهای 
مختلف��ی مبنی بر لزوم کس��ب آگاهی مش��ترکان از نحوه مصرف 

اینترنت انجام می شود.
به دلیل سهولت دسترسی، استقبال مردم از اینترنت همراه نسبت 
به سایر شیوه‌ها بیشتر بوده است اما  این شیوه دسترسی در موارد 
متعدد موجب ش��ده مش��ترکان اپراتورهای تلفن همراه در برخی 

موارد از پایان زودهنگام بسته‌های اینترنت خود گلایه کنند. 
 در همین رابطه بررسی بسته‌های اینترنتی و رسیدگی به گلایه 
کاربران مبنی بر اتمام زودتر از انتظار آنها از جمله اقداماتی اس��ت 

که در راستای رسیدگی به دغدغه بسیاری از کاربران در دستور کار 
سید ستار هاشمی قرار گرفته است.

وزی��ر ارتباطات و فن��اوری اطلاعات اخیرا درباره بررس��ی میزان 
مص��رف مردم و اینکه عده‌ای اعتقاد دارند بس��ته‌ها زودتر از موعد 
به اتمام می‌رس��د، توضیح داده اس��ت: این گزارش‌ها را از مردم به 
صورت مستقیم و نمایندگان مردم دریافت کرده‌ایم و بر مبنای آن 
به تیم جدیدی که در س��ازمان تنظیم مقررات مستقر شده‌اند، دو 

ماموریت مشخص داده‌ایم.
وی افزود: اول بررس��ی میزان مصرف اینترنت و واقعی بودن آن 
است که باید به پایش جدی منجر شود. ماموریت دیگر هم بحث‌های 
مربوط به پوش��ش و کیفیت اینترنت در روستاهاست. گزارش‌های 
اولیه استخراج ش��ده و امیدواریم در بازه زمانی کوتاه‌مدت نشست 

رسانه‌ای با حضور رسانه‌ها باشیم. 
با وجود اینکه این موضوع در سال های گذشته نیز مطرح  شده 

بود بارها از س��وی مسئولان در آن زمان تأکید شده بود تمام امور 
اپراتورها به شکل هوشمند صورت می‌گیرد و به شکل دستی نیست 

تا امکانی وجود داشته باشد تا حجم مصرف مشترک تغییر کند.
به اعتقاد مس��ئولان و کارشناس��ان آنچه باع��ث پایان زودهنگام 
حجم بسته‌های اینترنت می‌شود، اس��تفاده مشترکان از فایل‌های 
ویدئویی اس��ت که حجم اینترنت را با س��رعتی بسیار بالا به پایان 
می‌رس��اند. استفاده از فایل ویدئویی در تمام دنیا حجم پهنای باند 
بالایی را مصرف می‌کند. بنابراین به نظر می‌رسد آنچه که نارضایتی 
کاربران را از به پایان رسیدن زودهنگام حجم اینترنت فراهم کرده 
اس��ت دانلود فایل‌های ویدیویی است که حجم‌های بالایی دارند و 

آنها به نحوی باید این استفاده را کنترل کنند.
علاوه بر موارد گفته ش��ده دلای��ل دیگری هم می‌تواند برای زود 
تمام ش��دن حجم بس��ته‌های اینترنتی وجود داشته باشد. به طور 
مثال به‌روزرس��انی و فعالیت خودکار نرم‌افزارهای نصب‌ش��ده روی 
دس��تگاه‌های شما )گوشی، تبلت و…( در زمان اتصال به اینترنت، 
می تواند یکی از دلایل زود تمام ش��دن حجم اینترنت باش��د. در 
صورت��ی که برنامه‌های نصب‌ش��ده روی دس��تگاه‌ها ب��رای حالت 
به‌روزرس��انی خودکار فعال شده باش��د، بهتر است حالت خودکار 
آن را لغ��و ش��ود تا بتوان هر زمان که  کارب��ر مایل بود این فرآیند 

به‌روزرسانی را انجام دهد.
همچنین اس��تفاده از نرم‌افزارهای مالتی‌مدیا )مانند اینستاگرام، 
تلگرام و …( هم یکی از مواردی اس��ت  که حجم اینترنت زیادی 
می‌طلب��د. به دلیل دانل��ود تصاوی��ر و ویدئوهایی ک��ه حجم‌های 
بیش‌تری در مقایس��ه با فایل‌های نوش��تاری دارند، استفاده از این 

نرم‌افزارها موجب بیش‌تر شدن استفاده از حجم اینترنت می‌شود.

بررسی گلایه کاربران درباره اتمام زودهنگام بسته‌های اینترنت

آذربایجان شرقی از قطار پیشرفت عقب مانده است
رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس در تبریز اعلام کرد؛

رضا علیزاده: وظیفه دولت ریل‌گذاری است و مابقی کارها را باید به بخش خصوصی واگذار نماید

۷۳ سال همراهی با مردم؛

30 اثر برگزیده جشنواره ملی پوستر سپهر مشخص شد
 نام »مهندس محمدعلی مفرح« 

بر تارک شعبه مرکزی بانک صادرات ایران
عص�رآزادی/ س�رویس بان�ک و بیم�ه: 30 هنرمند 
برگزیده نخستین جش�نواره ملی پوستر سپهر بانک 
صادرات ای�ران با رای هیئت‌داوران برگزیده و معرفی 

شدند.
عص��رآزادی – ف��روغ پیم��ان، آث��ار 30 هنرمن��د برت��ر 
ش��رکت‌کننده در این جش��نواره که به مناسبت آغاز هفتاد 
و س��ومین س��ال فعالیت بانک و با ه��دف ترویج مفاهیم و 
ارزش‌های سازمانی از طریق هنرهای تجسمی، برگزار شده بود، با قضاوت هنرمندان برجسته هنرهای 

تجسمی کشور برگزیده و معرفی شدند.
هیات داوران این جش��نواره، متش��کل از هنرمندان نام‌آور حوزه هنرهای تجسمی همچون ابراهیم 
حقیقی، ایرج میرزاعلیخانی، فرزاد ادیبی، مریم کهوند و مجید کاش��انی، پس از بررس��ی دقیق آثار 

رسیده، برترین‌ها و برگزیدگان این جشنواره را در دو بخش به شرح زیر اعلام کردند:
بخش بانک صادرات ایران در خدمت مردم:

نفرات برتر به ترتیب؛ محمدحسین آقاجانی، محمدمهدی ولی‌زاده و مرتضی رحمتی
۵ نفر برگزیده به ترتیب؛ محمدجواد پردخته، محمدمهدی ولی‌زاده، محمد مرادی، قاسم رشیدی 

ده‌صحرایی و غزاله عرفانی
سایر نفرات راه‌یافته به نمایشگاه؛ حامد مسعودی‌فر، احمدرضا شهبازی، سحر طاهونی کیوی، هادی 

ممی پورمسلم و سمیرا ابراهیمی
بخش آغاز ۷۳ سالگی بانک صادرات ایران:

نفرات برتر به ترتیب؛ زهره والی‌نیا، عرفان طهرانی و مریم ابراهیمی‌نژاد
۵ نفر برگزیده به ترتیب؛ فاطمه محمدیان، محمدجواد پردخته، مهسا محبوبی اصل، سعید زندی 

و رضا حیدری
س��ایر نفرات راه‌یافته به نمایش��گاه؛ س��حر طاهونی کیوی، غزاله عرفانی، مهدی آتش‌فراز، محمد 

میرکی، فاطمه محمدیان، سعید زندی، علی سماکوش، مائده ناجی و امیریاشار هیدجی
این جشنواره که در شهریورماه امسال آغاز شد، با دو محور اصلی »بانک صادرات ایران در خدمت مردم« 
و »آغاز ۷۳ سالگی بانک صادرات ایران« به عنوان بستری برای تقویت پیوند میان هنرمندان و جامعه و 
نمایش خلاقیت‌های هنری طراحی شد.این رویداد که با استقبال پرشور هنرمندان عرصه گرافیک همراه 
ب��ود، نزدی��ک به ۱۰۰۰ اثر از ۳۷۵ هنرمند را به رقابت فراخواند. در پی این اس��تقبال بی‌نظیر، دبیرخانه 
جش��نواره فرصت ارس��ال آثار را تا ۱۶ ش��هریور تمدید کرد، که این امر نشان‌دهنده مشارکت گسترده و 
علاقه‌مندی هنرمندان سراسر کشور بود.آثار منتخب این جشنواره به‌زودی در قالب نمایشگاهی در خانه 
هنرمندان ایران به نمایش گذاشته خواهد شد که این نمایشگاه فرصتی است برای علاقه‌مندان به هنرهای 
تجسمی تا از نزدیک با خلاقیت‌ها و توانایی‌های هنرمندان آشنا شوند. این رویداد فرهنگی، بانک صادرات 
ایران را به یکی از پیشگامان در پیوند میان هنر و صنعت بانکی تبدیل کرده و به تقویت ارتباط بانک با 

جامعه هنری و ارتقای ارزش‌های فرهنگی کمک خواهد کرد.

عصرآزادی/ س�رویس بانک و بیمه: شعبه مستقل 
مرکزی بان�ک صادرات ای�ران به ن�ام بنیانگذار این 

بانک، مهندس محمدعلی مفرح نام‌گذاری شد.
عصرآزادی – فروغ پیمان، همزمان با 22 مهرماه، سالروز 
وفات بنیانگذار این بانک، شعبه مستقل مرکزی کد 3046 
بانک صادرات ایران طی مراس��می با حضور مدیران ارش��د 
بانک، بازنشستگان، برخی مشتریان و کارکنان بانک به نام 

مهندس محمدعلی مفرح نام‌گذاری شد.
محسن سیفی: همه ما سرباز بانک صادرات ایران هستیم

محسن سیفی در این مراسم با بیان اینکه بانک صادرات ایران را همه با نام مهندس مفرح می‌شناسند، بر 
عمل به مسئولیت سنگین تمامی همکاران بانک برای حفظ و ارتقای جایگاه بانک در اقتصاد کشور تاکید 
کرد و گفت: وظیفه داریم به نحو شایسته از تمامی کسانی که برای این بانک زحمت کشیده‌اند، قدردانی 
کنیم و یکی از بهترین شعب بانک که همواره در کنار آثار ارزشمند مهندس مفرح است به نام او نام‌گذاری 
کنیم. مدیرعامل بانک صادرات ایران افزود: نام مهندس مفرح تا زمانی که بانک صادرات ایران ماندگار است، 
ساری و جاری بوده و در کنار این ماندگاری، مسئولیت همه ما سنگین‌تر است. وظیفه ما حمایت و صیانت 

از بانک صادرات ایران است و همه ما سرباز این بانک هستیم.
بانک صادرات ایران صاحب موزه می‌شود

او با ارائه گزارشی از روند افزایش سرمایه، جذب منابع و بهبود شاخص‌های عملکردی بانک در 14 
ماه گذشته، بر تلاش برای صیانت از بانک توأم با تکریم همکاران و خدمت به مردم و مشتریان تأکید 

کرد و از تهیه تاریخ شفاهی و همچنین ایجاد موزه بانک در آینده نزدیک خبر داد.
س��یفی هدف و راهبرد بانک را دس��تیابی به جایگاه سوم در نظام بانکی عنوان کرد و افزود: تمامی 

همکاران در هر جایگاه و مقامی باید کمک کنند تا این مسیر با سرعت بیشتری پیش رود.
سه ویژگی مدیریتی مفرح

در این مراس��م همچنین یاس��ر مرادی، عضو هیئت‌مدیره بانک صادرات ایران با برش��مردن برخی از 
ویژگی‌های مدیریتی مهندس مفرح، س��ه ویژگی مهم میهن دوس��تی و ملی‌گرایی، احترام به ارزش‌ها و 
بزرگان مذهبی و تعصب و خوش‌فکر بودن را از مهمترین ویژگی‌های بنیان‌گذار بانک صادرات ایران عنوان 
کرد و ساده‌زیستی و اهمیت ویژه دادن به واحدهای صف را از جمله الگوهای مدیریتی و رفتاری مفرح برای 
مدیران بانک دانست.در ابتدای این مراسم قربانعلی شیاسی، همکار پیشکسوت بانک صادرات ایران نیز به 

ذکر خاطراتی از دوران همکاری نزدیک با مهندس محمد علی مفرح پرداخت.
از تاسيس دبيرستان بانکداری تا قرارگرفتن در بین 100 بانک برتر دنیا

گفتنی اس��ت، محمدعلى مفرح در نهم آبان س��ال 1294 در محله سرچشمه به دنيا آمد و پس از 
پايان تحصيلات، ضمن اس��تخدام در وزارت اقتصاد، به گروه مؤسس��ان اولين بانك خصوصى كشور 
يعنى »بانك بازرگانى« پیوس��ت و طى مدت كوتاهى پس از نمايش توانمند‌ىهاى خود به س��مت 

بازرس ويژه اين بانك ارتقاى سمت یافت.

۲۳ مهر ماه ۱۱۳ مین س��الروز زنده یاد شادروان مهندس علی 
خسروشاهی در کوچه صدر تبریز و در یک خاندان تجارت پیشه 

بازار تبریز است.
مردی که در تاریخ صنعت ایران به عنوان بزرگترین کار آفرین 
اقتص��اد ایران دوره پهلوی از وی یاد می ش��ود ک��ه به این بهانه 
یادداشت ذیل در معرفی خاندان خسروشاهی و نقش ممتاز علی 
خسروشاهی در راه اندازی مهمترین برند صنایع غذایی و شیرینی 
و ش��کلات وقت خاورمیانه موس��وم به مینو تقدی��م خوانندگان 
فرهیخته می گردد.... صنعت ش��یرینی، ش��کلات و بيسکوئيت و 
صنایع غذایی ایران و غرب آسیا ریشه در بازار تاریخی تبریز دارد. 
شاه بلّه‌س��ی، حیواناتی شیرینی‌لر، نوقا، قرابیه و تافی‌های سنتی 

در صفی‌بازار تبریز تولید و فروش دیرینه‌ای دارند. 
زنده‌یاد حاج‌حس��ن خسروش��اهی از معتمدین ب��ازار تبریز در 
اواخر دوره قاجار به هم��راه برادران تاجرش زنده‌یادان حاج‌غفار، 
حاج‌حسین و با شش پسرش بخشی از تجارت خارجی بازار وقت 
تبری��ز را عهده‌دار بودند.  آن ها در واردات چای، ش��کر، البس��ه 

و ص��ادرات ف��رش و خش��کبار آذربایجان آوازه بلندی داش��تند. 
حاج‌حسن خسروشاهی سال‌های سال رئیس اتاق تجار تبریز بود 
که باسابقه‌ترین اتاق تجار ایران است بعدها تجار خسروشاهی به 
دلیل کشیده ش��دن عمده فعالیت‌های تجاری به همدان، قزوین 
و تهران و همچنین غائله آذربایجان و افول بخشی از فعالیت‌های 

بازرگانی از بازار تبریز مهاجرت کردند.
از 6 پس��ر رئیس اتاق تجار تبریز، نصراللّه دکترای داروس��ازی 
گرف��ت. کاظم دکترای اقتصاد و محمّد مهندس مکانیک ش��دند 
و 3 پس��ر دیگر حاج‌حسن خسروشاهی به نام‌های احمد، جواد و 
حمید در بازار تهران در کنار پدر به دادوستد و واردات و صادرات 
می‌پرداختن��د و اکنون دامنه فعالیت این خاندان به کش��ورهای 
مختلف جهان کش��یده ش��ده اس��ت که بررس��ی نقش خاندان 

خسروشاهی در صنعت ایران و جهان مجال مفصلی می‌طلبد.
ولی در میان خاندان خسروش��اهی، علی خسروش��اهی فرزند 
حاج‌غفار برادر حاج‌حسن خسروشاهی که آن هم در تیمچه حاج 
‌ش��یخ بازار تبریز حجره داشت و در واردات و توزیع شکر و چای 
س��رآمد زمان خود بود داس��تان زندگی جالبی دارد. چرا که علی 
خسروش��اهی که متولد 1290 هجری شمسی در تبریز بوده در 
تیمچه حاج‌شیخ بازار تبریز دکان دار و فروشنده در کنار پدر بود. 

در حدود سال 1305 هجری شمسی پدرش از بازار تبریز به بازار 
هم��دان که بازاری بکر و در حال رونق داد و س��تد بود مهاجرت 
ک��رد و علی در کنار پدر در همدان در کار تجارت مش��غول و با 
گرفتن پرونده تحصیلی از مدرسه رشدیه تبریز در مدرسه شرف 
هم��دان به ادامه تحصیل پرداخت. س��پس با اخذ مجوز کارخانه 
پارچه‌بافی آذربایجان در قزوین به همراه پدر و عموهایش به این 
شهر مهاجرت کردند و علی به دلیل هوش و ذکاوت و فرزند ارشد 
بودن- مدیریت کارخانه را عهده‌دار ش��د که با پش��تکار در کنار 
تجارت،موفق می‌شود در رشته حقوق به دانشگاه تهران راه یابد و 

برای تحصیل بین تهران و قزوین رفت‌وآمد نماید.
درست زمانی که در سال 1313 هجری شمسی دانشگاه تهران 
تأسیس شد و دانشکده حقوق شکل گرفت از اولین قبول‌شدگان 
رش��ته حقوق شد. علی خسروشاهی همزمان با تحصیل در رشته 
حقوق، زبان فرانس��ه و انگلیس��ی را فرا گرفت و به دلیل س��ابقه 
فعالی��ت در بازار تبریز، همدان و قزوین با کوله باری از تجربه به 
مجموعه تجار خسروشاهی مهاجر به تهران پیوست. ابتدا در بازار 
تهران به بازاریابی و فروش اجن��اس و کالاهای وارداتی پرداخت 
و با گذراندن دوره‌های بانکداری و بازرگانی و آش��نایی با تجارت 
خارجی و س��فر به تعدادی از کشورهای جهان از قبیل انگلیس، 
فرانس��ه و س��وئیس و مطالعه خلأهای صنعت ای��ران و نیازهای 

روزمره مردم، به فکر رونق تجارت و تولید افتاد.
از اولین تاجران بود که در بازار تهران و تبریز معاملات اقتصادی 
خود را به صورت قرارداد حقوقی تنظیم می‌کرد. ش��ناخت نظام 
بانکداری و بنکداری، خرده‌فروش��ی، ارتباط با ش��رکای تجاری، 
خوشنام بودن و آشنایی با اجزای مالی، اداری، تولید و بازار، علی 
خسروشاهی را به یکی از تجار قابل اعتماد در سطح ملی درآورد 
و واردات شکر، کاغذ، شیر خشک، ماشین‌آلات سبک و سنگین، 

سود سرشاری را نصیب علی خسروشاهی کرد.
وی از اولی��ن تجاری ب��ود که در بورس‌ه��ای اروپایی فعالیت 
اقتصادی داش��ته است. وی در سال 1338 هجری شمسی دست 
ب��ه کار بزرگی زد و با همفکری خانواده کارآفرین خود ش��رکت 
مینو را تأس��یس کرد که تا پیروزی انقلاب، 650 نوع محصول از 
شیرینی و شکلات گرفته تا بيسکوئيت و وسایل خوراکی، آرایشی 
و دارویی را تولید می‌کرد و 12 ش��رکت را ش��امل می‌شد. برای 
اینکه حوصله خوانندگان این یادداش��ت از س��ر نرود اینجانب با 
استناد به کتاب منتشرش��ده درباره زنده‌یاد علی خسروشاهی به 
مهم‌ترین اقدام��ات و فعالیت‌های اقتصادی، تج��اری، تولیدی و 

صنعتی ایشان اشاره می‌کنم. 
1 ـ راه‌اندازی تجارتخانه حاج غفار خسروشاهی در بازار تهران 
2 ـ راه‌اندازی تجارتخانه علی خسروشاهی و برادر در بازار ملک

3 ـ تجارت منسوجات، بلور و بخاری
4 ـ سفر 8 ماهه به اروپا و مذاکره با شرکت‌های معتبر دارویی و 

غذایی و اخذ نمایندگی‌ محصولات بهداشتی، ساعت، چسب اوهو، 
کنسرو، تافی، آدامس و...

5 ـ اخذ نمایندگی شرکت دارویی سپرل آمریکا
6 ـ اخذ انحصاری نمایندگی محصولات نستله

 ـراه‌اندازی 100 نمایندگی توزیع محصولات فوق در سراسر کشور  7
8 ـ تأسیس شرکت سهامی خاص خوراک ایران

9 ـ اخذ نمایندگی پودرهای رختشویی
10 ـ راه‌اندازی کارخانه میوه خشک‌کنی در قزوین

11 ـ راه‌اندازی تجارتخانه خسروشاهی در آلمان
12 ـ صادرات خشکبار به اروپا

13 ـ صادرات کشمش به آلمان
14 ـ تأسیس اولین کارخانه بستنی‌سازی در ایران

15 ـ تأسیس کارخانه علاءالدین
16 ـ تولید انواع بخاری نفتی که 90 درصد بازار ایران را تصاحب 

شده بود
17 ـ تأسیس گروه صنعتی پارس

18 ـ واردات ماشین‌آلات تولیدی صنعت شکلات از اروپا به تهران
19 ـ انتقال تکنولوژی صنعت شکلات‌سازی از آلمان و انگلستان 

به ایران
20 ـ خرید و انتقال ده‌ها دس��تگاه پیشرفته بسته‌بندی از ایتالیا، 

فرانسه، سوئیس، آمریکا
21 ـ راه‌اندازی کارخانه آب‌نبات

22 ـ راه‌اندازی کارخانه ویفر
23 ـ تأسیس کارخانه مینو دارو

24 ـ ایجاد کارخانه آدامس‌سازی شیک
25 ـ خرید و انتقال ماشین‌آلات مدرن کارخانه شکلات از انگلستان

26 ـ خری��د و انتقال تجهیزات و راه‌ان��دازی اولین کارخانه پفک 
نمکی در ایران

27- تأسیس کارخانه 150 هکتاری مینو در تهران
28 ـ احداث کارخانه 52 هکتاری مینو در خرمدره زنجان

29 ـ تأسیس شرکت صادراتی پرسویس
30 ـ راه‌اندازی کارخانه کیک پم‌پم

31ـ راه‌اندازی خطوط تولید ساقه طلایی
33- استخدام سه هزار نفر نیرو در مینو تهران

33- استخدام دوهزار نفر نیرو در خرمدره و ابهر 
34 ـ تأسیس کارخانه سلفون و چاپخانه مینو

35- اح��داث و تأس��یس نزدیک ب��ه ۱۰۰ مرک��ز عام‌المنفعه از 
بیمارس��تان خرم��دره تا مجتمع های خانه س��ازی و مدرس��ه و 

درمانگاه و...
36- راه اندازی شرکت قاسم ایران 

زنده یاد علی خسروشاهی در زندگی شخصی خود نیز میانه رو 
بود. از سوار شدن به ماشین های گران قیمت خودداری می‌کرد، 

حقوق کارگران را به موقع می‌پرداخت،

جوانان شاغل در کارخانه ها و صنایع خود را تشویق به ازدواج 
می‌کرد، در خانه س��ازی برای کارگران پیش��رو ب��ود، به آموزش 
کارگران اهمیت خاصی می‌داد، مدیران فنی خود را برای فراگیری 
ف��وت و ف��ن تجهیزات صنایع خود به آلمان ، س��وئیس و آمریکا 
می‌فرستاد،  مخالف هرگونه رشوه و رانت و زدوبند اقتصادی بود، 

نِسَْانِ إلَِّا مَا سَعَى همیشه آیه شریفه‌ی  وَأنَْ ليَْسَ للِْإ
برای مدی��ران و کارگران خود تلاوت می‌ک��رد ، معتقد به ۱۲ 
س��اعت کار در روز بود و حتی در ایام تعطیلات و مناس��بت های 
مذهبی ، صنایع خسروشاهی کار می‌کرد و در این ایام به کارگران 
۵ براب��ر مزد یک روز پرداخت می‌ک��رد، اهل نماز و روزه و زکات 
و خم��س بود، کمک های بی حد و حس��ابی ب��ه آیت‌الله کاظم 
ش��ريعتمداری،  مرجع آذربایجانی جهان تش��یع را داشت، اهل 
سفارش و میدان دادن به قوم و ایل و خویشاوندی نبود،  معیار او 
برای پس��ت های حساس و مدیریتی کاربلدی و شایستگی حرف 
اول را می‌زد، همس��رش در آن دوره با پوش��ش اسلامی در واحد 
های تولیدی و صنعتی خسروش��اهی حاضر می‌ش��د و دختران و 

پسران را تشویق به ازدواج و عفت و پاکدامنی دعوت می‌کرد.
ب��ا خاندان پهلوی هیچ رابطه‌ای نداش��ت طوری که با پیروزی 

انقلاب، صنایع خسروش��اهی از مصادره ش��دن نجات یافتند ولی 
در زمان بنی‌صدر به دلیل داش��تن منصب وزارت بازرگانی توسط 
یک��ی از اعضای خانواده خسروش��اهی در دولت آموزگار، بهانه‌ای 
ش��د تا رأی به توقیف اموال وی صادر شود و علی خسروشاهی با 
خانواده خود به س��وئیس رفت و متاسفانه  در سن ۸۸ سالگی به 
علت تصادف به دیارباقی ش��تافت  و یاد و نام او در تاریخ صنعت 

ایران به عنوان یک کارآفرین ملی ماندگار شده است.
فرزندان و نوه‌های علی خسروشاهی و دیگر برادران خسروشاهی 
در کش��ور های مختلف جه��ان دارای کس��ب و کارهای مهمی 
هستند، برخی از آن‌ها کارآفرینان شناخته شده در آمریکا، کانادا 
و اروپا به حس��اب می‌آیند. حسن خسروشاهی صاحب بزرگترین 
فروش��گاه های زنجیره ای کانادا با بیش از ۱۰۰ ش��عبه و ۸هزار 
کارمند اس��ت و ث��روت وی بیش از ۵میلی��ارد دلار تخمین زده 
می‌شود. دارا خسروش��اهی که در کارنامه خود مدیریت اکسپدیا 
و اوبر را دارد، رهبری بزرگترین س��رویس همسفری جهان یعنی 
اوبر را عهده دار اس��ت که در ۹۰ کشور جهان با بیش از ۱۲هزار 
ش��هروند فعال بوده و حدود ۵ میلیارد سفر در کل جهان به ثبت 
رس��انده است. درآمد سالانه این کارآفرین ایرانی هر سال بیش از 
۱۰۰ میلیون دلار اعلام شده است. شایسته است شورای اسلامی 
و شهردار کلان شهر تبریز با همکاری اتاق تجار برای شناساندن 
ای��ن فرزندان کارآفرین ملی تبریز تدابیری بيانديش��ند تا نس��ل 
جوان با فرزندان بزرگ سرزمین آبا و اجدادی خود که در زندگی 
ملت ایران و رفاه اجتماعی آنها س��هامدارند بیش��تر آشنا شوند و 
ب��ا الگو قرار دادن مردان بزرگ تاری��خ اقتصادی به خود باوری و 
توسعه س��رزمین خود بيانديشند و المان ها و نشانه های مردان 
کار آفری��ن خود در کوچه و بازار ببینند و با افتخار به آنها و با به 
کارگیری راه و اندیشه آن ها برای برون رفتن از معضلات کنونی 
کشور طرح و برنامه و چاره ای پیش بگیرند و با کیاست، فطانت، 
نوآوری، خلاقیت و کار آفرینی گرهی از مش��کلات را بگشایند و 

توسعه و رفاه و بهروزی و گشایش اقتصادی را به ارمغان آورند.

یادداشت

به مناسبت ۲۳مهر۱۱۳ مین سالروز طلوع بزرگترین کار آفرین اقتصاد ایران دوره پهلوی

 صنایع غذایی مینو چگونه به بزرگترین برند صنایع غذایی
 وقت خاورمیانه تبدیل شد

محمد فرج پور باسمنجی

 از اتاق تجار تبریز تا تبدیل به قدرت بلامنازع اقتصاد 
بخش خصوصی ایران

 از تولید ۶۵۰ نوع مواد غذایی و شوینده در ایران تا راه 
اندازی گسترده ترین شبکه توزیع کالا و خدمات در کانادا 

  مصادره کارخانجات مینو و مهاجرت فرزندان کار آفرین 
تبریز/ دارایی حسن خسروشاهی فرزند علی خسروشاهی در 

کانادا از ۵ میلیارد دلار فراتر رفت.


